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CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

Presentacion

N o hay pais de nuestro subcontinente que habiendo avanzado seriamente en su atencién a la dimension
econdémica de la cultura, no haya reflexionado sobre la demora con la que se ha asumido el tema en
Latinoamérica, tanto en la institucionalidad cultural oficial como en los agentes del sector.

Me refiero a paises como Colombia, Argentina, México, Uruguay, Chile o Reptblica Dominicana y nosotros
que, mas recientemente y seguidos por Guatemala y El Salvador, nos hemos ido sumando a la tarea con
resultados destacados como el que les presentamos en esta ocasién: Metodologia y resultados de la
Cuenta Satélite de Cultura de Costa Rica, un proyecto que nos ha puesto en la liga de paises de referencia.
Como explican diversos autores, desde los afios setenta cuando los Estados latinoamericanos fundaron
sus primeras instituciones nacionales rectoras de cultura, se entendié y promociond la gestién de la cultura
como un ambito a operar esencialmente desde las estructuras publicas, en dependencia de la accién
institucional central o del subsidio estatal. Era el Estado el llamado a “llevar la cultura” a nuestros pueblos,
a desarrollar la produccién y sancionar lo deseable.

Con ese sesgo de visién —no correspondiente a la realidad de nuestros paises que siempre han tenido
una diversidad de formas de accién y potencia de la cultura proveniente de aportes multiples, pluriétnicos
y multiculturales—, es que los lideres y sectores letrados de esa época fundacional disefiaron nuestras
instituciones. Con ese marco, interpretaron los referentes a los que buscaron emular para desarrollar
nuestras estructuras: el modelo institucional cultural francés o espafiol, el britanico o el norteamericano y
el mexicano por citar las principales experiencias que influyeron en los Estados centroamericanos hasta la
década de los afos noventa.

Bajo esa mirada que hoy reconocemos claramente como centralista, desarrollista y tutelar, se omitié o
postergo el reconocimiento a los elementos de nuestra diversidad cultural y muy especialmente, el desarrollo
de las competencias y de las tareas que evidencian el aporte econémico y social que el desarrollo artistico
y cultural rinden a una sociedad.

Se desatendié la creacion de los instrumentos bésicos que permiten atender y abogar por cémo se sustenta,
prioriza y planifica la inversion cultural en aras de fortalecer y potenciar no solo la vida cultural sino el
bienestar de las personas y nuestras democracias. En general, se omitié proyectar y asegurar con evidencia
y datos, la inversién pulblica que necesitamos para asumir responsable, inteligente y estratégicamente el
encargo de gestionar los asuntos propios de la cultura y el desarrollo.

Superar ese rezago, hacerlo con calidad técnica y con verdadero sentido de oportunidad, es el objetivo en
cuyo marco debe entenderse el documento que tienen ante sus ojos y que presenta un importante pilar
que este Ministerio desarrolla ya hace un lustro: nuestra Cuenta Satélite de Cultura, un instrumento que
permite un acercamiento a nuestra riqueza cultural a partir de la informacién macroeconémica sobre la
produccién cultural y que junto a otros proyectos en curso como el proyecto de Registros Administrativos, la



automatizacion de procesos y el mejoramiento de la gestién de la informacién y comunicacion, los esfuerzos
en materia de formacién para la gestién cultural, son indispensables para dar un salto y dotar al Ministerio
de lo que nuestra Politica Nacional de Derechos Culturales exige.

El documento que tienen ante sus ojos y cuyos alcances se explicitan en el texto, ofrece los resultados
de los ocho sectores que hemos logrado medir en el pais hasta el momento con este instrumento: Artes
Escénicas, Artes Visuales, Audiovisual, Disefio, Editorial, Educacién Cultural y Artistica, Mdsica y Publicidad.
El proceso arroja cifras que, como se ha ido socializando paulatinamente, son altamente significativas y
compiten en materia de valor agregado con importantes sectores productivos como el de la hospitalidad,
las telecomunicaciones, entre otros.

Cabe destacar que este esfuerzo —como todos los cambios relevantes en materia de politica publica— tiene
antecedentes largos: la medicion de la dimensién econdémica de la cultura gravita en el MCJ y ha recibido
propuestas desde hace al menos 15 afos que yo recuerde de forma directa. Y un poco més, de acuerdo a los
testimonios de algunos de nuestros mas antiguos funcionarios. Esos primeros intentos fueron, sin embargo,
preocupacion de los técnicos que resulté marginal, desoida o insuficientemente priorizada por los tomadores
de decision.

No fue sino hasta la administraciéon 2006-2010 que el tema se integré formalmente a los objetivos de
gobierno y en 2011, que se da un giro definitivo para su concrecién al crearse la Comisiéon Interinstitucional
Cuenta Satélite de Cultura compuesta por el Ministerio de Cultura y Juventud, el Banco Central de Costa
Rica, el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos, el Programa Estado de la Nacién y el Consejo Nacional
de Rectores. Es decir, una Comisién formada por los actores sustantivos de la institucionalidad cultural y sus
contrapartes rectoras en materia de cuentas y estadisticas del pais.

Destaco este punto porque estas instituciones se han incorporado al trabajo con un nivel de compromiso y
aporte ejemplar que no es el comin denominador en las experiencias de nuestro subcontinente y en cambio,
no es casual en Costa Rica. Al contrario, esta situacion de privilegio expresa uno de nuestros principales
activos como pais: la fortaleza, el sentido humanista y el desarrollo técnico de nuestra institucionalidad
democrética.

Cierro entonces esta breve introduccién y puesta en contexto, agradeciendo a tres contrapartes indispensables
en el éxito de este componente de la gestiéon del Ministerio:

¢ Alas instituciones mencionadas, que nos acompafan en la Comisién Interinstitucional Cuenta Satélite de
Cultura por el extraordinario valor que han dado a este proceso.

* A la Organizacién de Estados Iberoamericanos que hace posible esta publicacién y que ha ofrecido su
apoyo consistente a la Cuenta Satélite de Cultura de Costa Rica desde 2013.

¢ Finalmente, anuestrojoveny dedicadisimo equipo de la Unidad de Culturay Economia. Muy especialmente
a la responsable y coordinadora técnica de la Cuenta Satélite de Cultura Karina Castro, y a quien fue Jefa
de esta Unidad de 2014 a 2018, Anahi Moyano. Ellas, junto a sus colegas y a consultoras que aportan al
esfuerzo, hacen una labor de orfebreria meticulosa y apasionada que es necesario destacar.
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Con este equipo y colegas que vienen incorporandose deberemos incubar aceleradamente nuevas
capacidades en los préximos afios. Deberemos dotarnos de verdadera fuerza de tarea especializada en temas
tan complejos como son la economia de la cultura, el ordenamiento territorial de los recursos y el desarrollo
local, la gestion de los procesos de innovacion tecnoldgica y social, la gestion de la propiedad intelectual y
asi sucesivamente.

Sensibilizados con nuestra riqueza cultural y armados -como deberemos asegurar en el corto plazo- con lo
mejor de las herramientas y métodos de esas disciplinas, prepararemos a las generaciones de relevo para
que sean depositarias, herederas y reproductoras de este Estado humanista que hemos sabido construir
como sociedad, para promover el bienestar y la dignidad de nuestras comunidades. Estaremos en condicién
entonces, de abrazar en su integralidad, el reconocimiento y ejercicio de nuestros derechos culturales como
misién ante los turbulentos y disruptivos tiempos del siglo XXI.

Sylvie Duran Salvatierra
Ministra de Cultura y Juventud

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA 9



Agradecimientos

Comisién Interinstitucional Cuenta Satélite de Cultura (CICSC).

Todo el personal del Ministerio de Cultura y Juventud.

Anahi Moyano Larrea, Coordinadora CICSC desde su creacion en 2011 hasta el afio 2018 y Jefa de la Unidad
de Cultura y Economia de 2014 a 2018.

Katherine Miranda Alvarez, Coordinadora CSCCR durante los afios 2012-2014 y Sergio Sanchez Camacho,
integrante del Equipo Técnico CSCCR en el periodo 2014-2015.

A Elvia Campos Villalobos, integrante del Equipo Técnico CSCCR del Banco Central de Costa Rica hasta el
ano 2017.

A los pasantes que colaboraron en diferentes etapas de la CSCCR: Christian Vargas Solano, Fernando Murillo
Murillo, Josué Soto Acufia, Moisés Viales Molina, Nelson Rodriguez Cordero, Rocio Aguilar Alfaro y Santiago
Loépez Corrales.

A nuestros compaferos del Proyecto Regional de Cuentas Satélite de Cultura del Sistema de la Integracion
Centroamericana (SICA) y del Sistema de Informacion Cultural del MERCOSUR (SICSUR).

Alos cooperantes internacionales: Organizacion de Estados Iberoamericanos para la Educacién, la Cienciay la
Cultura: Evelyn Cermefo y Ayleen Marin, Agencia Espafiola de Cooperacién Internacional para el Desarrollo,
Gobierno de Colombia: Ministerio de Cultura y Departamento Administrativo Nacional de Estadistica y al
Convenio Andrés Bello.

A las diversas fuentes de informacién, especialmente: Agencia Nacional ISBN/ISSN del Sistema Nacional
de Bibliotecas, Asociacion Arte y Circo, Asociacién Costarricense de Artistas Visuales, Asociacién de
Compositores y Autores Musicales de Costa Rica, Asociacién de Grupos Independientes de Teatro,
Asociacion de Intérpretes y Ejecutantes Musicales de Costa Rica, Asociacion Nacional de Trabajadores de la
Danza, Camara Costarricense del Libro, Camara de Distribuidores y Exhibidores Cinematograficos, Camara
de Tecnologias de Informaciéon y Comunicacién, Centro Costarricense de Produccién Cinematogréfica,
Centro Nacional de la Musica, Colegio Federado de Ingenieros y Arquitectos, Comunidad de Empresas de
Comunicacién de Costa Rica, Direccidn de Bandas, Direccidn de Cultura, Direccidn General de Tributacion
del Ministerio de Hacienda: Carlos Vargas Duréan y Karla Salas Corrales, Editoriales Universitarias Piblicas,
Encuesta Nacional de Cultura/Unidad de Cultura y Economia del MCJ, Fiscalia de Espectaculos Publicos,
Foto Club de Costa Rica, Ministerio de Hacienda, Monitoreo Tecnoldgico, Museo de Arte Costarricense,
Museo de Arte y Diseno Contemporaneo, Observatorio Laboral de Profesiones del Consejo Nacional de
Rectores, Programa Nacional para el Desarrollo de las Artes Escénicas, Promotora del Comercio Exterior
de Costa Rica, Red Internacional de Cuenteros, Sistema de Informacién Cultural de Costa Rica/ Unidad de
Cultura y Economia del MCJ, Sistema Nacional de Bibliotecas, Superintendencia de Telecomunicaciones,
Teatro Nacional de Costa Rica y Teatro Popular Melico Salazar.

A Miguel Gutiérrez Saxe.

10 CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA



Indice

P OIOGO ettt ettt 21
INEFOAUCCION .t 27
1.  Sector Artes ESCENICAS .............c.oevvviiiiiiiiiiiiiii e 32
1.1 Caracterizacion del SeCtor........oooiioeiieeeeeeeee e, 33
1.2 Unidades de 0bservacion.............oooiiiiiiiic e 40
1.3 Directorio de empresas y establecimientos .............cccoceviiiiiiiciienenne. 40
1.4 Fuentes de informacion......ccuvveei i 41
1.5 Cuenta de produccién en términos corrientes (colones) ......................... 43
1.5.1 Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento...........ccccocveeneenee. 43
1.6 Balance de Oferta y Utilizacion (BOU)........cccooueviiiiiiiiiiiiiiccicecceee, 43
1.7 Gasto en cultura y su financiacion ............ccceoeiiiiiniiiiieii 44
1.8 EMPIEO . 44
1.9 Otros indicadores NO MONELAIIOS ......cceieeeiiieeeee e 44
2. Sector Artes VisUales...................oooiviiiiiiiiiiii e 48
2.1 Caracterizacion del SeCtor .......ooov oo 49
2.2 Unidades de 0bservacion. ..o 56
2.3 Directorio de empresas y establecimientos............cccccocveveniniiercnieienen, 56
2.4 Fuentes de informacion .......ooouvviiiiiiie e 57
2.5 Cuenta de produccién en términos corrientes (colones).............ccccco...... 59
2.5.1 Actividades de fotografia ........ccueeiiieiiiiiiee e 60
252 Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento. ...........ccccccceceeens 60
2.6 Balance de Oferta y Utilizacion (BOU) .........cooveviieriieiieiieiieseeeeeeee e 61
2.7 Gasto en cultura y su financiacion .........ccoeeviiiiiiiiiiic 61
2.8 EMPLEO oo 61
2.9 Otros indicadores N0 MONEtArios .........cccuvviiiiiieeiiiee e 62
3. Sector Audiovisual ..........................ccc e, 64
3.1 Caracterizacion del SECLON .......coiii i 65
3.2 Unidades de observacion .........cccuueeueeeeeeeiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeec 69
3.3 Directorio de empresas y establecimientos .............cccccceoiiiiiiiiiiinnn, 69
3.4 Fuentes de informaciOn........coocuvvee e, 71
3.5 Cuenta de produccion en términos corrientes (colones) ................c.c...... 73
3.5.1 Actividades de produccién y postproduccion de peliculas
cinematogréficas, videos y programas de television............cccccceevenennene. 73

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA 11



12

3.5.2 Actividades de distribucion y exhibicion de peliculas cinematogréficas,

videos y programas de television..............ccooiiiiiiiiiiii 74
3.5.3 Actividades de programacion y transmision de radio y television y

actividades de agencias de NOTICIAS. ....cuveiviieiiieiii et 74
354 Actividad de servicio de television por suscripCion ............cccocovveiicicicicienn, 75
3.6 Balance de Oferta y Utilizacion (BOU)........cooiuiiiiiieiiieiieeiieece e 75
3.6.1 Balance de Oferta y Utilizacion de cine y Video. .......cceeviiiiiiiiiiiiiciicccc, 76
3.6.2 Balance de Oferta y Utilizacion de radio, television y agencias de noticias. ......... 77
3.6.3 Balance de Oferta y Utilizacion del servicio de televisién por suscripcion. ........... 78
3.7 Gasto en cultura y su finanCiacion ......coeeiiiiieiiiiiii e 79
3.8 EMPLEO .o 80
3.9 Otros indicadores N0 MONETANIOS .......couieiuiiiiiriiiiiiiieeee e 80
SE@CEON DISEMO ......cooiniiiiiiiiiii e 88
4.1 Caracterizacion del SECTON .....ccuiiiiiieiie e 89
4.2 Unidades de 0bservacion ..........c..oiiiiiiiiiiiie e 94
4.3 Directorio de empresas y establecimientos .............cccccoiiiiiiiiiiiniiiiccce, 95
4.4 Fuentes de informacion........couiiiiiiiiiiii e 96
4.5 Cuenta de produccion en términos corrientes (colones) ............cccooiiiiiiinn. 97
4.5.1 Actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de

ASESOrAMIENTO TECNICO w.viiiiiiiiieiiiiteiiiit ettt ettt 98
4.5.2 Actividades especializadas de disefio............ccooiiiiiiiiiiii 98
4.6 Balance de Oferta y Utilizacion (BOU).......cceoiuieiieiieiieieseeeeee e 99
4.7 Gasto en cultura y su finanCiaCion ........ooviiiiiiiiieeeee e 100
4.8 EMPIEO . 100
4.9 Otros indicadores N0 MONETANIOS ........ccuieuiiriieriieiieiieeee et 100
Sector Editorial ... 102
5.1 Caracterizacion del SECTON ......couiiiiiiiiiiete e 103
5.2 Unidades de 0bservacion ..o 110
53 Directorio de empresas y establecimientos .............ccccceviiiiiiiiiiiii 110
5.4 Fuentes de informacion...........cociiiiiiiiiii e 111
5.5 Cuenta de produccion en términos corrientes (colones) ............cccceiiiiiiiinin. 113
5.5.1 Actividad de edicion de lIbros...........oouiiiiiiiiiiiii 114
552 Actividad de edicién de periddicos, revistas y otras publicaciones periddicas,

y otras actividades de ediCiON ..........ooviiiiiiiiiiice e 114
5.6 Balance de Oferta y Utilizacion (BOU).......cccovuieiiiiiiiiiieieieeeee e 115
5.6.1 Balance de Oferta y Utilizacion de libros. ........cooveeviieiiiiiieeceee 116
5.6.2 Balance de Ofertay Utilizacién de periddicos, revistas y otras publicaciones

periddicas, y otras actividades de edicidn. ... 117

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA



5.7 Gasto en cultura y su financiacion ........c.ooeiiiiiiiiiii e 118
5.8 EMPIEO . 118
5.9 Otros indicadores NO MONELANOS .......vevieeiiieiiie ettt 118
6.  Sector Educacion Cultural y Artistica..................ccocoiiiiiiii 122
6.1 Caracterizacion del SECTON .....c.uiiiiiiiiie e 123
6.2 Unidades de 0bServacion .........c..ooovciiieiiiieciee et 128
6.3 Directorio de empresas y establecimientos ............cccccoceviiviiiiiiiiiiiiecee 128
6.4 Fuentes de informacion...........oouieiiiiiiiece e 129
6.5 Cuenta de produccién en términos corrientes (colones) ............cccccceeeeeennne. 131
6.5.1 Educacién Cultural y Artistica en Preescolar, Primaria y Secundaria................ 131
6.5.2 Educacion Superior y TECNICa.........cciiiiiiiiiiiiii i 132
6.5.3 Educacion No Formal PUBIICa .....eeveiiieiiiececeee e 133
6.5.4 Educacion No Formal Privada..........cooiiiiiiiiiiiieece e 133
6.6 Balance de Oferta y Utilizacion (BOU).........ooviiiiiieniieiiieiiee e 134
6.7 Gasto en cultura y su financiacion ............ccceeiiiiiiniiiiiiieee 134
6.8 EMPIEO e 135
6.9 Otros indicadores NO MONELANIOS ...c..vveivieiiieeiie ettt e eiee e 136
7. SeCtOr IMIGSICA. ..ottt 140
7.1 Caracterizacion del SECTON ... .uiii i 141
7.2 Unidades de 0bServacion ..........c.eoiiieiiieiiie e 147
7.3 Directorio de empresas y establecimientos ............cccccoieieiiniiieieniiece 147
7.4 Fuentes de informacion...........oouiiiiiiiiieeie e 149
7.5 Cuenta de produccién en términos corrientes (colones) ............ccccceevveennne 151
7.5.1 Actividades de grabacién y publicacién de grabaciones sonoras.................. 151
7.5.2 Actividades de ventas al por menor de grabaciones musicales y videograficas
en almacenes especializados .............cccooiiiiiiiiiiiii 152
7.5.3 Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento .........ccccceevvevrieennenne. 152
7.6 Balance de Oferta y Utilizacion (BOU).........coveiiiiieiiieiiieeiie e 153
7.6.1 Balance de Oferta y Utilizacion de discos, casetes y otros dispositivos de
MUSICA Grabada. ..ooueeieeie et 154
7.7 Gasto en cultura y su financiaCion ........c.ooveiiiiiiiiii e 154
7.8 EMPIEO o 155
7.9 Otros indicadores NO MONELANOS .......eeieieiiieiiie ettt 156
8.  Sector Publicidad y Subsector Disefo Publicitario...................c..ccoociniiininnn. 160
8.1 Caracterizacion del SECTOr .....uiii i 162
8.2 Unidades de 0bservacion ..........c.ooiiieiiiiiiiiiie e 164
8.3 Directorio de empresas y establecimientos ............cccccociiieiiiiiiiiiiiiecee 165

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

13



8.4 Fuentes de INTOrMaCiON . ......ee e 166

8.5 Cuenta de produccién en términos corrientes (colones) ............ccccceeveeenene. 167
8.5.1 Actividades de Publicidad........c.cooviiiiiiiiiiii 167
8.5.2 Actividades de Disefio PUBIICItario.........ccuveviiiiiieiiieeieeceee e 167
8.6 Balance de Oferta y Utilizacion (BOU)........cccevuiiiiieiieiieiieiieseee e 168
8.7 Gasto en cultura y su finanCiaCion .........cueeiiieiiiiie e 169
8.8 EMPIEO i 169
8.9 Otros indicadores N0 MONETANIOS ........eiuiiiiieiiiieiie ettt 169
9.  Principales resultados agregados de la CSCCR ................cccoiiiiiiiiiii 172
9.1 Valor agregado cultural.........c.coouiiiiiiiiiiiic e 173
9.2 ConteXtUaliZACION . ......ooiieee e 174
9.3 Produccion CUlTUIAl ......oooiiiiee e 176
9.4 COMEICIO EXEEIION ...ttt 177
9.5 Empleo cultural . ... 178
9.6 Empresas culturales ... 179
10, Bibliografia..............coooiiiiiiii e 180
Tt ANEXOS ..ot 186
1 Desglose y descripcion del consumo intermedio...........occeoiiiiiiiiiiiiennne 187
2 Actividades caracteristicas del Sector Artes Escénicas segin ClIU Rev. 4..... 191
3 Actividades caracteristicas del Sector Artes Visuales segun CIIU Rev. 4 ....... 192
4 Actividades caracteristicas del Sector Audiovisual segin CIIU Rev. 4 ........... 193
5 Actividades caracteristicas del Sector Disefio segin ClIlU Rev. 4 .................. 196
6 Actividades caracteristicas del Sector Editorial segin ClIlU Rev. 4 ................ 198
7 Actividades caracteristicas del Sector Educacion Cultural y Artistica segun
CHU REV. 4.ttt ettt e e e e 199
8 Carreras universitarias dentro del Sector Educacién Cultural y Artistica en
COSta RICA 1. 200
9 Actividades caracteristicas del Sector Musica segin ClIlU Rev. 4 .................. 201
10 Actividades caracteristicas del Sector Publicidad segun CIIU Rev. 4............. 202
11 GlOSAMO .ttt 203

14 CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA



indice de cuadros

1.1
1.2

1.3
1.4
1.5

1.6

1.7

1.8

1.9
2.1
2.2

2.3
2.4

2.5

2.6

2.7

2.8

3.1
3.2

3.3

Costa Rica: actividad caracteristica del Sector Artes ESCENICas .....oovvvveeeuveeeeeieeeeeeeieen, 33

Costa Rica: actividades econémicas del Sector Artes Escénicas por cédigo, segun el
Registro UNICO THBULAIIO ......vveieiieieieieieieieeeee et 42

Costa Rica: cuenta de produccién del Sector Artes Escénicas, 2010-2013 ................... 43
Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Artes Escénicas, 2010-2013 44

Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector
Artes Escénicas segun subsector, 2010-20713......ciiiiiiiieiiie e 44

Costa Rica: cantidad de proyectos beneficiados y monto otorgado para el Sector
Artes Escénicas, segun programa o fondo concursable y subsector, 2010-2013 .......... 45

Costa Rica: cantidad de personas de 5 aflos y mas que asistieron a presentaciones

del Sector Artes Escénicas, segun subsector, 2010-2013 .......oooiiiiiieiiieeiieeieeeeeen 46
Costa Rica: cantidad de presentaciones realizadas por artistas individuales y

agrupaciones del Sector Artes Escénicas, segun subsector, 2010-2013............cccceeeee 46
Equipamiento de las Salas de Teatro por provincia y cantén, 2013 ... 46
Costa Rica: actividades caracteristicas del Sector Artes Visuales..........cccceevvieniicnnen. 49

Costa Rica: actividades econémicas del Sector Artes Visuales por cédigo, segun el

Registro UNnico THDULANO. .......cvevieieieiececceee e 58
Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de fotografia, 2010-2015 ........... 60
Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de producciéon de pintura,
escultura, grabado, dibujo y otras artes visuales, 2010-2015 .......cccoiviiiiiiiiiieiieee 60
Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Artes Visuales segin

actividad econdmica, 2010-20715 ..o 61
Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector

Artes Visuales segun actividad econdémica, 2010-2015 ......ooiiiiviiiiiiiiiniieieeeeeee 62
Costa Rica: cantidad de proyectos beneficiados y monto otorgado para el Sector

Artes Visuales segun programa o fondo concursable, 2010-2015............cccoiviiinnnnn. 62
Costa Rica: inversion del Sector Publico en piezas y obras de coleccién, cifras en
COIONES, 20T10-20705 oo 63
Costa Rica: actividades caracteristicas del Sector Audiovisual ..........ccccceoiiiiiniiniennn. 65

Costa Rica: actividades econdémicas del Sector Audiovisual por cédigo, segin
el Registro UNnico THDULAIIO .......c.vcvevieeieeeeceeteeecee e 72

Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de produccién y postproduccién
de peliculas cinematograficas, videos y programas de television, Subsector: cine
Y VIAEO, 20T0-207T5 it 73

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

15



3.4  Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de produccion y
postproduccién de peliculas cinematograficas, videos y programas de television,
Subsector: animacién digital, videojuegos y multimedia, 2010-2015........cccceevviennennn. 74

3.5  Costa Rica: cuenta de produccién de distribucion y exhibicién de peliculas
cinematogréficas, videos y programas de television, 2010-2015 ..........ccccceoiiiiinenn. 74

3.6  Costa Rica: cuenta de produccién de programacién y transmision de radio

y television y actividades de agencias de noticias, 2010-2015......ccccooviiiiiieiiienieee, 74
3.7  Costa Rica: cuenta de produccién del servicio de television por suscripcion,

2070720715 ettt 75
3.8  Costa Rica: BOU de cine y video, 2010-2014 .....cccooiiiiiiiiiiiiiieeteeeeeeeee e 76
3.9  Costa Rica: BOU de radio, television y agencias de noticias, 2010-2014............cc....... 77
3.10 Costa Rica: BOU del servicio de television por suscripcion, 2010-2014..........ccceeeee. 78
3.11  Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Audiovisual

segun subsector, 20T0-207T5 ....ooiiiiii e 80
3.12 Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos

del Sector Audiovisual seguin subsector, 2010-20715.......cccceiiiiiiiiiiieiieeeeeeee. 80
3.13 Costa Rica: cantidad de proyectos beneficiados y monto otorgado para

el Sector Audiovisual segln programa o fondo concursable, 2010-2015 ..................... 81
3.14 Costa Rica: equipamiento de los exhibidores cinematograficos, 2010-2015 ................ 82

3.15 Costa Rica: equipamiento de los exhibidores cinematograficos por provincia,
2072 e 82

3.16 Costa Rica: equipamiento de los exhibidores cinematograficos por provincia, 2013 ... 83
3.17 Costa Rica: equipamiento de los exhibidores cinematograficos por provincia, 2014 ... 84
3.18 Costa Rica: equipamiento de los exhibidores cinematogréficos por provincia, 2015 ... 85

3.19 Costa Rica: producciones costarricenses exhibidas en salas de cine del pais,

201052075 .o 86
3.20 Costa Rica: cantidad y porcentaje de viviendas que poseen diferentes TIC,

2010-207T5 . 87
4.1 Costa Rica: actividades caracteristicas del Sector Disefio...........cccccocviiiiiiiiiiiiienn 89

4.2 Costa Rica: Actividades econémicas del Sector Disefio por cédigo,
segun el Registro Unico TADULAMIO ........c..ovovvieieicieieeeeeeic e 96

4.3  Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de arquitectura, 2010-2012 ....... 98

4.4 Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades especializadas de disefo,

2010-207M2 1. 98
4.5  Costa Rica: personas ocupadas en el Sector Disefio segun actividad econdmica,
2010-207M2 1. 100

16 CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA



4.6

4.7

4.8

5.1
5.2

5.3
54

5.5
5.6

5.7

5.8

5.9

5.10
5.1
5.12
5.13

5.14

6.1
6.2

6.3

6.4

Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del

Sector Disefio, segun actividad econémica principal, 2010-2012 .........c.ccocooiiiinnnn 100
Costa Rica: tamafo de los proyectos inscritos en el CFIA por profesionales

en arquitectura, segun tipo de obra en m?, 2010-2012 ........cccocoviiiiiiiiiiiiiiie, 101
Costa Rica: cantidad de proyectos inscritos en el CFIA por profesionales

en arquitectura, segun provincia, 2010-2012..........ccociiiiiiii, 101
Costa Rica: actividades caracteristicas del Sector Editorial..........ccccceoiniiiniiiinenn. 103

Costa Rica: actividades econdmicas del Sector Editorial por cédigo,

segun el Registro Unico TABULAMIO ........c.cviveeeeiieecceeeceeeeeeee e 112
Costa Rica: cuenta de produccion de edicién de libros, 2010-2016 ...........cccccoeinine. 114
Costa Rica: cuenta de produccion de edicién de periddicos, revistas y otras
publicaciones periddicas, y otras actividades de edicién, 2010-2016...........cccccennees 114
Costa Rica: BOU de libros, 2010-20T6......cooiiiiiiiiiieeee et 116
Costa Rica: BOU de periédicos, revistas y otras publicaciones periédicas,

y otras actividades de edicion, 2010-20T6.......ccuviiiiieiiieiieee e 117
Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Editorial

segun actividad econdmica, 20T0-207T6.......cooiiiiiiieiiieiiieee e 118
Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector
Editorial segun actividad econdmica 2010-2016. ...c..oovviiieiiiieiiieiiieiiie e 118
Costa Rica: cantidad de titulos de libros editados por afio, 2010-2016 ....................... 119

Costa Rica: cantidad de titulos de libros editados seguin tipo de soporte, 2010-2016 119
Costa Rica: cantidad de titulos de libros editados segun subtema, 2010-2016............ 119
Costa Rica: cantidad de titulos de libros editados segun tipo de editor, 2010-2016 ... 120

Costa Rica: cantidad de titulos de libros editados segin procedencia del autor,

207072076 e ettt 120
Costa Rica: cantidad de ejemplares de titulos editados segun tipo de editor,

207072076 e 121
Costa Rica: actividad caracteristica del Sector Educacién Cultural y Artistica .............. 123

Costa Rica: actividades econémicas del Sector Educaciéon Cultural y Artistica
por codigo, segln el Registro Unico THDULAMIO. ........covviiiriieieieiceseee e 130

Costa Rica: cantidad total de docentes en Educacién Preescolar, Primaria,
Secundaria y Educacion Especial, 2010-2016.. .....cccoooiiiiiiiiiiiiiiiicccicccc 131

Costa Rica: cuenta de produccién del Sector Educacion Cultural y Artistica
en la Educacién Preescolar, Primaria y Secundaria, dependencia publica y privada,
20702076 e 132

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

17



6.5  Costa Rica: cuenta de produccién del Sector Educacion Cultural y Artistica
en la Educacién Superior y Técnica, dependencia Piblica y Privada, 2010-2016.......... 133

6.6 Costa Rica: cuenta de producciéon del Sector Educacion Cultural y Artistica
en la Educacion No Formal Pablica, 2010-20T6 w.uueeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 133

6.7  Costa Rica: cuenta de produccién del Sector Educacion Cultural y Artistica
en Educacidon No Formal Privada, 2010-20T6......eeeeeeeeeeee e 134

6.8  Costa Rica: personas ocupadas en el Sector Educacién Cultural y Artistica,
segln subsector, 20T0-20T6 .....cocuiiiiiiiiie e 135

6.9  Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector
Educacion Cultural y Artistica, segun subsector, 2010-20T6.......cccveviiieiiieiiieiiieeiee 136

6.10 Costa Rica: cantidad de docentes en Preescolar, Primaria y Secundaria,
segun subsector y area artistica, 2010-2016 ......oooiiiiiiiiieiiieeceee e 137

6.11  Costa Rica: personas ocupadas en el ambito No Formal Publico, segin érea artistica,
200072076 e 137

6.12 Costa Rica: cantidad de estudiantes matriculados, segun nivel de ensefianza,
20702076 .o 138

6.13 Costa Rica: cantidad de estudiantes matriculados en Educacion Superior y Técnica,
seguln area artistica, 20T0-20T6 .....ooiiiiiiiiiic e 138

6.14  Costa Rica: cantidad de participantes en cursos, talleres o programas ofrecidos
por los érganos desconcentrados del Ministerio de Cultura y Juventud,
segun area artistica, 20T0-20T6 ......ooiiiiiiiiie e 139

7.1 Costa Rica: actividades caracteristicas del Sector MUSICa. .....oovveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee. 141

7.2  Costa Rica: actividades econémicas del Sector Musica por cédigo,
segun el Registro Unico TABULANO ..........c.cvoveveeeeeeeieeeeececcceeeeeeeee e, 150

7.3 Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de grabacion
y publicacién de grabaciones sonoras, 2010-2013 ..., 151

7.4 Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de ventas al por menor
de grabaciones musicales y videograficas en almacenes especializados, 2010-2013 ... 152

7.5  Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de produccién
de presentaciones musicales en vivo, 2010-2013 .........ccooiiiiiiiiiiiiccee e, 152

7.6 Costa Rica: cuenta de produccion de las actividades de interpretacion
y ejecucion musical, 2010-207T3 ..o..iiiiiiiiie e 152

7.7  Costa Rica: BOU de discos, casetes y otros dispositivos de musica grabada,
20T0-2073 -ttt ettt 154

7.8  Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Musica segun actividad
economica y subsector, 2010-207T3 . ..coiiiiiiieie e 155

18 CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA



7.9

7.10

7.11

7.12

7.13

7.14

8.1
8.2

8.3
8.4
8.5
8.6
8.7

8.8

8.9
8.10
8.1

9.1
9.2

9.3
9.4
9.5

Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector
Musica, segun actividad econdmica principal y subsector, 2010-2013........................ 156

Costa Rica: cantidad de proyectos beneficiados y monto otorgado para el Sector
Mdsica segln programa o fondo concursable, 2010-2013..........cccciiiiiiiiiiiie 157

Costa Rica: cantidad de personas de 5 afios y mas que asistieron a presentaciones
MUSICales €N VIVO, 201120713 .. oee oo 157

Costa Rica: cantidad de presentaciones musicales en vivo realizadas en el pais
por artistas o agrupaciones internacionales, 2011-2013...........ccccoiiiiiiiiiiiiee. 157

Costa Rica: niUmero de veces que se transmiten temas musicales nacionales segin
la procedencia del artista o agrupacién musical en diversos medios

de comunicacion, 20T T-20T3 . e 158
Costa Rica: los 10 temas musicales mas escuchados en los diversos medios de
comUNICACION, 20T 0-20T 3 o o 159
Costa Rica: actividad caracteristica del Sector Publicidad .........cccccovvvivvveeeee 162
Costa Rica: actividades econdémicas del Sector Publicidad por cédigo, segun

el Registro Unico TABULANO .........c.oveveieeeececececccceeeeee e 166
Costa Rica: cuenta de produccién del Sector Publicidad, 2010-2013 ...............cco..e. 167

Costa Rica: cuenta de produccién del Subsector Disefio Publicitario, 2010-2013 ...... 167
Costa Rica: BOU del Sector Publicidad, 2010-2013. ..ot 168
Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Publicidad, 2010-2013 ...... 169

Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Subsector Disefio Publicitario,

2070720713 ettt 169
Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del

Sector Publicidad, 2010-20713 .. .o 169
Costa Rica: cantidad de anuncios publicitarios por tipo de medio, 2010-2013 .......... 170
Costa Rica: inversién publicitaria por tipo de medio, 2010-2013 ... 170
Costa Rica: Indice Mensual de Servicios de Publicidad. Tasa de variacién media,
2070720713 et ettt 171
Costa Rica: valor agregado segun sector cultural, 2010-2012. .....ceeovivieiiieiiiiiiieenee. 173
Costa Rica: contribucién porcentual del valor agregado en el PIB segun sector

cultural y actividad econdmica, 2072 ....coceiiiiiiiie e 175
Costa Rica: produccion seguln sector cultural, 2010-2012 ... 176
Costa Rica: comercio exterior segun sector cultural, 2010-2012 .......cccoeviveiiieeiineenen. 177
Costa Rica: personas ocupadas segun sector cultural, 2010-2012 ... 178

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

19



20

9.6 Costa Rica: empresas y establecimientos fisicos y juridicos segin sector cultural,
20T0-20T2 1ttt 179

indice de figuras

1 Sectores del campo cultural segin el manual del CAB.............ccccoiiiiiiiiiii 28
2 Sectores del campo cultural de la CSCCR .......cooiiiiiiiiii e 29
3 Funcionamiento basico del Sector Artes ESCENICAS ....ccuveevivieiiieiiiiiiie et 34
4 Funcionamiento béasico del Sector Artes Visuales.........cocoiiiiiiiiiiiiie e 53
5 Funcionamiento basico del Sector Audiovisual..........cccciiiiiiiiiiiiiiiicie e 66
6 Funcionamiento basico de las actividades especializadas de disefio...........cccoevviiennnn. 91
7 Funcionamiento basico de las actividades de arquitectura .............c..ccocooiiiii 94
8 Funcionamiento basico del Sector EQitorial. .......c.cooiiiiiiiiiiiiiicecee e 104
9 Funcionamiento basico de la educacién formal en Costa Rica.......ccoovveviieiiiinieenieee, 124
10 Funcionamiento basico del Sector MUSICa........cccviiiiiiiieiiii e 143
11 Funcionamiento basico del Sector Publicidad .........cccoooiiiiiiiiiiiiceee 163

indice de graficos

1 Costa Rica: composicién porcentual del valor agregado segun sector cultural, 2012...... 174

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA



rologo

a construccion de la Cuenta Satélite de Cultura

de Costa Rica (CSCCR) inicié en junio de

2011 y sus resultados se han dado a conocer
progresivamente desde octubre de 2013, cuando
se publicaron las primeras mediciones' de la
CSCCR mostrando datos de los Sectores Editorial,
Audiovisual y Publicidad para los afios 2010-2012.

Posteriormente se sumaron los resultados de los
Sectores Educacién Cultural y Artistica y Disefo, para
la misma serie de afios, asi como los resultados de los
Sectores Musica, Artes Escénicasy la actualizacion del
Sector Publicidad (con la identificacién del Subsector
Disefio Publicitario) para el periodo 2010-2013,
ademas de la actualizacion al afio 2015 del Sector
Audiovisual (con la identificacién de los Subsectores
Cine y video, Animacién digital, videojuegos y
multimedia) y la medicién del Sector Artes Visuales
para el periodo 2010-2015 y mas recientemente la
actualizacién de datos al afio 2016 de los Sectores
Editorial y Educacion Cultural y Artistica.

La CSCCR es un sistema de informacién que permite
conocer las caracteristicas econémicas de la cultura
costarricense de manera confiable, consistente y
continua. Este marco contable de periodicidad anual
esta disefiado como satélite del Sistema de Cuentas
Nacionales (SCN)2.

Las particularidades del mundo cultural no permiten
que se mida todo y muchos de sus aportes mas
importantes no se pueden cuantificar. Sin embargo,
por medio de estos avances, se construyeron
indicadores monetarios y no monetarios como valor
agregado (PIB cultural), empleo, importaciones y
exportaciones, produccién, financiamiento, entre
otros; visibilizando, asi, la contribucién de la cultura
a la economia costarricense.

Los datos suministrados por la CSCCR constituyen
el punto de partida para el disefio, seguimiento y
evaluacién de politicas publicas que promuevan el
crecimiento de la economia creativa del pais y son
especialmente relevantes para la Politica Nacional
de Derechos Culturales que el Ministerio de Cultura
y Juventud (MCJ) ha elaborado en consulta con
diversos sectores y cuyo decreto se publicé en La
Gaceta en enero de 2014.

La CSCCR es también una herramienta para tomar
decisiones mas efectivas desde los ambitos publico
y privado, y para planificar proyectos acordes
con la realidad y con las necesidades del sector.
La informaciéon generada es Util para artistas,
cultores, gestores culturales, empresas, medios de
comunicacién, la academia y la sociedad en general,
que produce y disfruta la cultura.

! Las mediciones de la CSCCR son parciales (ya que miden 8 de los 13 sectores culturales) y preliminares (preliminar en términos econémicos significa que no es definitivo.
Esto quiere decir que los datos al momento del célculo son preliminares y son sujetos de modificaciones cuando se cuente con los datos definitivos por parte de las distintas

fuentes; por lo general los cambios no son significativos).

2 El Sistema de Cuentas Nacionales (SCN) es un conjunto coherente, sistematico e integrado de cuentas macroeconémicas, balances y cuadros, basados en una serie de
conceptos, definiciones, clasificaciones y normas contables convenidos internacionalmente. EI SCN constituye una relacion exhaustiva y detallada de las complejas actividades
econdémicas que se realizan en una economia y de las interacciones entre diferentes agentes y grupos de agentes econémicos que tienen lugar en los mercados o en otros

marcos.
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Por medio de la CSCCR se pretende ampliar el

concepto de cultura, trascendiendo las bellas
artes y el entretenimiento y, con ello, evidenciar su
relevancia en las nuevas sociedades del contenido
y el conocimiento, ademés de visibilizar que los
recursos destinados al sector no son un gasto,
sino una inversion en la gente. Porque la cultura
contribuye al crecimiento econémico del paisy es, sin
duda, un motor para el desarrollo mas justo, integral
y equitativo de Costa Rica.

La CSCCR fue la primera Cuenta Satélite de Cultura
de Centroamérica y el Caribe, la quinta de América
Latinay la séptima del mundo, asimismo es la primera
Cuenta Satélite del pais en publicar resultados.

Antecedentes

El estudio de la dimensiéon econdémica de la cultura
inicié a nivel mundial en los afos setenta del Siglo XX.

En el contexto ibero e interamericano, la promocién
y consolidacién de los sistemas de informacion y
medicién cultural fue adquiriendo mayor relevancia
hasta convertirse en un tema de referencia en
los Ultimos afios. Asi lo demuestran eventos e
iniciativas de la Agencia Espafiola de Cooperacién
Internacional para el Desarrollo (AECID), Ila
Organizacién de Estados lberoamericanos para
la Educaciéon, la Ciencia y la Cultura (OEI), el
Banco Interamericano de Desarrollo (BID), el
Convenio Andrés Bello (CAB), el Centro Regional
para el Fomento del Libro en Latinoamérica y el
Caribe (CERLALC), la Organizacion de los Estados
Americanos (OEA) y la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura
(UNESCO), entre otros.

Con referencia a las Cuentas Satélite de Cultura (CSC),
especificamente, entre mediados de la década pasada
y el 2013, se presentaron los primeros resultados de
las Cuentas Satélite de Cultura de Argentina, Chile,
Colombia, Costa Rica y Uruguay, en América, y de
Espafia y Finlandia, en Europa. En el 2006 se efectud

22

el primer ejercicio conjunto entre paises del Mercosur
Cultural. También se han desarrollado mediciones
maés localizadas como en los casos de la CSC de Cali,
en Colombia, y la CSC de Cataluia, en Espafia, para
mencionar algunos ejemplos.

En el 2009 se produjo un avance fundamental
con la publicacién, por parte del CAB, del Manual
Metodolégico para la implementaciéon de CSC en
Latinoamérica.

Tanto en la XXII Reunién Ordinaria de la Coordinacién
Educativa y Cultural Centroamericana (CECC/
SICA), realizada en San Salvador en 2003, como en
la Segunda Reunién Interamericana de Ministros
y Maéximas Autoridades de Cultura, celebrada en
la ciudad de México en 2003, los gobernantes
coincidieron en la necesidad urgente de contar con
indicadores para la medicién del impacto cultural
en los dmbitos social y econdémico, y con ello poder
coordinar politicas culturales regionales en el &mbito
comercial, fiscal, econémico y social.

A nivel regional, se realizaron investigaciones sobre el
tema en diversos paises del Sistema de la Integracién
Centroamericana (SICA), con lo cual destacd el estudio
del consultor mexicano Ernesto Piedras para el
Ministerio de Culturay Deportes de Guatemalay el BID,
titulado “Guatemala: Un Anélisis de la Contribucién
Econdmica de la Cultura”, publicado en 2007.

Un afio después, la CECC/SICA y la UNESCO dieron
a conocer el Informe: “La Cultura en nUmeros:
hacia un sistema de indicadores culturales para
Centroamérica”, en el que se mencionaban pasos a
seguir para la construcciéon de CSC.

En 2011, los paises del SICA aprobaron la Politica
Cultural de Integraciéon Centroamericana 2012-2015.
Entre las acciones por desarrollar en el marco del
lineamiento estratégico V: Economia, creatividad y
cultura, se menciona: “Medir el impacto econémico
de la cultura en el Producto Interno Bruto (PIB) de
los paises de la region” y “Valorar la articulacion de
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las Cuentas Satélite de Cultura en los Sistemas de
Cuentas Nacionales de los paises centroamericanos,

para su comparativa a escala regional”.

En Costa Rica, hasta muy recientemente la dimensién
econdémica de la cultura se caracterizé por los grandes
vacios de informacion existentes y el desconocimiento
sobre su aporte al desarrollo nacional. Incluso hoy,
los temas de cultura y economia todavia generan
entre quienes sostienen que |la
interaccién de ambos significaria inexorablemente la
mercantilizacion de la cultura.

controversia

El Ministerio de Cultura y Juventud avanzé, a partir
de mediados de la década pasada, en la creacion de
otras herramientas de informaciéon como la Plataforma
Tecnolégica Cultural (Sicultura, Decultura y Atlas de
Infraestructura y Patrimonio Cultural) y el Sistema
de Datos Abiertos; y realizd la Primera Encuesta de
Habitos y Practicas Culturales (2010).

Dentro de las Metas Sectoriales del Plan Nacional
de Desarrollo (PND) 2006-2010 se fijo: “Visibilizar el
aporte de la cultura al PIB de Costa Rica y aumentar
su relevancia en la economia costarricense por medio
de la ampliacién de oportunidades de desarrollo
productivo a creadores y artistas”. En el PND 2011-
2014, como parte de la Accion Estratégica de
Cultura, Economia y Desarrollo se incluyé: “Visualizar
el aporte del sector artistico al desarrollo econémico
y social costarricense mediante mecanismos de
construccién y participacioén ciudadana”.

Como primer antecedente directo de la CSCCR, a
inicios de 2011 se conformé en el MCJ la Comisidn
de Cultura y Economia, la cual tuvo entre sus
objetivos principales la generacion de informacion
y conocimiento para comprender la realidad del
sector por medio de la Cuenta Satélite de Cultura
de Costa Rica.

En 2013 se presentaron las primeras mediciones
de la CSCCR y desde el mismo proyecto se realizd
la Encuesta Nacional de Cultura (ENC) 2013 (que
tuvo como antecedente un Médulo de Cultura
en la Encuesta Nacional de Hogares 2012), una
investigacion del Aporte del Sector Publico a la
Cultura y la Metodologia de Medicién de Eventos
Culturales Masivos (los resultados de los tres procesos
se publicaron en 2014).

Como avance significativo producto del trabajo
realizado, en el afo 2014 tanto la CSCCR como la
ENC fueron incorporadas al Plan Estadistico Nacional
de Costa Rica® 2012-2016.

Por su parte, la Politica Nacional de Derechos
Culturales (PNDC) fue aprobada mediante el Decreto
38120-C, publicado en La Gaceta en enero de 2014.
Como parte del Eje Estratégico Il, denominado
Dinamizacién Econémica de la Cultura, se destacan
los siguientes puntos vinculados con la CSCCR:

Generacién de indicadores que permitan visibilizar la
contribucién de las iniciativas y expresiones culturales
a la economia, a través de la Cuenta Satélite de
Cultura (CSC), como unidad con permanencia y
sostenibilidad.

Difusién y divulgaciéon de la informacidn resultante
de la medicién de indicadores por parte de la CSC,
como parte de la Estrategia de Comunicacién del
MCJ.

Utilizacién de datos resultantes de la CSC para el
disefio, seguimiento y evaluacién de politicas publicas
de cultura, en particular de las acciones encaminadas
a fomentar la economia creativa costarricense.

Acompafiamiento al Proyecto Regional de Cuentas
Satélite de Cultura del SICA, avalado por la 18°

3 El Plan Estadistico Nacional es el mecanismo disefiado para orientar las acciones que permitan disponer de la informacién estadistica que el pais requiere. Ademas, establece
los compromisos de las instituciones integrantes del Sistema de Estadistica Nacional en la produccion de las estadisticas oficiales, con indicacion de las responsabilidades que
le competen a cada unay la periodicidad con que deben ser publicadas (Reglamento a la Ley No. 7839).
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Reunién del Consejo de Ministros y Directores
Generales de Cultura de la CECC/SICA.

En abril de 2014 se cred la Unidad de Cultura
y Economia (UCE) en el Ministerio de Cultura y
Juventud, con el objetivo de generar las condiciones
para crear y potenciar los emprendimientos e
industrias culturales y creativas costarricenses. Todo
ello mediante la coordinacién y articulacion de
esfuerzos a nivel institucional e interinstitucional, con
el sector privado y la sociedad civil, orientados hacia
el crecimiento del sector y el desarrollo sostenible
local y nacional.

Uno de los procesos principales de la UCE es la
investigacién y sus componentes son: 1) Cuenta
Satélite de Cultura, 2) Sistema de Informacién
Cultural, Sicultura y 3) Encuesta Nacional de Cultura.

Comisidén Interinstitucional de CSCCR (CICSC)

En el 2011 se constituyd la Comisidn Interinstitucional
para la construccién de la Cuenta Satélite de Cultura
(CICSC), liderada por el Ministerio de Cultura
y Juventud en alianza estratégica con el Banco
Central de Costa Rica (BCCR), el Instituto Nacional
de Estadistica y Censos (INEC), el Programa Estado
de la Nacién (PEN) y el Tecnolégico de Costa Rica
(TEC). Para oficializar las alianzas entre las diferentes
entidades se firmaron convenios interinstitucionales.
Un afio después se integré, en el MCJ, el Equipo
Técnico de CSCCR, con la asesoria y supervisiéon del
BCCR.

A finales de 2015, se sumaron al TEC las otras cuatro
universidades publicas del pais, oficializindose la
incorporacién del Consejo Nacional de Rectores
(CONARE) como quinto integrante de la CICSC.

Desde el inicio del proyecto y como acompafiamiento
fundamental para el proceso de medicién de los
sectores culturales fue necesaria la contrataciéon de
estrategias de comunicacion para la CSCCR, con
el objetivo de difundir y promover el uso de los
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indicadores generados, asegurando su utilizacion y
apropiacién por parte de la sociedad costarricense.

Cooperacion internacional

Durante la primera etapa de elaboraciéon de la
CSCCR, se contdé con la cooperacion financiera
de Espafia, a través de la Agencia Espafiola de
Cooperacion Internacional para el Desarrollo (AECID)
y la asistencia técnica de Colombia, por medio
de la Estrategia Caribe y las Binacionales entre
ambos paises, incluyendo al Ministerio de Cultura
(MinCultura) y al Departamento Administrativo
Nacional de Estadisticas (DANE).

El apoyo técnico del Gobierno de Colombia ha sido
fundamental. La primera actividad en conjunto fue el
Seminario “Avances en la Medicién Econémica en el
Campo de la Cultura” que se efectué en San José
en 2011, con la participaciéon de diez paises de la
Cuenca del Caribe. Posteriormente se realizé una
pasantia en Bogotad para funcionarios de las cinco
instituciones de la CICSC en 2012 y un taller con un
experto del DANE en Costa Rica en el mismo afo.

Gracias a las gestiones con la UNESCO y la Comisién
Costarricense de Cooperacion con la UNESCO, en
el 2013, un experto de Colombia y otro de México
impartieron talleres para fortalecer el capitulo
econémico de la Politica y la Ley General de
Derechos Culturales, e hicieron especial énfasis en la
importancia de la CSC.

En setiembre de este mismo afio, el Gobierno de
la Republica de Costa Rica a través del MCJ firmé
un Convenio de Cooperacién con la Organizacion
de Estados Iberoamericanos para la Educacion,
la Ciencia y la Cultura (OEIl), con el fin de aportar
recurso humano durante el periodo 2015-2016 vy
una publicacién con los principales resultados de la
Cuenta.

En octubre de 2013 se aprobé un nuevo proyecto en
la Comision Mixta entre Costa Rica y Colombia que
permitié efectuar varios talleres en Costa Rica entre
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2014y 2015 con expertos del MinCultura y del DANE.
También se llevaron a cabo varias videoconferencias
con los técnicos de CSC de Colombia y de Argentina.

A finales de 2013 y con el apoyo de la Organizacién
de los Estados Americanos (OEA) se realizd un taller
para generar insumos para la creacién de la Unidad
de Cultura y Economia en el MCJ, impartido por
expertos de Colombia y del Uruguay. Se destacé la
relevancia de la CSCCR como componente de esta
Unidad.

Funcionarias de la CICSC y del Equipo Técnico
de la Cuenta participaron en la Mesa de Trabajo
Virtual “Consolidaciéon de experiencias de las CSC
en |beroamérica”, en el Curso virtual “Economia
y Cultura en lberoamérica”, del CAB, y en las
investigaciones sobre CSC promovidas por el CAB y
las realizadas por OEI/CEPAL.

El pais fue sede los dias 26 y 27 de febrero de 2014
de la Reunién Internacional para la Actualizacién
de la Metodologia de Cuentas Satélite de Cultura
y creacién de la Red de las CSC, organizada por
el Ministerio de Cultura y Juventud de Costa Rica
y el Convenio Andrés Bello, la cual conté con la
participacién de representantes de 11 paises y de 8
organismos internacionales.

Asimismo, Costa Rica fue designada por los paises
del Sistema de la Integracién Centroamericana
(SICA) para representarlos ante el Consejo Ejecutivo
del Observatorio Iberoamericano de Cultura (OIBC),
impulsado por la OEl, con las Cuentas Satélite de
Cultura de la regiéon como uno de sus ejes.

En este contexto centroamericano, la CSCCR
forma parte del Proyecto Regional de CSC del
SICA. La iniciativa ha logrado acuerdos de apoyo
de los Ministros y Directores de Cultura (Republica
Dominicana, 2013) y de los Jefes de Estado y de
Gobierno de la regién, mediante la Declaracion
de San José, del 27 de junio de 2013, en la que se
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establece: "Apoyar el Proyecto Regional de Cuentas
Satélite de Cultura del SICA, que permitird visibilizar
la contribucién de la cultura a la economia regional
como un motor de desarrollo integral y sostenible”.

Costa Rica también presentd el proyecto regional
ante la Comision Centroamericana de Estadistica del
SICA (CENTROESTAD), reunida en San José en el
2013, con lo cual se logré su aval e inclusion en la
Estrategia Regional de Desarrollo Estadistico (ERDE).
Esto constituyd un hito importante en el proceso de
entender que la generacién de estadisticas culturales
es de interés tanto para los ministerios y rectores de
cultura, como para los bancos centrales e institutos
nacionales de estadistica del &rea.

Durante los afos 2013-2017 se ha promovido el
intercambio de experiencias de la CSCCR con los
paises del SICA, especialmente con los equipos de
Republica Dominicana, Guatemala y El Salvador.

Objetivos de la CSCCR

El objetivo general de la CSCCR es construir un
sistema de informacién confiable, consistente vy
continuo, que permita conocer las caracteristicas
econdmicas de la cultura costarricense para orientar
la formulacién de politicas pulblicas y la toma de
decisiones desde los ambitos publico y privado.

Los objetivos especificos son los siguientes:

e Generar indicadores monetarios y no monetarios
que permitan conocerlas principales caracteristicas
econdmicas de la cultura costarricense.

* Promover el uso de dichos indicadores para la
formulacién, seguimiento y evaluacién de politicas
publicas, y para la toma de decisiones desde los
ambitos publico y privado.

* Visibilizar el aporte de la cultura a la economia
costarricense.
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e Utilizar bases metodoldgicas que permitan la
armonizacion estadistica y la generacién de datos
comparables a nivel regional e internacional.

Principales resultados de la CSCCR

Dentro del marco de construccién de la CSCCR hasta
el momento las mediciones* incluyen ocho de los
trece sectores del campo cultural, especificamente:

e Editorial y Educacién Cultural y Artistica, serie
disponible 2010-2016.

* Artes Visuales y Audiovisual, serie disponible
2010-2015.

e Artes Escénicas, Mdusica y Publicidad, serie

disponible 2010-2013.

* Disefio, serie disponible 2010-2012.

Entre los principales indicadores generados se
encuentra el PIB cultural o valor agregado® de las
actividades culturales. El aporte de los 8 sectores
medidos en 2012 fue de ¢530.838 millones de colones
(1.056 millones de ddlares), lo cual representa el
2,3% del PIB nacional. Este porcentaje es similar a la
contribucién que realizan en conjunto los call centers
y otros servicios de apoyo a empresas (2,3%) y es
superior al aporte de la industria del software y la
informatica (1,6%).

En 2012, la produccién cultural o valor bruto de la
produccién® de los 8 sectores ascendié a ¢907.617
millones de colones (1.805 millones de ddlares) y se
identificé a 40.501 personas ocupadas en actividades

4 Los indicadores generados se encuentran disponibles en: si.cultura.cr y beer.fi.cr

culturales, cuya cifra equivale al 2,0% del total de
personas ocupadas en el pais.

Dentro de los indicadores no monetarios asociados
a los sectores culturales, en el 2012 cabe mencionar
que se editaron 2.726.370 ejemplares de libros y
2.321 titulos. De estos titulos, 1.797 correspondieron
a autores nacionales (77%). Se identificaron 111 salas
de cine, de las cuales cerca del 80% estdn ubicadas en
el Gran Area Metropolitana, se registraron 5.871.779
asistencias a salas de cine de Costa Rica, asimismo se
pautaron 5.967.759 anuncios publicitarios en radio,
television y prensa escrita (esto equivale a mas de un
anuncio por habitante del pais). Ademas, se llevaron
a cabo 14.758 presentaciones relacionadas con las
Artes Escénicas y 1.307.143 de personas asistieron a
presentaciones musicales en vivo.

Préximos pasos

En los préximos afios se continuard complementando
las mediciones del campo cultural costarricense, a a
fin de seguir actualizando los resultados obtenidos
y evaluar las posibilidades técnicas para la medicién
de los patrimonios, asi como de los sectores Juegos
y jugueteria, y Creacién.

Es tan importante la construccién de la CSCCR como
su permanencia en el tiempo, con el fin de hacer
posible la actualizacién y comparacién anual de los
datos generados.

Desde el nacimiento del proyecto en el afio 2011 se
han realizado avances relevantes que han logrado
posicionar a la Cuenta Satélite de Cultura de Costa
Rica como un proyecto pais, demostrando que LA
CULTURA CUENTA.

> Se define como el valor de la produccién menos el valor del consumo intermedio. El valor agregado corresponde al valor aportado por cada establecimiento o actividad en la
cadena de conformacion del valor de los bienes y servicios producidos. El valor terminal de un bien o servicio involucra el valor del trabajo de los distintos agentes econémicos y
los insumos y capital que lo hicieron posible. El valor agregado no se puede observar directamente, sino que es un saldo contable que resulta de la diferencia entre el valor de la
produccién del bien o servicio y el valor de los insumos de un establecimiento o de una actividad. El valor agregado mide el valor adicional creado por el proceso de produccién.

6 El valor bruto de la produccion es el valor de los bienes y servicios que son producidos por un establecimiento en la economia y que pueden utilizarse fuera de ese

establecimiento.
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Introduccion

La Cuenta Satélite de Cultura (CSC) consiste en una
valoracién econémica focalizada en los productos
culturales y las respectivas actividades culturales que
los generan, con el fin de visibilizar el aporte que
realiza la cultura a la economia del pais; ademés de
servir como instrumento de toma de decisiones tanto
desde el dmbito publico como el privado. Las cuentas
satélite representan una extensiéon de las cuentas
nacionales, por lo que las mismas se concretan
siguiendo los lineamientos técnicos del Sistema de
Cuentas Nacionales, de esta manera se logra que la
informacién estadistica generada sea consistente,
confiable y comparable.

Este avance de la medicion de la Cuenta Satélite de
Cultura de Costa Rica es resultado del trabajo conjunto
realizado por el Ministerio de Cultura y Juventud
(MCJ) y por los técnicos de cuentas nacionales del
Banco Central de Costa Rica (BCCR); ente oficial
encargado del célculo de las cuentas nacionales del
pais. Asimismo, contribuyeron distintas personas,
cdmaras y asociaciones (agrupaciones involucradas en
los sectores estudiados) e instituciones publicas como
el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) y
el Ministerio de Hacienda.

Una de las principales labores realizadas por el
Equipo Técnico de la CSCCR fue la recolecciéon de

la informacién base de distintas fuentes, por medio
de diferentes instrumentos y canales, los cuales
fueron traducidos junto a los técnicos del BCCR en
indicadores monetarios y no monetarios para la
medicién de los sectores culturales.

El presente documento destaca los aspectos
metodoldgicos referentes a las fuentes de informacién
utilizadas, asi como el tratamiento realizado para
generar los indicadores. El mismo ha sido elaborado
por el Equipo Técnico de CSC del MCJ con el apoyo
y aval técnico del BCCR, mediante la adopcién de
conceptos y técnicas que se plantean en el Manual
Metodolégico para la Implementacion de Cuentas
Satélite de Cultura en Latinoamérica del Convenio
Andrés Bello (CAB)’, que establece una interrelacion
estructural con el Sistema de Cuentas Nacionales.

El Manual metodolégico del Convenio Andrés Bello
(2009) define el campo cultural como “un conjunto de
actividades humanas y sus productos cuya razén de
ser consiste en crear, expresar, interpretar, conservar y
transmitir contenidos simbdlicos” (p. 33)-.

A partir de esta definicién se realiza una segmentacion
del campo cultural en doce sectores:

7 Convenio Andrés Bello. (2009). Cuenta Satélite de Cultura. Manual metodolégico para su implementacion en Latinoamérica. Bogota, Colombia.
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Figura 1

Sectores del campo cultural segtin el manual del CAB

‘9 Artes escénicas

y espectaculos
artisticos

Artes plasticas
y visuales

Creacion literaria,
musical, etc.

Juegos y

Audiovisual : Y
jugueteria

Patrimonio Patrimonio Patrimonio Educacion
material inmaterial y natural Cultural y Artistica

En el caso especifico de Costa Rica y por solicitud de los productores audiovisuales nacionales, se decidié
incluir un sector adicional: la Publicidad, ya que es una importante actividad creadora de contenidos simbélicos
y generadora de ingresos, que posibilita la produccién de otras actividades culturales.

Es relevante recalcar que segln el Convenio Andrés Bello (2009), la propuesta de sectores establecida representa
una plataforma para la comparacién internacional, sin embargo, queda a criterio de cada pais la decisién de
agregar sectores segun sus necesidades y disponibilidad de informacién, siempre y cuando dichos calculos se
realicen y presenten de manera separada.
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Figura 2

Sectores del campo cultural de la CSCCR
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Debido a que la medicién de los sectores culturales se realiza de manera gradual, el avance parcial de la CSCCR
realizado hasta el momento abarca los siguientes sectores culturales:

® Artes Escénicas

e Artes Visuales

e Audiovisual

e Diseno

e Editorial

e Educacién Cultural y Artistica
* Mdsica

e Publicidad
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En el presente documento se detalla la metodologia
aplicada para la medicién de los sectores mencionados
anteriormente.

CUADROS DE SALIDA

De las respectivas actividades y productos
caracteristicos que comprenden a los sectores
medidos por la CSCCR, se generaron cuentas de
produccién, datos de empleo y otros indicadores no

monetarios.

Valor agregado |

Valor de la
produccién

Valor agregado |je-

Valor de la

produccion

1. Cuenta de produccién

La valoracién econémica de la produccién se realiza
tomando en consideracion todas aquellas actividades
que dan lugar a productos (bienes y servicios) que
pueden suministrarse a otras unidades institucionales.

En esta cuenta se valora tanto la producciéon como los
insumos® que son requeridos para la transformacion
y/o generacién de los otros productos y del cual se
obtiene un valor agregado o adicional creado por el
proceso de produccion.

Valor del
consumo
intermedio

Valor del Consumo de

capital fijo

consumo
intermedio

8 El detalle de los productos considerados en el consumo intermedio se incluye en el Anexo 1: Desglose y descripciéon del consumo intermedio.
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Para estas mediciones se valord exclusivamente la

produccién de aquellas empresas y establecimientos
fisicos y juridicos que realizan la actividad en estudio
como principal.

2. Empleo
De las diferentes actividades culturales seleccionadas

se presenta la cantidad de personas ocupadas que
laboran en ellas. Es decir, la cantidad de fuentes de

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

trabajo que se generan a partir de las actividades
culturales.

3. Otros indicadores no monetarios

Los indicadores no monetarios representan datos en
volumen de variables de interés para cada uno de
los sectores. Por lo tanto, estos varian dependiendo
de las caracteristicas, intereses y disponibilidad de
informacion.
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La medicion del Sector Artes Escénicas dentro del marco de construccion de la CSCCR se
implementa bajo los lineamientos establecidos en el Manual del Convenio Andrés Bello
(CAB), identificando la siguiente actividad productiva, a partir de la Clasificacién Industrial
Internacional Uniforme, CIIU Rev. 4.

Cuadro 1.1

Costa Rica: actividad caracteristica del Sector Artes Escénicas’

Clase ClIU 4 Actividad caracteristica

9000 (P)'° Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento

Para efectos de la medicién del sector, atendiendo a
la actividad econdémica caracteristica establecida por
el Manual del CAB y teniendo en cuenta que esta
se considera de forma parcial, se ha tomado como
referencia el Marco de Estadisticas Culturales (MEC) de
la UNESCO (2009), por tanto, se incluiran los siguientes
subsectores:

* Teatro

¢ Danza

¢ Circo

¢ Cuentacuentos

e Otras Artes Escénicas
1.1. Caracterizacién del sector
Las artes escénicas hacen referencia al estudio y
practica de todo tipo de obra que se manifiesta en el
contexto del teatro, danza, o cualquier manifestacion
del denominado mundo del espectéculo y son llevadas
a cabo en espacios escénicos, arquitectdnicos o
urbanisticos, construidos especialmente o habilitados
ocasionalmente para realizar espectaculos en vivo.
Asimismo, estas artes son consideradas como vehiculo
de indagacién sobre la experiencia vital y la identidad
que permiten potenciar aspectos como la creatividad,
la capacidad critica y la autoformacion para el desarrollo
y produccién de las obras.

9 Ver Anexo 2. Actividades caracteristicas del Sector Artes Escénicas segun CIIU Rev. 4.

1.1.1. Subsectores a considerar

Las artes escénicas engloban diversas variaciones
de las expresiones culturales que van desde las artes
mas antiguas como danza, teatro, magia, pantomima,
poesia, cuenteria y otras formas de expresion, hasta
las manifestaciones de mas reciente auge. Teniendo
en cuenta la busqueda de representatividad de estas
manifestaciones, se ha segmentado al sector en cinco
subsectores, los cuales a partir de la concepcién de la
UNESCO se describen a continuacion:

* Teatro: las representaciones teatrales tradicionales
suelen combinar la actuacién teatral con canto,
danza y musica, ademas llegan a desempefiar un
papel cultural y social importante.

¢ Danza: la danza corresponde a una serie de
movimientos corporales sujetos a un orden vy
habitualmente acompafiados de musica. Aparte
de su caracter fisico, los movimientos ritmicos,
pasos y ademanes de la danza, suelen expresar
sentimientos, estados de dnimo, asi como ilustrar
un acontecimiento particular o un acto cotidiano.

e Circo: surgié en su forma moderna durante el
siglo XVIII en Inglaterra como un arte ecuestre,
hasta llegar a convertirse en un espectéculo para
el mundo entero, en el que confluyen las mas
variadas artes y técnicas. Su caracter internacional
se manifiesta concretamente bajo cada carpa
circense en la variada procedencia nacional de los
artistas que en ella actdan.

10 Esta actividad se considera de manera parcial, ya que se toman en cuenta Gnicamente aquellas actividades y productos que estén directamente relacionados con los servicios
de produccién para presentaciones de teatro, danza, circo, cuentacuentos y otras artes escénicas, interpretadas por artistas individuales y agrupaciones.

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA
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Artes Escénicas

Cuentacuentos: se considera como el arte
oral de contar, el cual consiste en comunicar
y expresar por medio de la palabra,
la voz y el gesto vivo, cuentos y otros
géneros imaginarios que son inventados

mensaje personal y Unico, con ello se originan
historias que son utilizadas para compartir
un mensaje, dar una explicacién mdgica,
divertir, criticar y aportar posibles soluciones
a conflictos, entre otros fines.

o reinventados por un cuentacuentos ante
un publico considerado como interlocutor,
y que por su comunicaciéon no son literales
respecto a la fuente. Los cuentos que narran
los cuentacuentos han sido compartidos
en cada cultura y pais como un medio de
entretenimiento, educacién, preservaciéon de
esta, del conocimiento y de los valores.

¢ Otras Artes Escénicas: este subsector reline
aquellas artes escénicas que no se incluyen
en los subsectores anteriores, es decir, 6pera,
mimo, poesia, pantomima, titeres, hasta
otras alternativas (por ejemplo performance
y stand up comedy).

Con el fin de comprender de manera mas amplia
la dindmica del Sector Artes Escénicas, se muestra

La trama y los personajes son los elementos qntinuacion el diagrama de su funcionamiento,
vitales en este arte, ya que el cuentacuentos | g parte del ciclo cultural presentado en
recaba su material de fuentes de tradicion | MEC de la UNESCO (2009) y se amplia con
oral o de la literatura para transformarlo a |5 informacién obtenida durante el proceso de
la oralidad, plasmando en el contenido un  ongita a varios integrantes del sector.

Figura 3

Funcionamiento basico del Sector Artes Escénicas

Objetivos Formacién

v 4
Propuesta

4

Locaciones —> Investigacion

Sleyyowm o°
%P 0555014

Puesta en
escena

0
Publicidad

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos del MEC de la UNESCO (2009) y la colaboracién de agentes del
Sector Artes Escénicas del pais.
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El ciclo presenta como base cuatro etapas:
propuesta, produccién, puesta en escena Yy
consumidores finales, y en torno a ellas se plantean
elementos que estan en constante interaccion. Por
lo anterior es posible conceptualizar cada etapa del
funcionamiento del sector:

Propuesta: es el primer momento del arte escénico,
donde surge la idea creativa que se desea transmitir,
asi como el tema a tratar y se define el publico al cual
se dirige. Este primer momento esté determinado por
elementos como los objetivos, ademas de la formacién
académica o empirica y también de la investigacion
previa.

Produccién: en esta etapa se invierte la mayor cantidad
de tiempo, pues contempla los ensayos requeridos, el
proceso de montaje de la propuesta, la gestion cultural,
asi como las locaciones y fechas de la puesta en escena,
entre otros elementos. Ademds, son importantes la
investigacion dirigida al publico meta y a la publicidad.

Puesta en escena: corresponde a la presentacion de
la propuesta ante los consumidores finales, el alcance
de esta es determinado en gran medida por el trabajo
realizado en publicidad y la locacién seleccionada.

Consumidores finales: son aquellos agentes que
presencian y disfrutan del servicio generado en la
puesta en escena, estos se convierten en un medio
de retroalimentacion de la misma, pues determinan
la existencia de elementos para mejorar en cuanto a
la locacién, la propuesta del proyecto (escenografia,
artistas, idea) y los objetivos, ademas son un factor
importante para ampliar la publicidad.
1.1.2. Consideraciones sobre el Sector
Artes Escénicas en Costa Rica

En el pais, las actividades del Sector Artes Escénicas se
desarrollan y promueven tanto desde el &mbito publico
como el privado y constituyen uno de los sectores mas
ricos en el quehacer artistico del pais (Monge, 2011).
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Desde el ambito publico se identifican tres instituciones
que alberga el Ministerio de Cultura y Juventud, cuyo
accionar tiene un fuerte impacto en el desarrollo del
sector: el Centro de Produccién Artistica y Cultural, a
través del Festival de las Artes, la Direccién de Cultura
con programas como los Premios Nacionales y las
Becas Taller, y la mas relevante, el Teatro Popular Melico
Salazar, por medio de la Compafiia Nacional de Teatro,
la Compania Nacional de Danza, el Taller Nacional
de Teatro, el Taller Nacional de Danza y el Programa
Nacional para el Desarrollo de las Artes Escénicas
(PROARTES), ademas de la administracion del Teatro
La Aduana, Teatro de la Danza, Teatro Oscar Fessler y
el Teatro 1887.

En cuanto al dmbito privado, desde el siglo pasado
es comun la conformaciéon de agrupaciones dentro
del sector, principalmente en los Subsectores Teatro y
Danza; y recientemente han tomado fuerza subsectores
como Circo, Cuentacuentos, y Otras Artes Escénicas.
El desarrollo del sector en el pais ha generado un
profesionalismo  vasto, mediante la transmision
de conocimiento de generacién en generacion, e
impulsado por la Educacién Superior y Técnica, que ha
fortalecido sus bases (Monge, 2011).

Un problema que acompafa a este y otros sectores
del campo cultural, ha sido la falta de visualizacion
en cuanto a la dimensién econdmica de la cultura,
tanto por parte de los consumidores como de los
integrantes del mismo sector, pues se ha reconocido
a las artes escénicas como una actividad de recreacién
y esparcimiento, y no como una actividad econémica
que aporta a la economia del pais:
“Por lo general se relaciona su funcién sélo en lo
referente a la recreacion y al esparcimiento, o bien,
como espacio de encuentro para la creacién de
imaginarios simbdlicos y la construccién identitaria
(...) La persistencia en la sociedad latinoamericana
de una concepcién acerca de la cultura que
entiende que el “valor” cultural es simbdlico y
por lo mismo redituable sélo a nivel espiritual”.
(Monge, 2011, p. 102)
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Lo anterior, aunado a la falta de mayor atencién por
parte de las instituciones gubernamentales, genera
vacios en términos de proteccién hacia las garantias
minimas desde la perspectiva laboral y social, ya que
gran parte de los miembros del sector no cuentan con
incentivos suficientes para permitir su formalizacién, lo
cual provoca efectos negativos en su sostenibilidad.

En consecuencia, la continuidad a sus actividades
se complica y resultan ser dificilmente financiables
al no ser considerados como sujetos de crédito por
parte de las entidades financieras, dados los planes y
requisitos que solicitan. Por ello, los productores de
espectaculos deben buscar la captacion de patrocinios.
Asimismo en ocasiones los honorarios del elenco y
colaboradores no son lo suficientemente altos, por lo
que numerosas iniciativas desaparecen al poco tiempo
de haber iniciado. De hecho, muchas agrupaciones se
conforman para proyectos especificos, y desaparecen
una vez que el mismo concluye, lo cual es una muestra
de la inestabilidad e intermitencia que las caracteriza
(Estado de la Nacién, 2012).

También se identifican grandes vacios en torno a
la existencia de politicas claras y permanentes que
promuevan estabilidad y progreso para el sector, pues
“el marco juridico vigente no promueve la articulacion
a escala sectorial e intersectorial, asi como que ofrece
una cantidad limitada de incentivos fiscales, crediticios,
precios o tarifas preferenciales u otro tipo de estimulos
e incentivos en materia cultural” (Estado de la Nacién,
2012, p. 6).

1.1.3. Espacios que promueven el desarrollo
del sector

Para tomar en cuenta un espectaculo en vivo dentro
de las artes escénicas, este debe llevarse a cabo en
un espacio escénico o bien, un espacio arquitecténico
permanente o temporal que haya sido acondicionado
para albergar cualquier tipo de expresion escénica,
por ello desde el dmbito publico se han establecido
espacios, programas y festivales para garantizar la
promocién, formacién y puesta en escena de las artes
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en el pais. A continuacion, se presentan los principales
espacios y programas:

Teatro Nacional de Costa Rica

Este reconocido espacio, icono de la cultura
costarricense, es el responsable del fomento,
organizacion y programacion de espectaculos artisticos
y culturales de calidad, con cobertura nacional e
internacional con el objetivo primordial de promocionar
las artes escénicas y musicales para elevar el acervo
cultural y espiritual de la ciudadania.

En agosto de 2002 se publica la Ley N° 8290, Ley del
Teatro Nacional, mediante la cual se provee de base
legal a esta entidad como un organo del Ministerio
de Cultura y Juventud, “que tendrd personalidad
juridica instrumental para administrar los fondos del
Teatro Nacional, suscribir contratos o convenios y
recibir donaciones de los entes publicos y privados,
nacionales y extranjeros, necesarios para el ejercicio de
sus funciones con estricto apego a su finalidad material
y de conformidad con la presente Ley”.

Asimismo, se sefala claramente que el Teatro Nacional
tendrd como objetivo promover la producciéon de las
artes escénicas en todas sus manifestaciones, en el mas
alto nivel artistico.

Teatro Popular Melico Salazar

Es una institucién adscrita del MCJ y se especializa en
el fomento y desarrollo global de las artes escénicas
costarricenses, mediante la programacién y produccion
de espectaculos culturales, festivales de arte vy
programas de desarrollo para la formacién de nuevos
artistas y promotores culturales.

Ademés, es uno de los espacios de representacion
artisticamasimportantes del pais, donde se llevan a cabo
espectaculos de alto nivel en las disciplinas de musica,
teatro, danza, eventos multiculturales, manifestaciones
clasicas, tradicionales y contemporéneas.
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Taller Nacional de Danza

El Taller Nacional de Danza (TND) es una institucion
adscrita al MCJ que fue creada en 1980. En el afio 2000
se decreté que perteneciera al Teatro Popular Melico
Salazar. Desde sus inicios ha estado ligado al desarrollo
de la danza y las artes escénicas en Costa Rica,
convirtiéndose en una institucion cultural destinada a la
gestion, promocion y formacion de la danza.

Taller Nacional de Teatro

El Taller Nacional de Teatro (TNT) es una institucion
adscrita al MCJ, que se consolidé como programa del
Teatro Popular Melico Salazar en 1999.

Constituye un programa institucional a la vanguardia
a nivel nacional en la capacitacion del actor-promotor
capaz de utilizar el teatro como arte de representacién
y herramienta de desarrollo cultural y socio-educativo y
propulsor de espacios de confrontacién e investigacion
teatral a nivel profesional.

Compaiiia Nacional de Danza

La Compafiia Nacional de Danza (CND), institucion
adscrita al MCJ, destaca por ser una agrupacion
profesional artistica de danza contemporanea creada
en 1979.

En el afio 2000 se transformé en un programa artistico
del Teatro Popular Melico Salazar. Entre sus principales
objetivos pretende conformar un estilo de danza capaz
de expresar la identidad de los costarricenses mediante
un lenguaje técnico y estético contemporaneo.

Compaiiia Nacional de Teatro
La Compafia Nacional de Teatro (CNT) es una
institucion adscrita al MCJ, creada para ser lider en la

produccion, promocién y proyeccion del teatro en el
ambito nacional e internacional.
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Festival de las Artes de Costa Rica

El Festival de las Artes es un programa del MCJ que
tiene como objetivo: “Promover, difundir, fortalecer y
promocionar la produccioén artistica costarricense como
actividad generadora de desarrollo, a través de la
organizacién de festivales nacionales e internacionales
multidisciplinarios” (Sicultura, 2014).

Ademas, busca reunir a los mejores artistas nacionales
e internacionales en un mismo evento para fortalecer y
estimularel desarrollo artistico, promoverelintercambio,
la fraternidad y la cooperacién entre artistas, paises,
organizaciones civiles, alcaldias, instituciones publicas
y empresas privadas.

Programa Nacional para el Desarrollo de Las Artes
Escénicas (PROARTES)

Es un programa desarrollado por el Teatro Popular
Melico Salazar. En 2007 se incluyé como un fondo
destinado al apoyo econdémico e institucional para
proyectos de creacién y produccién del sector artistico
independiente.

Becas Taller

Constituyen un estimulo econémico para el desarrollo
de proyectos culturales que reconozcan, visibilicen y
fortalezcan las distintas expresiones del Patrimonio
Cultural Inmaterial, incluidos los del drea escénica. Este
fondo, cuya convocatoria es anual, es gestionado por la
Direccién de Cultura del MCJ.

IBERESCENA

El Fondo Iberoamericano de ayuda IBERESCENA es un
programa de fomento, intercambio e integracién de la
actividad de las artes escénicas de la regién. Algunos
de sus objetivos se vinculan con el fomento a la
distribucién, circulacién y promocién de espectéaculos
iberoamericanos; las coproducciones de espectéaculos
entre promotores publicos y/o privados regionales
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y su presencia en el espacio escénico internacional;
la difusion de la creacién de la autoria escénica
iberoamericana; el apoyo a los espacios escénicos
y a los festivales regionales y el perfeccionamiento
profesional en teatro, danza y artes circenses.

1.1.4. Legislacién sobre el Sector Artes
Escénicas en Costa Rica

El pais cuenta con leyes, decretos y reglamentos
institucionalizados que enmarcan el funcionamiento del
Sector Artes Escénicas en Costa Rica. Seguidamente se
detallan varios aspectos relacionados con la legislacion
existente.

1.1.4.1. Derechos de autor

La Organizaciéon Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI) establece la proteccién de los derechos de autor
sobre las obras literarias y artisticas, considerando las
producciones en el campo literario, cientifico y artistico,
independientemente del modo o forma de expresién,
destacan las obras dramaticas o dramatico-musicales;
las obras coreogréficas y las pantomimas (OMPI, 1979).

El derecho de autor, ademés de estar consagrado en la
Convencién Universal de los Derechos Humanos (Art.
27, 2), es un derecho de propiedad y debe respetarse
al igual que cualquier otro bien privado.

En Costa Rica estos derechos estdn amparados
por la Ley N° 6683: Ley de Derechos de Autor
y Derechos Conexos, la cual protege las obras
(dramético-musicales, coreogréficas y pantomimas),
interpretaciones o ejecuciones y fonogramas de
autores, artistas, intérpretes o ejecutantes y productores
de fonogramas costarricenses, domiciliados o no en el
territorio nacional. Para tal efecto el Registro Nacional
de Derechos de Autor y Conexos alberga un registro de
obras literarias, coreografias y pantomimas.
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1.1.4.2. Espectaculos publicos en vivo

En relacién con la legislacion vigente para reglamentar
las actividades de espectaculos publicos, se encuentra
la Ley 7440: Ley de Espectaculos Piblicos, Materiales
Audiovisuales e Impresos. Dicha ley regula, entre
otros aspectos, la valoracién de los contenidos de
espectaculos publicos particularmente el cine y las
presentaciones en vivo; y su ejecucion esta a cargo
del Consejo Nacional de Espectaculos Publicos y de la
Comisién de Control y Calificacion.

Adicionalmente, el Reglamento para la Aplicacion del
Impuesto sobre Espectaculos Publicos creado por las
Leyes N° 3 del 14/12/1918 y N° 37 de 23/12/1943 y
reformas, indica en el articulo 2 en lo que respecta
a la Regién Central del pais que son beneficiarios
de este impuesto: el Teatro Nacional, la Compafiia
Nacional de Teatro, el Museo de Arte Costarricense
y los programas juveniles de la Orquesta Sinfénica
Nacional, correspondiéndoles de la recaudacion de
este tributo una proporcion del 50 %, 30 %, 10 %y 10 %
respectivamente. En las restantes regiones el impuesto
se pagard a favor de las Municipalidades, las cuales
destinardn el 50 % de esos ingresos para programas
culturales y el otro 50 % para programas deportivos en
el respectivo cantén.

Asimismo, el articulo 4 establece que la Direccion
General de Tributacién actuard como Administracion
Tributaria de este impuesto y el Teatro Nacional
fungird como érgano auxiliar de esta en la gestion de
fiscalizacién, administracion, recaudacién y distribucion
del Impuesto sobre Espectaculos Publicos.

Segun sefala dicho reglamento, el monto a pagar por
concepto de este impuesto se calcula tomando como
base la totalidad de los ingresos brutos obtenidos en
cada presentacion del espectaculo gravado. La tarifa
para todos los espectaculos publicos de caracter
escénico es del 6 % en todo el pais.
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Por otro lado, la Ley 6826: Ley de Impuesto General
sobre las Ventas, establece en su articulo 1° un
impuesto sobre el valor agregado en la venta de
mercancias y diversos servicios dentro de los cuales
se contempla un impuesto sobre el valor agregado
en la venta de mercancias y en la prestaciéon de los
servicios de espectaculos publicos en general, excepto
los deportivos, teatros y cines, estos Ultimos cuando
exhiban peliculas para nifios.

Ademds, el Ministerio de Economia, Industria y
Comercio (MEIC), con el fin de velar por el bienestar
de los consumidores, principalmente en caso de que
se cancele la actividad programada, obliga a que
las empresas que realicen espectéaculos publicos se
inscriban en el MEIC y a que cuenten con su aprobacion
previo a la realizacion del evento.

Para ello se realizaron modificaciones en el Reglamento
de la Ley 7472: Ley de Promocién de la Competencia y
Defensa Efectiva del Consumidor, en la cual le exige a
las empresas de espectaculos publicos inscribirse ante
el MEIC y a presentar un plan con detalle del lugar, el
artista, la cantidad de entradas y su precio. Los bancos
deberan retener el 100 % del monto de entradas por
preventa.

Por otro lado, la Direccidon General de Aduanas resolvid,
el dia 7 de junio de 2011, que para las importaciones
temporales de mercancias que ingresan a territorio
aduanero nacional, con el propésito de ser utilizadas
en espectaculos publicos de caracter recreativo o
deportivo, incluyendo las mercancias necesarias
para su mantenimiento, funcionamiento, actuacién o
transporte, se requiere la imagen que reporta el sistema
TICA (Tecnologia de Informacién para el Control
Aduanero) sobre la constancia del patrocinador del
evento que demuestre la inscripcion de participacion
del importador en dichos eventos.

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

1.1.5. Consumo de las artes escénicas en
Costa Rica

La Encuesta Nacional de Cultura 2016 indaga aspectos
relevantes sobre el consumo de las artes escénicas
en el pais, tomando en cuenta presentaciones de
teatro, danza, circo, titeres, cuentacuentos y otras artes
escénicas. Entre sus principales resultados destacan:

* EI28,2 % de la poblacién de 5 afios y mas asiste a
actividades de artes escénicas.

¢ De la poblacion de 5 afios y mas, el 15,6 % asiste
a obras de teatro, el 14,5 % a presentaciones de
danza, el 8,2 % a funciones de circo, cuentacuentos
o titeres, ademas el 5,8 % asiste a otras artes
escénicas (incluyen 6pera, mimo, performance,
stand up comedy, entre otras).

* Del total de personas que asisten al teatro, la
poblaciéon de 12 a 17 afios es la que mas lo
frecuenta con un 25,6 %.

* La poblacién de 5 a 11 afos, registra mayores
participaciones en presentaciones de danza
(28,9 %) también en circo, cuentacuentos y titeres
(21,4 %).

* Del total de personas que asisten a otras artes
escénicas, la poblacién de 18 a 35 afios es la que
mas asiste con un 7,5 %.

* Aproximadamente 2972225 de personas
de 12 afios y mas (4023003 de personas
aproximadamente), no asisten anualmente a
ninguna actividad de artes escénicas. El 38,5 %
argumenta como principal motivo el desinterés o
que no le gusta y el 23,6 % la falta de tiempo.
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1.2. Unidades de observacién

Las unidades de observacién son todas aquellas
empresas y establecimientos fisicos y juridicos que
realizan como actividad econdémica la prestacion
de servicios para la produccién de presentaciones
de teatro, danza, circo, cuentacuentos y otras artes
escénicas, interpretadas por artistas individuales y
agrupaciones.

1.3. Directorio de
establecimientos

empresas Yy

Debido a la inexistencia de un Unico directorio dentro
del MCJ que identifique al universo de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos pertenecientes al
Sector Artes Escénicas, se realizd una investigacion
de las diferentes fuentes que incluyen informacién al
respecto.

Como punto de partida se analizaron los registros
que albergan las asociaciones de artes escénicas en
Costa Rica, el Teatro Popular Melico Salazar, el Teatro
Nacional, documento compartido en redes sociales
elaborado por el Equipo Técnico de la CSCCR,
el Sistema de Informacién Cultural de Costa Rica
(Sicultura), el Registro de Variables Econémicas (REVEC)
y la Direccion General de Tributacién (DGT).

Ademas se llevé a cabo una busqueda exhaustiva en
diferentes medios, principalmente por internet, con el
fin de ubicar fuentes de informacién adicionales, para
contar con un directorio méas amplio.

En algunos casos se tuvo que confirmar la actividad de
la empresa o establecimiento y, de ser necesario, se
realizé la respectiva reclasificacion.

Posteriormente, se hizo el cruce de informacién para
crear un Unico directorio, posibilitando el mapeo de
los integrantes del Sector Artes Escénicas, segun las
actividades productivas.
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Las fuentes de informacién utilizadas para la elaboracién
del directorio fueron:

Asociaciones de artes escénicas en Costa Rica

A partir de la informacién que alberga la Asociacion
Nacional de Trabajadores de la Danza (ANATRADANZA),
la Asociacion Arte y Circo (ASOCARTE), la Asociacion
de Grupos Independientes de Teatro Profesional
(AGITEP) y la Red Internacional de Cuenteros, fue
posible obtener los listados de miembros asociados,
los cuales constituyen una base para la identificacion
de agentes pertenecientes a cada subsector.

Teatro Popular Melico Salazar

Al serunainstitucion adscrita al MCJ y que se especializa
en el fomento y desarrollo global de las artes escénicas
costarricenses, fue posible obtener el listado de
artistas individuales y agrupaciones que han realizado
presentaciones en dicho recinto durante el periodo de
interés.

Teatro Nacional de Costa Rica

Este reconocido teatro se dedica a la produccién de
obras de todos los géneros, formaciéon de publicos,
profesionalizacion de actores, actrices, directores,
dramaturgos, disefiadoresy realizadores y la produccién
de espectaculos de géneros afines.

De esta fuente de informacién se consultaron los
registros administrativos que permitieron identificar
a los artistas individuales y agrupaciones vinculadas
con el Sector Artes Escénicas que han realizado
presentaciones en sus instalaciones.

Documento compartido en redes sociales
Dada la informalidad del sector y lo complejo que es el
mismo, el Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ se vio

en la necesidad de generar un documento en formato
de Excel que reuniera informacién bésica de contacto
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para ampliar la base del Directorio de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos del sector, el cual se
distribuyd y se hizo publico en los grupos referentes a
las artes escénicas del pais en la red social Facebook.

Sistema de Informacién Cultural de Costa Rica
(Sicultura)

Sicultura es un sistema de informacién cultural que
forma parte de la Unidad de Cultura y Economia
del MCJ. Cuenta, entre otros componentes, con
un directorio cultural virtual. Este constituye una
plataforma que integra registros de todas las regiones
del pais por medio de fichas que son completadas por
agentes culturales. Del Sicultura se obtuvo el registro
de las personas que disponian de ficha de informacién
en el sistema identificadas en la categoria de Artes
Escénicas.

Registro de Variables Econémicas (REVEC)

Del REVEC, directorio perteneciente al Banco Central
de Costa Rica, se obtuvo el listado de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos que conciernen a la
actividad 9000 segun la CIIU Rev. 4.

Direcciéon General de Tributacion (DGT)

A partir de la DGT se obtuvo el listado de nombres y
razones sociales, asi como los nimeros de cédula de las
personas fisicas y juridicas correspondientes al Sector
Artes Escénicas.

Una vez elaborado el Directorio de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos del Sector Artes
Escénicas para el periodo 2010-2013, se procedié a
contactar a las fuentes de informacién monetaria y no
monetaria.

1.4. Fuentes de informacién

Fuentes primarias

En primera instancia se contactdé a personas con
amplia experiencia y conocimiento en el medio, con el
fin de conocer la realidad del Sector Artes Escénicas
costarricense y para identificar a los agentes que
interacttian en el mismo. También fue necesario recurrir
a los gremios que agrupan a informantes como camaras
y asociaciones.

El acercamiento con los agentes del sector se realizd
mediante la seleccién de una muestra en el Directorio
de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del
Sector Artes Escénicas, la cual se obtuvo aplicando a
cada uno de los agentes identificados segun actividad
econémica el método de muestra minima con dos
estratos'".

A partir del acercamiento a las fuentes primarias, se
obtuvo informacién de ingresos, gastos y coeficientes
técnicos, la cual fue utilizada para los célculos de
indicadores monetarios y no monetarios del sector.

Direccién General de Tributacién (DGT)

La Direcciéon General de Tributacion es una institucion
creada en 1917, inicialmente con el nombre de Oficina
de Tributacién Directa. Representa una dependencia del
Ministerio de Hacienda encargada de la administracion
y fiscalizacidon general de los tributos.

Para fines de la CSCCR esta fuente de informacion
permitié identificar, de manera agregada, la “Renta
Total Bruta” y el “Total de Costos, Gastos y Deducciones
permitidos por ley” de las Declaraciones Juradas del
Impuesto sobre la Renta para el Sector Artes Escénicas.

" La técnica utilizada para calcular el tamafio de la muestra es el disefio de muestra minima con dos estratos, también conocida como técnica de Neyman, y consiste en
determinar los valores de nh (nimero de unidades que se extraen del h-ésimo estrato de la muestra) de forma tal que para un tamano de muestra fijo igual a “n” la varianza
de los estimadores sea minima. Este método supone obtener un tamafio de muestra minimo para un nivel de precision dado, dividiendo los elementos seleccionados de la

muestra en dos estratos: uno auto representado y otro aleatorio.
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Las actividades econdémicas consideradas dentro del
Sector Artes Escénicas por cédigo tributario son las
siguientes:

Cuadro 1.2

Costa Rica: actividades econdmicas del Sector Artes Escénicas por

cédigo, seguin el Registro Unico Tributario

Codigo  Actividad econémica

921401  Espectaculos publicos desarrollados dentro de un teatro

924908  Espectaculos publicos desarrollados en instalaciones diferentes a
un teatro

921400  Actividades teatrales y musicales y otras actividades

921402  Actividades musicales y artisticas (servicios)

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos
de la DGT.

Una de las limitantes de esta fuente consiste en que
la informacién estadistica monetaria disponible no se
encuentra desglosada por producto, por lo que no
permite realizar el detalle necesario para la cuenta de
produccién, de manera que se utilizé Gnicamente el
dato agregado de la Renta Total Bruta como homéloga
al valor de la produccion.

Banco Central de Costa Rica (BCCR)

El Banco Central de Costa Rica es el ente encargado
de llevar las cuentas nacionales del pais, por lo que
pone a disposiciéon varios indicadores econémicos,
entre ellos estructuras de costos pertenecientes a las
actividades econdémicas mencionadas anteriormente.

Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC)
El Instituto Nacional de Estadistica y Censos es el ente

rector del Sistema Estadistico Nacional (SEN) y el cual
coordina la produccién estadistica del pafs.
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Entre la informacion de interés generada por el INEC
se encuentra la cantidad de personas ocupadas en la
actividad econémica 9000 de la ClIU Rev. 4.

Registros Administrativos de la Caja Costarricense
de Seguro Social (CCSS)

Este registro pone a disposicién el nimero de

trabajadores y salario promedio seglin sector
institucional  (Empresa privada, Cuenta propia,
Instituciones auténomas, Gobierno, Convenios

especiales y Servicio doméstico) y rama de actividad.

Fiscalia de Espectaculos Publicos

La Fiscalia de Espectaculos Publicos se encarga de la
recaudaciéon del Impuesto de Espectéaculos Publicos
(IEP) que se aplica a todo espectaculo publico,
diversiones y entretenimiento no gratuitos, que se
realicen en la Region Central del pais, sean eventos
nacionales o internacionales y es administrada por el
Teatro Nacional de Costa Rica.

Para el caso del Sector Artes Escénicas la aplicacion
de este impuesto establece una tasa del 6 % sobre
la presentaciéon o el ingreso a teatros, circos vy
representaciones de tipo artistica.

La principal limitante de esta fuente radica en que no
se incluye la totalidad de presentaciones o el ingreso
a teatros, circos y representaciones de tipo artistico
del pais, pues la fiscalizacion de este impuesto fuera
de la Regiéon Central compete a las municipalidades.
Al no haber un Unico sistema de informacién que
comprenda la totalidad del impuesto recaudado a
nivel nacional, no es posible disponer del dato global
de los ingresos por taquilla.

Sin embargo, fue posible contar con datos agregados
sobre la presentacién o el ingreso a teatros, circos y
representaciones de tipo artistica llevadas a cabo en la
Regién Central durante el periodo de interés.
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1.5.

Cuenta de produccién en términos
corrientes (colones)

Para la cuenta de produccién de las actividades
culturales, la produccién a precios corrientes se calculé
con base en la informacién estadistica segun actividad
proporcionada por la DGT.

A partir de la informacién suministrada por las fuentes
primarias y el BCCR se identificaron los coeficientes

1.5.1. Actividades creativas, artisticas y de

Cuadro 1.3

técnicos para aplicar las estructuras de costos,
considerando el tamafio de la empresa y el subsector,
y de esta manera se obtuvo el desglose del consumo
intermedio (CI)'.

El valor agregado bruto se construyé por medio de la

diferencia entre la producciény el consumo intermedio
en corrientes.

entretenimiento (9000 (P)"3).

Costa Rica: cuenta de produccién del Sector Artes Escénicas, 2010-2013

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013* Estructura %
 Produccion 91261 1000%  10.1497  100,0% 120863 1000% 136312 1000%
Consumo 6.927,2 75,9 % 76715 75,6 % 8.950,5 741 % 10.000,4 73.4 %

intermedio
de‘t’; agregado 21988 24,1 % 24782 244 % 3.126,8 25,9 % 3.630,8 26,6 %

*Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

Cuenta de generacién del ingreso

En el caso de la cuenta de generacidon del ingreso
se obtuvieron los salarios a partir de las estadisticas
del Seguro de Salud que tiene a disposicion la Caja
Costarricense de Seguro Social, en ellas se identifica
la cantidad de empleados y salario promedio por
actividad.

Con esta informacion se aplicé una estructura de
manera que se determinaran los demdas componentes
de las remuneraciones totales (sueldos y salarios,
cargas sociales, otros ingresos de los trabajadores,
riesgos de trabajo y otros) de las actividades en
estudio. Los impuestos sobre la produccion y la
depreciacion se generaron por estructura del gasto.

Para el excedente de explotacion se descontaron del
monto identificado para el valor agregado bruto los
rubros contemplados en la cuenta de generacion del
ingreso (remuneraciones de los asalariados, impuestos
sobre la produccién, depreciacién y subvenciones).
1.6. Balance de Oferta y Utilizacion (BOU)
Para el Sector Artes Escénicas no fue factible determinar
el valor de las exportaciones e importaciones,
Unicamente se identificaron los componentes de la
oferta y demanda interna; por esta razén no es posible
presentar el cuadro de equilibrio completo.

12 Ver Anexo 1. Desglose y descripcion del consumo intermedio.

13 Esta actividad se considera de manera parcial, ya que se toman en cuenta tnicamente aquellas actividades y productos que estén directamente relacionados con los servicios
de produccién para presentaciones de teatro, danza, circo, cuentacuentos y otras artes escénicas, interpretadas por artistas individuales y agrupaciones.
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Sin embargo, es factible identificar que la oferta del
Sector Artes Escénicas se obtiene de la produccion
principal de la cuenta de produccién. Por otra parte,
la demanda se encuentra distribuida entre el consumo
final de los hogares y el consumo final del gobierno.
1.7. Gasto en cultura y su financiacién

A partir del BOU se realiza la identificacion, por un
lado, de los beneficiarios de los productos y servicios

culturales y, por otro, de los agentes financiadores de
esos productos y servicios.

En el caso de las Artes Escénicas, se identifica como
beneficiarios a los hogares, pues son estos quienes
disfrutan y se benefician del servicio cultural. Desde la
perspectiva del financiamiento del sector, participan
tanto los hogares como el gobierno general.

1.8. Empleo

igui u u i
En el siguiente cuadro se muestra la cantidad de
personas que laboran en el Sector Artes Escénicas:

2012 2013

Cuadro 1.4

Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Artes Escénicas, 2010-2013
Sector 2010 2011
Artes Escénicas 1.825 2.074

1.633 1.607

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del INEC.

1.9. Otros indicadores no monetarios

Cuadro 1.5

Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector Artes Escénicas segun subsector, 2010-2013
Subsector 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013 Estructura %
Danza 219 49,3 % 233 48,2 % 248 474 % 270 48,4 %
Teatro 129 291 % 143 29,6 % 156 29,8 % 164 29,4 %
g"a,s Artes 38 8,6 % 45 9,3 % 51 9,8 % 53 9,5%

scenicas e e . B . . e e

Cuentaguentos - 31 7,0 % 32 6,6 % VVVVV 37 , 7,1 % 40 77,2 %
Circo 27 6,1 % 30 6,2 % 31 5,9 % 31 56 %
Total 444 100,00 % 483 100,00 % 523 100,00 % 558 100,00 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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Cuadro 1.6

Costa Rica: cantidad de proyectos beneficiados y monto otorgado para el Sector Artes Escénicas, segtin programa o fondo concursable

y subsector, 2010-2013

Programa que financia Afio Subsector Cantidad d_e .proyectos Monto otorgado en
beneficiados colones
Teatro _ 4 $61.975.321,9
2010 Danza 5 ¢53.592.945,7
Otras Artes Escénicas 4 ¢63.860.987,8
Dan_za _ 4_ ¢_45.579.987,_5
PROARTES 2011 Circo 2 ¢14.536.600,0
Otras Artes Escénicas 1 ¢21.520.000,0
Teatro 7 ¢83.608.000,0
2012 Dan_za _ 1 _ _¢8.630.000,_0
Otras Artes Escénicas 2 ¢24.885.000,0
Teatro 8 ¢86.362.000,0
2013 ....................................................................................................
Danza 6 ¢85.208.000,0
2010 Teatro 3 ¢31.103.103,2
Teatro 2 ¢23.678.308,6
2011 ........................................................................................................................................
Danza 1 ¢9.053.470,9
IBERESCENA 2012 Teatro 3 ¢32.295.561,1
Teatro 2 ¢14.432.788,7
2013 Danza 1 ¢5.904.322,7
Circo 1 ¢8.528.466,1
Teatro 5 ¢4.900.000,0
2010 ........................................................................................................................................
Danza 4 ¢3.900.000,0
2011 Teatro 2 ¢3.050.000,0
BECAS TALLER Danza 1 ¢1.800.000,0
2012 Teatro 2 ¢4.000.000,0
Teatro 4 ¢7.850.000,0
2013 ....................................................................................................
Danza 3 ¢5.500.000,0

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de PROARTES, IBERESCENA y la Direccién de Cultura del MCJ.
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Cuadro 1.7
Costa Rica: cantidad de personas de 5 afios y mas que asistieron a presentaciones del Sector Artes Escénicas, segtn subsector, 2010-
2013
Subsector 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013 Estructura %
Teatro 644.457 47,4 % 644.457 45,5 % 781.216 50,9 % 724.109 47,4 %
Circo,
Cuentacuentos 360.924 26,5 % 259.008 183 % 367.699 24.0% 434,643 28,5 %
y Otras Artes
Escénicas
Danza o 3%4922 261% 511641  362% 384883  251% 368750  241%
Total 1.360.302 100,00 % 1.415.106 100,00 % 1.533.798 100,00 % 1.527.502 100,00 %
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la ENC 2013.
Cuadro 1.8
Costa Rica: cantidad de presentaciones realizadas por artistas individuales y agrupaciones del Sector Artes Escénicas, segtn subsector,
2010-2013
Subsector 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013 Estructura %
Circo,
Cuentacuentos 8.060 51,6 % 6.927 495% 6.652 4519% 7.030 493 %
y Otras Artes
Escéncas
Teatro 6.269 40,1 % 5.962 42,6 % 7.160 48,5 % 6.450 452 %
Danza 1299 83% 1106 79% 96  64% 78  55%
Total 15.628 100,00 % 13.995 100,00 % 14.758 100,00 % 14.263 100,00 %
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
Cuadro 1.9
Costa Rica: equipamiento de las Salas de Teatro' por provincia y cantén, 2013
Sala de teatro Ubicacion por provincia Ubicacion por canton Numero de butacas
1 Teatro 1887 (CNT) San José San José 180
2 Teatro Amoldo Herrera Gonzalez o ~ SanJosé _ _ San José _ o 550
3 Teatro Atahualpa del Cioppo (UNA) Heredia Heredia 104
4 TeatroAuditorio Nacional San José _ _ San José _ o 700
5 Teatro Avellana Heredia Heredia 75
6 Teatro Casa de la Ciudad (TEC) Cartago Cartago 10
7 TeatroCasaFriga San José _ _ San José _ o 73
8 Teatro Chaplin San José San José 130
Continda...

" Se entiende por sala de teatro tanto el espacio destinado para albergar las artes escénicas, como aquel espacio acondicionado temporalmente para la presentacion de las mismas.
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...Continuacién del cuadro 1.9

Sala de teatro Ubicacion por provincia Ubicacion por cantén Numero de butacas
9 Teatro Copaza Puntarenas Quepos 200
. 10 Teat ro de B ellas A rtes ................................................ S an Jose ...................... Montes deOca .................................... 1 02 e
. 11 . Teat rode La A duanaAIberto C aﬁas Escalante ..................... S an Jose ......................... San Jose ....................................... 305 e
. 12 Teatro de Ia Casa de Ia Cultura de Puntar enas ..................... P untarenas ....................... Puntar enas ...................................... 300 e
. 13 Teat ro de LaDanza ( CND) ........................................... S an Jose ......................... SanJose ....................................... 240 e
14 Teatro deIAngeI ...................................................... S an Jose ........................... leas ......................................... 100 e
15 Teatro EITabanco .................................................... S an Jose Perez Zeledon .................................... 100
. 16 Teat ro EITr|C|clo Escazu ............................................. S an Jose .......................... Escazu ........................................ 1 64 e
. 17 Teat ro E|TrICIC|0 SanJose ........................................... S an Jose ......................... SanJose ....................................... 1 50 e
. 18 Teat ro Espresswo .................................................... S an Jose ......................... C u rr |dabat ...................................... 260 e
19 Teat ro Eugene ONe||| ................................................ S an Jose ......................... SanJose ....................................... 300 e
20TeatroFIorUrb|na .................................................... S anJoseGmcochea ...................................... 150
21 Teat ro Graflca Gene3|s ............................................... S an Jose ......................... SanJose ........................................ 70 e
22TeatrthonHered|a ........................... Heredla ........................................ 200
. 23 Teat roJoseJoaqm n Vargas Calvo ................................... S an Jose ......................... SanJose ........................................ 51 .....
. 24 Teat ro La M ascara ................................................... S an Jose ......................... SanJose ....................................... 200 e
. 25 Teat ro La Palest ra .................................................... S an Jose ............................ M ora ......................................... 200 e
26 Teat ro Laurence OI|V|er .............................................. S an Jose ......................... SanJose ....................................... 775 .
. 27 Teat ro Lucho Barahona .............................................. S an Jose ......................... SanJose ....................................... 200 e
28 Teat ro Met ropolltano ................................................. S an Jose ......................... SanJose ........................................ 87 e
29 Teat ro MoI |ere ........................................................ S an Jose ......................... SanJose ....................................... 197 e
30 Teat ro Montes de Oca ................................................ S an Jose ...................... Montes deOca .................................... 146 e
31 Teat ro Mozart ......................................................... S an Jose ......................... SanJose ....................................... 300 e
. 32 Teat ro Mun|0| palde Alé'jh'e'lé ......................................... Alajuela ........................... AI ajuela ........................................ 287 e
33 TeatroMummpaIde TurnalbaPromearSaIazarCartago Turnalba ....................................... 526 .
34 Teat ro Mun|0| paILa V|I Ié ............................................. S an Jose ...................... Desampar ados .................................... 200 e
. 35 Teat ro Namonal de C osta Rlca ....................................... S an Jose ......................... SanJose ....................................... 825 e
36 Teat ro Oscar Fessler(TNT) .......................................... S an Jose ......................... SanJose ........................................ 70 e
37 Teat ro Popular Mel |co Salazar ....................................... S an Jose ......................... SanJose ....................................... 992 e
38 Teat roSaIa Juan Enr |que Acuna(CN T) .............................. S an Jose ......................... SanJose ........................................ 65 e
. 39 Teat roTorr es .1 ........................................................ S an Jose ......................... SanJose ....................................... 1 53 e
. 40 Teat roTorr es 2 ....................................................... S an Jose ......................... SanJose ....................................... 1 53 e
41 Teat roUmversnano TU (UC R) ...................................... S an Jose ...................... Montes deOca .................................... 11 2 e
42 Teat ro Urban 0 ........................................................ S an Jose ......................... SanJose ........................................ 93 e
Total 10.195

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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La medicion del Sector Artes Visuales dentro del marco de construccion de la CSCCR se

implemento bajo los lineamientos establecidos en el Manual del Convenio Andrés Bello (CAB),

identificando las siguientes actividades productivas, a partir de la Clasificacion Industrial

Internacional Uniforme, CIIU Rev. 4.

Cuadro 2.1

Costa Rica: actividades caracteristicas del Sector Artes Visuales'

Clase CIIU 4 Actividades caracteristicas
7420 Actividades de fotografia
9000 (P) Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento

Como se muestra en el cuadro anterior, el Sector Artes
Visuales contempla dos actividades caracteristicas,
sin embargo, la actividad 9000 (Actividades creativas,
artisticas y de entretenimiento) se toma en cuenta
de manera parcial (P), ya que se incluyen Unicamente
aquellasactividadesy productos que estén directamente
relacionados con la produccién de pintura, escultura,
grabado, dibujo y otras artes visuales.

Por tanto, se consideraran los siguientes subsectores en
la medicion del Sector Artes Visuales:

e Fotografia

¢ Pintura

e Escultura

* Grabado

e Dibujo

e Otras Artes Visuales
2.1. Caracterizacion del sector
Segun UNESCO (2009), las artes visuales son formas
de arte orientadas a la creacion de obras de naturaleza
visual; su objetivo es apelar al sentido estético y
puede expresarse en diversas formas. El dominio
Artes Visuales incluye como Bellas Artes a la pintura,
el dibujo, la escultura y la fotografia.

4 Ver Anexo 3. Actividades caracteristicas del Sector Artes Visuales segun CIIU Rev. 4.

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

Sin embargo, la aplicacién de la tecnologia en el
area de las artes visuales ha permitido que el campo
cultural se expanda y se enriquezca, de manera
que actualmente podemos encontrar el llamado
arte de los nuevos medios o como bien lo designa
UNESCO (2009) el “Arte Virtual”, entre los que se
incluyen: fotografia, arte digital, instalaciones, arte en
vidrio, grafiti y videoarte, lo cual da lugar a una gran
diversidad de expresiones artisticas.

Asimismo, a través del tiempo las artes visuales han
compartido dimensiones con otras disciplinas como
las artes escénicas que propician la existencia de
diferentes tipos de arte: performance, instalaciones e
intervenciones. Por eso muchas de estas expresiones
artisticas son consideradas multidisciplinarias y en
ocasiones pueden ser complementarias entre si, lo
cual dificulta la delimitacién del campo de las artes
visuales.

Para efectos de la medicién econémica en el marco de
la CSCCR seguidamente se muestran los subsectores
considerados, los cuales se delimitaron a partir de
las conceptualizaciones realizadas en el Manual del
ConvenioAndrésBelloentornoal Sector Artes Visuales,
asi como en el Marco de Estadisticas Culturales (MEC)
de la UNESCO (2009) y en investigaciones elaboradas
por el Ministerio de Cultura y Juventud:

Fotografia: la palabra fotografia proviene del griego:
foto, que equivale a luz; y grafos, que significa conjunto
de lineas, escritura. En conjunto, fotografia significa
"escribir/grabar con la luz”.
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La Real Academia por su parte define el término
fotografia como el “procedimiento o técnica que
permite obteneriméagenesfijas de larealidad mediante
la accién de la luz sobre una superficie sensible o
sobre un sensor, que permite la representacién con
gran exactitud”.

La fotografia es considerada como una disciplina
integradora del arte, la técnicay la comunicacién, en la
cual hay una complicidad por una parte del fotégrafo,
quien se convierte en el artista de la obra a través de
la aprehensién de imagenes por medio de la maquina
que le permite crear e inventar la imagen fotogréfica.
Y por otra parte, de la maquina fotografica, que
aparece como el ojo fundamental permitiendo la
documentacion de la memoria visual del ser humano
en todas y cada una de sus manifestaciones a partir
de la obtenciéon de imagenes duraderas, lo cual le
proporciona el contacto casi directo con otros paises,
culturas, religiones, modos de vida, formas naturales
y paisajes, con imagenes detalladas de fendmenos
que por lo general no podria presenciar.

De la misma forma, Villasefior (2015), encuentra que
esta actividad presenta una dualidad entre la técnica
(arte de hacer) y el arte fotogréfico (capacidad de
crear) que se sustenta en los criterios criticos de su
ejercicio y que varia segun el lugar, tiempo y los
individuos que la practican o la analizan y en el que
su conocimiento técnico es fundamental para poder
transmitir a partir de la imagen.

Pintura: la autora Pino (1982), define a la pintura
como el arte de plasmar sobre una superficie figuras 'y
formas a través de lineas y colores, ya sea de manera
figurativa o abstracta. Es importante sefialar que
desde los inicios de la humanidad surgié la necesidad
de describir o contar ciertas vivencias cotidianas.
Por lo que se pueden encontrar pinturas de hasta
10 000 afios de antigliedad, de ahi la importancia de
comprender lo que significa y representa la pintura en
la época moderna.
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Asimismo, la autora explica que las caracteristicas del
tema que se estd trabajando brindan el género de la
obra, ya sea un retrato, paisaje, pintura de desnudo,
entre otras.

Entre los principales tipos destacan: pintura al dleo,
fresco, al temple o a la cola, temple al huevo, el
gouache, acuarela, entre otras. Por su parte, dentro
de los movimientos a través de la historia del arte
se identifican: impresionismo, neoimpresionismo,
fauvismo, cubismo, surrealismo, arte abstracto, arte
pop y cinetismo.

Escultura: segin Pino (1982), la escultura es el arte
de representar las formas en las tres dimensiones de
los cuerpos reales, empleando materias adecuadas
y teniendo como objetivo principal erigir formas,
conformar volimenes en distintos espacios y formular
las tres dimensiones sin fingirlas.

Las esculturas se realizan a partir de la utilizaciéon de
material sélido mediante el empleo de las técnicas de
adicion (se agrega material) y de sustraccion (permite
la creacién de una obra escultérica mediante el
desprendimiento de material).

Grabado: de acuerdo con Moreno (2010), el grabado
es el resultado del proceso previo a la obtencion
de una estampa. Este método consiste en crear
una imagen mediante incisiones provocadas por
diferentes herramientas sobre un soporte, hasta que
este llega a conformarse en una matriz adecuada para
su posterior impresion y reproducciéon multiple.

e Xilografia: técnica en la cual se realiza una
estampa en la madera.

* Serigrafia: proceso en el que se lleva a cabo
la impresién de tinta a través de una malla que
posee partes bloqueadas para no permitir el paso
de la tinta.
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e Litografia: consiste en un dibujo hecho con
lapiz graso o tinta litografica sobre una piedra
litogréfica. Esta técnica permite crear tonos o
escalas de grises, segun la saturacién del material
depositado en la piedra.

e Linografia (lindleo): su técnica consiste en la
estampacion en relieve, en cuyo proceso las
zonas altas de la matriz quedaran impresas y las
trabajadas por medio de la gubia, blancas.

e Grabado en metal (hueco grabado): en esta
técnica la superficie de metal es perforada, por
esa razén se le denomina hueco grabado.

Dibujo: en este subsector se identifican los dibujos,
las ilustraciones, el comic y la caricatura.

Pino (1982) considera al dibujo como el arte de
representar graficamente objetos del mundo real o
de la imaginacién sobre una superficie plana. Si se da
la observacién directa y luego se dibuja de memoria
interpretando lo observado, se estd haciendo uso de
la memoria visual, pero si se interpretan las formas
naturales con fantasia o conjuntos armoniosos de
formas libremente creadas se estd dando el uso de la
imaginacion.

Otras artes visuales: este subsector relne aquellas
artes visuales que no se incluyen en los subsectores
anteriores, tales como Videoarte, Instalacion,
Intervencién, Arte en vidrio, Arte digital y Artes
gréficas, destacando las siguientes:

¢ Videoarte: de acuerdo con Osorio (2012) consiste

en una manifestacién artistica que utiliza los
instrumentos o dispositivos del video, asimismo
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puede ser practicado por profesionales de
distintas areas.

Instalaciéon: segin Valesini (2012) la instalacién
consiste en establecer relaciones espaciales
entre el objeto y el espacio arquitecténico,
involucrando al espectador a formar parte de
una situacién creada. Asimismo otros autores de
este arte contemporaneo hacen referencia a un
espacio artistico, como un conjunto de relaciones,
procesos, intercambios y movimientos humanos.

La instalacion permite fundamentar posiciones
politicas, proyectos, acciones y eventos; ademas
se considera como un espacio para tomar
decisiones, relacionadas con la divergencia de
lo nuevo y lo viejo, lo tradicional y lo innovador,
entre otras.

Intervenciones: en ellas el artista tiene como
soporte el espacio publico donde puede
expresarse para comunicar un tema de interés y
cuenta con un publico que lo visualice. Ademas,
este arte se considera contemporaneo ya que
posee recursos de alta tecnologia e intervienen
artistas con distintos estilos en su ejecucién.

Las intervenciones se caracterizan por generar
un impacto sobre las personas y mejorar
estéticamente la zona donde se ubican;
suponen un enriquecimiento de la cultura de los
ciudadanos al acercarlos al arte con el fin de hacer
de su presencia un acto cotidiano. Ademas son
publicas, ya que hacen uso de los espacios que
posee la ciudad, asimismo fomentan la adopcién
de identidades y modos de ser distintos a lo
habitual.
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Por Jdltimo, estas tratan tematicas sociales,

econdomicas y gubernamentales.

Arte en vidrio: el vidrio como material artistico
se ha desarrollado durante la segunda mitad del
siglo XX. Posee diversas cualidades que lo hacen
atractivo por su transparencia, efecto Optico,
resistencia, aislamiento y la facilidad con la que
puede fabricarse. Este material se presenta con
espesores, colores, proporciones,
formas y puede decorarse a través de técnicas
variadas.

diferentes

De acuerdo con Sanz (2005), las técnicas mas
utilizadas en el vidrio son las de fusion y las de
pasta de vidrio (moldeado). En la primera se utiliza
generalmente vidrio plano (laminado) o granillas,
y en la segunda se recurre a un molde refractario
en el cual se introducen fragmentos o polvo de
vidrio para luego fundirse. Una de las técnicas mas
comunes es la que utiliza el calor para dar distintas
formas al vidrio. En cuanto a las técnicas en frio
se realiza el grabado en vidrio, que es utilizado
basicamente para decoracion.

Arte digital: segun Gonzales (s.f.) el arte digital
se refiere a aquellos trabajos artisticos que utilizan
las tecnologias informéaticas como el software y el

hardware de las computadoras. Con la utilizacion
de estos medios tecnoldégicos se cambia el
formato y concepto de la obra y la interrelacion
con el autor y el espectador. Estas tecnologias
poseen las siguientes ventajas y caracteristicas:

e Conexion de red

¢ Flexibilidad de la informacién

¢ Posibilidades multimedia

e Crear nuevos puntos de atencién en el usuario

* Exponer de manera alternativa a la de galerias
y museos

e Posibilidad de trabajar en colectividad de una
manera mas facil y eficaz

Ademas, las expresiones de arte digital son
influenciadas por algunas de las corrientes mas
innovadoras de arte contemporaneo.

Paracomprenderde maneramésamplialadinamica
del Sector Artes Visuales del pais, a continuacién
se muestra el diagrama de funcionamiento del
sector, el cual parte del ciclo cultural presentado
en el MEC de la UNESCO (2009).
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Figura 4

Funcionamiento basico del Sector Artes Visuales

Consumo/
Participacion

Exhibicién/
Recepcién/
Transmision

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos del MEC de la UNESCO (2009) y la colaboracién de agentes del Sector Artes Visuales

del pais.

Formacién: esta etapa comprende el proceso de
formacién o educacion para llegar a ser artista visual, el
cual involucra la educacién formal y no formal (tanto la
que se lleva a cabo en centros de estudio reconocidos
por el Ministerio de Educacion Publica, como la que
se recibe en academias privadas); y la formacién
empirica, es decir, el conocimiento adquirido por la
practica y el contacto directo en el desarrollo de la
actividad.

Creacidn: es el punto de origen y la creacién de ideas
y contenidos por parte del artista visual, quien hace
uso de su imaginacion, creatividad y habilidad.

Produccién: se refiere a las formas culturales
reproducibles, asi como a las herramientas
especializadas, infraestructura y procesos utilizados en
la fabricacion de la obra, la cual serd una pintura, una
escultura, un dibujo, un grabado, entre otras.
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Difusién/Circulacion: esta etapa consiste en poner
al alcance de los exhibidores y consumidores los
productos y servicios culturales, ya sea de manera
directa o con intermediarios.

Exhibicién/ Recepcion/ Transmision: se refiere al lugar
donde ocurre el consumoyy la provisién de experiencias
culturales en vivo con fines de consumo y participacion
en actividades culturales puntuales. Bésicamente se
lleva a cabo en lugares de exhibicién como museos,
galerias, exposiciones, encuentros, congresos,
ferias, entre otros espacios. Ademas la transmision
se relaciona con la transferencia de conocimientos
y destrezas que no involucran estrictamente una
transaccién comercial y con frecuencia se ofrecen en
entornos informales. En esta etapa se evidencia la
participacion de los galeristas y marchantes de arte,
quienes en algunos casos llevan a cabo las ventas en
los lugares de exhibicidn anteriormente mencionados.
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Ademés es habitual la venta que realizan los artistas
en su propio estudio o taller.

Consumo/Participacion: esta etapa es determinada
por la compra y el disfrute de las obras artisticas por
parte de los consumidores.

2.1.1. Consideraciones sobre el Sector
Artes Visuales en Costa Rica

De acuerdo con Quesada y otros (1999), las primeras
iniciativas del Estado costarricense en pro de la cultura
surgen en la década de los cincuenta, cuando se vivia un
“nuevo ambiente cultural”, debido al papel que ejercié
la Universidad de Costa Rica (UCR), principalmente
en San José. La UCR promovié diferentes actividades
culturales que permitieron el acceso del publico al
teatro, a presentaciones corales y a ferias del libro y
otorgd diversos premios para estimular la creacion
artistica y literaria. Los docentes de esta institucion
lograron impactar la actividad cultural, que en esa
época era promovida por grupos privados como el
Centro Femenino de Estudios, la Alianza Cultural
Franco-Costarricense, el Instituto de Cultura Hispanica,
la Asociacion Costarricense de Filosofia, entre otros.

En esta etapa de transformaciones en la cual el Estado
se modernizaba, la cultura no fue la excepcién. A
mediados de los afios cincuenta surgieron las primeras
iniciativas culturales desde el gobierno, respondiendo
también a la exigencia de los artistas, quienes por
primera vez empezaban a manifestar su interés por un
apoyo estatal con el que nunca habian contado.

Es relevante mencionar que a finales de los afos
cuarenta se presenta una salida significativa de
artistas costarricenses al extranjero. En la década del
cincuenta varios de estos retornaron al pais, con lo
cual se dio origen a un gran cambio en la tematica
de la Costa Rica “provinciana” de afios atras, ya que
trafan un nuevo concepto pictérico e introdujeron el
arte abstracto, lo cual modernizé el arte costarricense,
aunque fue dificil de aceptar en la sociedad de la
época (Gonzélez, 2004).
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Durante las décadas sesenta y setenta se vive un
gran avance por diversos movimientos culturales,
denominando a los afos setenta como “los afios
dorados de la gestion estatal en la cultura”, con el
apoyo a acciones de extensién cultural para lograr
la descentralizacién de la cultura. En esta década se
presenta una amplia oferta de artistas vanguardistas
que luchaban por incorporar a Costa Rica en al ambito
mundial del arte contempordneo, dando como
resultado la existencia de importantes colectivos
como Grupo Ocho y Grupo Taller.

En 1971 se cred el Ministerio de Cultura, Juventud y
Deportes (MCJD), con la responsabilidad de impulsar
las principales politicas culturales del Estado y de
brindar aportes en cuanto al estimulo, promocién,
desarrollo y fortalecimiento de diversas éreas, al
servicio artistico, patrimonial y sociocultural del pais.

En el afio 1982 se aprueba la Ley 6750: “Ley de
Estimulo a las Bellas Artes Costarricenses”, con el fin
de fomentar las bellas artes en el pais y el MCJD es
designado como el ente encargado de velar por su
cumplimiento. Actualmente, muchos de sus articulos
han sido derogados y solo se encuentran en vigencia
los articulos 7 y 9, en beneficio del Sector Artes
Visuales. Es importante mencionar que con esta ley las
instituciones publicas se convirtieron en coleccionistas
de arte, destacando el Banco Central de Costa Rica,
la Caja Costarricense de Seguro Social y el Instituto
Nacional de Seguros, instituciones que cuentan con
Mmuseos pPropios.

Durante los afios ochenta y noventa surgen diversas
agrupaciones de artistas innovadores e influenciados
por la posmodernidad, destacando el Grupo Bocaracé
debido a la diversidad e individualidad de sus
integrantes.

La rectoria de las artes plasticas en el pais se le atribuye
al Museo de Arte Costarricense (MAC), institucidn
que relne y exhibe obras de artistas nacionales e
internacionales, estimula la confrontacién plastica
y el pensamiento critico y contribuye a la formacién
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integral del plblico que lo visita mediante programas
educativos y recreativos. Actualmente, posee mas de
seis mil obras en su coleccién (pinturas, esculturas,
fotografias, entre otras), de artistas nacionales e
internacionales, desde mediados del siglo XIX hasta
principios del siglo XXI.

Asimismo, el MAC complementa sus actividades de
formacion artistica, divulgacién y extension a través
de la Escuela Casa del Artista, la cual desde el afio
2000 también forma parte de las instituciones que
alberga el Ministerio de Cultura y Juventud y ofrece
una valiosa alternativa para la formacién en el campo
de las artes plésticas y de las artesanias.

Tras varios esfuerzos para agremiar al sector, en el
afio 2009 se formaliza la creacién de la Asociacién
Costarricense de Artistas Visuales (ACAV), con el fin
de unir a los artistas visuales dedicados de manera
profesional a la creacién artistica contemporénea
(pintura, gréfica en sus diversas manifestaciones,
escultura, ceramica, arte digital, arte textil, instalacion,
videoarte). ACAV busca generar alianzas mediante
la estimulaciéon creativa a través de proyectos
interdisciplinarios y es miembro de la Asociacién
Internacional de Artistas Plasticos.

2.1.2. Legislacién sobre el Sector Artes
Visuales en Costa Rica

El pais cuenta con diversas leyes, decretos vy
reglamentos institucionalizados que enmarcan el
funcionamiento del Sector Artes Visuales en Costa
Rica y que se detallan a continuacion.

2.1.2.1. Ley 6750: Ley de Estimulo a las
Bellas Artes Costarricenses (1982)

Esta ley fomenta las Bellas Artes en el pais y designa
al Ministerio de Cultura, Juventud y Deportes (MCJD)
como encargado de velar por su cumplimiento.
En el articulo 7 se indica: “Cuando el Estado o sus
instituciones programen la construccién de un edificio
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publico para brindar servicios directos a la poblacion,
cuyo costo exceda los diez millones de colones,
el Ministerio de Cultura, en coordinacién con la
institucion correspondiente, debera indicar antes de
la aprobacion final de los presupuestos, el porcentaje
minimo que se ofrecerd a la adquisicién o produccién
de obras de arte. La Contraloria General de la
Republica no aprobara presupuestos de construccion
de edificios publicos sin el requisito anterior”.

Asimismo, en el articulo 9 de esta ley se menciona que
el MCJD deberéd presupuestar recursos para ofrecer
cerca de veinte becas-taller, que seran otorgadas
a escritores, investigadores, artesanos y artistas en
general con el fin de desarrollar diversos proyectos en
artes escénicas, plasticas y audiovisuales, ademas en
literatura, musica y artesania.

2.1.2.2. Derechos de autor

La Organizaciéon Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI) establece la proteccion de los derechos de autor
sobre sus obras literarias y artisticas, considerando
las producciones en el campo literario, cientifico y
artistico, independientemente del modo o forma de
expresion, tales como las obras de dibujo, pintura,
arquitectura, escultura, grabado, litografia y las obras
fotogréficas a las cuales se asimilan las expresadas por
procedimiento analogo a la fotografia (OMPI, 1979).

El derecho de autor, ademas de estar consagrado en la
Convencion Universal de los Derechos Humanos (Art.
27, 2), es un derecho de propiedad y debe respetarse
al igual que cualquier otro bien privado.

En Costa Rica, estos derechos estdn amparados por
la Ley N°6683: Ley de Derechos de Autor y Derechos
Conexos, que para el caso del Sector Artes Visuales
protege las obras de dibujo, pintura, escultura, grabado
y litografia, obras fotograficas y las expresadas por
procedimiento analogo a la fotografia.
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2.1.3. Consumo de las artes visuales en
Costa Rica

La Encuesta Nacional de Cultura 2016 indaga aspectos
relevantes sobre el consumo de las artes visuales
en el pais vinculadas con pintura, dibujo, fotografia,
escultura y grabado. Entre sus principales resultados
destacan:

* El11,3 % de la poblacién de 5 afios y mas asiste a
actividades de artes visuales en el pais.

* El7,6 % de la poblacién de 5 afios y mas asiste a
galerias de arte o salas de exposicion.

* El grupo etario de mayor asistencia a galerias de
arte o salas de exposicion es la poblacién de 12 a
17 afos, que alcanzé un 10,7 %.

* El6,1 % de la poblacién de 5 afios y méas asiste a
actividades de pintura.

* El 6,0 % de la poblacién de 5 afios y méas asiste a
actividades de dibujo.

e El 5,8 % de la poblacién de 5 afios y mas asiste
a actividades de otras artes visuales, como
fotografia, escultura y grabado.

2.2. Unidades de observacion

Las unidades de observacion son todas aquellas

empresas y establecimientos fisicos y juridicos que

realizan como actividad econdmica las actividades del

Sector Artes Visuales.

de

2.3. Directorio
establecimientos

empresas y

Debido a la inexistencia de un Unico directorio dentro
del MCJ que identificara el universo de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos pertenecientes al
Sector Artes Visuales, se hizo una investigacion de
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las diferentes fuentes que incluyen informacién al
respecto.

Como punto de partida se analizaron los registros que
albergan el Museo de Arte y Disefio Contemporaneo
(MADC), la Asociacion de Artistas Visuales (ACAV),
Fotoclub de Costa Rica, el Sistema de Informacién
Cultural de Costa Rica (Sicultura), el Registro de
Variables Econémicas (REVEC) y la Direccion General
de Tributacién (DGT).

Ademas se llevd a cabo una busqueda exhaustiva en
diferentes medios, principalmente por internet, con el
fin de ubicar fuentes de informacién adicionales, para
contar con un directorio mas amplio.

En algunos casos se tuvo que confirmar la actividad de
la empresa o establecimiento y, de ser necesario, se
realizé la respectiva reclasificacion.

Posteriormente, se hizo el cruce de informacién para
crear un Unico directorio, posibilitando el mapeo de
los integrantes del Sector Artes Visuales, segun las
actividades productivas.

Las fuentes de informacién utilizadas
elaboracién del directorio fueron:

para la

Museo de Arte y Disefio Contemporaneo (MADC)

El Museo es un érgano desconcentrado del MCJ y
se encarga de la colecta, conservacién, exposicién,
investigacion, difusién y estimulo tanto de artes
visuales nacionales e internacionales (con énfasis en
las Ultimas décadas del siglo XX y las primeras del
siglo XXI), como de la historia y las expresiones de
los campos del disefio grafico, industrial y vernaculo,
entre otros.

De esta fuente de informacién se consultaron los
registros administrativos que permitieron identificar
a los artistas que han realizado exposiciones en sus
instalaciones.
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Asociacion Costarricense de Artistas Visuales
(ACAV)

La Asociacién Costarricense de Artistas Visuales
(ACAV), creada el 11 de marzo de 2009, es uno de los
principales gremios identificados que posee registros
de sus asociados. Actualmente cuenta con més de
cincuenta artistas inscritos.

Fotoclub de Costa Rica

Fotoclub de Costa Rica es una organizacién que
agrupa a los amantes de la fotografia, siendo estos
profesionales o aficionados. Se consultaron los
registros de asociados que se dedican a la prestacion
de servicios de fotografia como actividad econémica.

Sistema de Informacién Cultural de Costa Rica
(Sicultura)

Sicultura es un sistema de informacién cultural que
forma parte de la Unidad de Cultura y Economia
del MCJ. Cuenta, entre otros componentes, con
un directorio cultural virtual. Este constituye una
plataforma de informacién y servicios que integra
registros de todas las regiones del pais por medio de
fichas que son completadas por los mismos agentes
culturales. De Sicultura se obtuvo el registro de las
personas que disponen de ficha de informacién en el
sistema registradas bajo la categoria Artes Visuales.

Registro de Variables Econémicas (REVEC)

Del REVEC, directorio perteneciente al Banco Central
de Costa Rica, se obtuvo el listado de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos que conciernen a
las actividades 7420 y 9000 segun la ClIU Rev. 4.

Direccién General de Tributacién (DGT)

A partir de la DGT se obtuvo el listado de nombres
y razones sociales, asi como los niumeros de cédula
de las personas fisicas y juridicas correspondientes al
Sector Artes Visuales.

Una vez elaborado el Directorio de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos del Sector Artes
Visuales para el periodo 2010-2015, se procedié a
contactar a las fuentes de informacién monetaria y no
monetaria.

2.4. Fuentes de informacion

Fuentes primarias

En primera instancia se contacté a personas con
amplia experiencia y conocimiento en el medio, con
el fin de conocer la realidad del Sector Artes Visuales
costarricense y ademas identificar a los agentes
(artistas) que interactian en el mismo. También
fue necesario recurrir a los gremios que agrupan a
informantes como cdmaras y asociaciones.

El acercamiento con los agentes del sector se realizd
mediante la seleccién de una muestra en el Directorio
de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del
Sector Artes Visuales, la cual se obtuvo aplicando a
cada uno de los agentes identificados segun actividad
econémica el método de muestra minima con dos
estratos’™.

A partir del acercamiento a las fuentes primarias, se
obtuvo informaciéon de ingresos, gastos y coeficientes
técnicos, la cual fue utilizada para los célculos de
indicadores monetarios y no monetarios del sector.

15 La técnica utilizada para calcular el tamafo de la muestra es el disefio de muestra minima con dos estratos, también conocida como técnica de Neyman, y consiste en
determinar los valores de nh (nimero de unidades que se extraen del h-ésimo estrato de la muestra) de forma tal que para un tamafio de muestra fijo igual a “n" la varianza
de los estimadores sea minima. Este método supone obtener un tamafio de muestra minimo para un nivel de precision dado, dividiendo los elementos seleccionados de la

muestra en dos estratos: uno auto representado y otro aleatorio.

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA
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Direccién General de Tributacién (DGT)

La Direccién General de Tributacion (DGT) es una
institucidn creada en 1917, inicialmente con el nombre
de Oficina de la Tributacién Directa. Representa una
dependencia del Ministerio de Hacienda encargada
de la administracion y fiscalizacién general de los
tributos.

Cuadro 2.2

Para fines de la CSCCR esta fuente de informacion
permitié identificar de manera agregada la “Renta Total
Bruta” y el “Total de Costos, Gastos y Deducciones
permitidos por ley” de las Declaraciones Juradas del
Impuesto sobre la Renta para el Sector Artes Visuales.

Las actividades econdémicas consideradas dentro del
Sector Artes Visuales por cédigo tributario son las
siguientes:

Costa Rica: actividades econémicas del Sector Artes Visuales por cédigo, segtin el Registro Unico Tributario

Cadigo Actividad econdmica

221901 Artes graficas

261000 Fabricacion de vidrio y productos de vidrio

261001 Fabricacion de vidrio y productos de vidrio

269100 Fabricacion de productos de ceramica no refractario

269103 Fabricacion de porcelana

269104 Fabricacion de articulos de ceramica, incluso piedra y arcilla y de alfareria
269201 Fabricacion de productos de ceramica refractaria

269300 Fabricacion de productos de arcilla y ceramica

269301 Fabricacion de productos de ceramica no refractario

269503 Fabricacion de articulos de yeso

269601 Marmoleria

749400 Actividades de Fotografia

749401 Servicios de fotografia/Estudios fotograficos/Revelado de peliculas
749402 Servicios de fotografia

749911 Agencias fotograficas por catalogo

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos de la DGT.
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Una de las limitantes de esta fuente consiste en que
la informacién estadistica monetaria disponible no se
encuentra desglosada por producto, por lo que no
permite realizar el detalle necesario para la cuenta de
produccién, de manera que se utilizé Gnicamente el
dato agregado de la Renta Total Bruta como homéloga
al valor de la produccion.

Banco Central de Costa Rica (BCCR)

El Banco Central de Costa Rica es el ente encargado
de llevar las cuentas nacionales del pais, por lo que
pone a disposicién varios indicadores econémicos,
entre ellos estructuras de costos de las actividades
econdmicas mencionadas anteriormente.

Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC)
EI INEC es el ente rector técnico del Sistema Estadistico
Nacional (SEN) y coordina la produccion estadistica
del pafis.

Entre la informacién de interés generada por el INEC
se encuentra la cantidad de personas ocupadas para

las actividades 7420 y 9000.

Registros Administrativos de la Caja Costarricense
de Seguro Social (CCSS)

Este registro pone a disposiciéon el nimero de

trabajadores 'y salario promedio seglin sector
institucional  (Empresa privada, Cuenta propia,
Instituciones auténomas, Gobierno, Convenios

especiales y Servicio doméstico) y rama de actividad.

16 Ver Anexo 1: Desglose y descripcion del consumo intermedio.
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Museo de Arte Costarricense

El Museo de Arte Costarricense (MAC) es un ente
adscrito al MCJ, creado segun la Ley N° 6091 del 7
de octubre de 1977, la cual establece en el Art. 2 que
dicho museo decidird sobre toda adquisicién artistica
que se haga con fondos del Estado.

El MAC cuenta con registros administrativos sobre las
compras realizadas por las instituciones publicas en
obra artistica, ello permite identificar la inversion del
Sector Plblico en piezas y obras de coleccién.

2.5. Cuenta de produccion en términos
corrientes (colones)

Para la cuenta de produccién de las actividades
culturales, la produccién a precios corrientes se calculd
con base en la informacion estadistica segun actividad
proporcionada por la DGT.

A partir de la informacién suministrada por las fuentes
primarias y el BCCR se identificaron los coeficientes
técnicos para aplicar las estructuras de costos,
considerando el tamafio de la empresa y el subsector,
y de esta manera se obtuvo el desglose del consumo
intermedio (Cl)'.

El valor agregado bruto se construyé por medio de la

diferencia entre la producciény el consumo intermedio
en corrientes.
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2.5.1. Actividades de fotografia (7420).

Cuadro 2.3

Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de fotografia, 2010-2015

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015 Estructura
% % % % % %

Produccion 13.285,7 100,0 % 15.463,2 1000% 18.284,4 100,0%  20.449,1 100,0% 22.730,1 100,0%  23.189,2 100,0 %

Consumo

. . 4.863,8 36,6% 54585 353 % 6.604,1 36,1 % 7.702,5 37,7 % 8.623,7 379 % 8.561,5 36,9 %

intermedio

L’f&fg a0°0300 54519 634% 100047  647% 116803  639% 127466 623% 141065  621% 146277  631%

* Datos preliminares
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

2.5.2. Actividades creativas, artisticas y de

Cuadro 2.4

entretenimiento (2000 (P)"?).

Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de produccién de pintura, escultura, grabado, dibujo y otras artes visuales, 2010-

2015
Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015* Estructura
% % % % % %

Produccion 6.224,5 100,0%  6.8435 1000%  7.2957 100,0%  7.669,4 100,0 % 8.148,8 100,0%  8.463,8 100,0 %

Consumo

. . 1.856,4 29,8 % 2.091,9 306% 22848 313% 2.266,0 29,5 % 2.435,0 299%  2.559,2 30,2 %

intermedio

:)’fd‘t’; agregado 36 { 702% 47516 694% 50109  687% 54035  705% 57138  701% 59047  698%

* Datos preliminares
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

Cuenta de generacion del ingreso

En el caso de la cuenta de generacidon del ingreso
se obtuvieron los salarios a partir de las estadisticas
del Seguro de Salud que tiene a disposicion la Caja
Costarricense de Seguro Social, en ellas se identifica
la cantidad de empleados y salario promedio por
actividad.

Con esta informacién se aplicé una estructura de
manera que se determinaran los demas componentes
de las remuneraciones totales (sueldos y salarios,
cargas sociales, otros ingresos de los trabajadores,
riesgos de trabajo y otros) de las actividades en
estudio. Los impuestos sobre la produccién y la
depreciacion se generaron por estructura del gasto.

17 Esta actividad se considera de manera parcial, ya que se toman en cuenta Unicamente aquellas actividades y productos que estén directamente relacionados con la

produccién de pintura, escultura, grabado, dibujo y otras artes visuales.
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Para el excedente de explotacién se descontaron del
monto identificado para el valor agregado bruto los
rubros contemplados en la cuenta de generacién del
ingreso (remuneraciones de los asalariados, impuestos
sobre la produccién, depreciacién y subvenciones).

2.6. Balance de Oferta y Utilizaciéon (BOU)
Para el Sector Artes Visuales no fue factible determinar
el valor de las exportaciones e importaciones,
Unicamente se identificaron los componentes de la
oferta y demanda interna; por esta razén no es posible
presentar el cuadro de equilibrio completo.

Sin embargo, es factible identificar que la oferta del
Sector Artes Visuales se obtiene de la produccién
principal de la cuenta de produccién. La demanda de
la actividad produccién de pintura, escultura, grabado,
dibujo y otras artes visuales se encuentra distribuida
entre el consumo final de los hogares y la formacion
bruta en capital fijo; por otro lado, la demanda de las

actividades de fotografia se distribuye en consumo
intermedio y consumo final de los hogares.

2.7. Gasto en cultura y su financiacién

A partir del BOU se realiza la identificacion, por un
lado, de los beneficiarios de los productos y servicios
culturales y, por otro, de los agentes financiadores
de esos productos y servicios. En el caso de las Artes
Visuales, se identifica como beneficiarios a los hogares,
pues son estos quienes disfrutan y se benefician de
los productos culturales. Desde la perspectiva del
financiamiento del sector, participan tanto los hogares
como el gobierno general.

2.8. Empleo

En el siguiente cuadro se muestra la cantidad de

personas que laboran en las actividades del Sector
Artes Visuales.

Cuadro 2.5
Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Artes Visuales segun actividad econémica, 2010-2015
Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012  Estructura 2013  Estructura 2014 Estructura 2015  Estructura
% % % % % %
Acividadesde 65 go59% 6731 896% 6458  888% 6349  881% 5150  856% 5178 856%
fotografia
Actividades
de produccién
de pintura,
escultura, 762 10,5 % 779 10,4 % 816 12% 856 11,9 % 868 14,4 % 871 14,4 %
grabado, dibujo
y otras artes
visuales
Total 7.248 100,0 % 7.510 100,0 % 7.274 100,0 % 7.205 100,0 % 6.018 100,0 % 6.049 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del INEC.
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2.9. Otros indicadores no monetarios

Cuadro 2.6

Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector Artes Visuales segtin actividad econémica, 2010-2015

Descripcion 2010 Estructura% 2011  Estructura% 2012 Estructura% 2013 Estructura% 2014 Estructura% 2015  Estructura %
Actividades de 538 414% 595 433% 686 457% 801 483% 860 498% 873 50,1 %
fotografia
Actividades

de produccion
de pintura,

escultura, 762 58,6 % 779 56,7% 816 54,3 % 856 51,7% 868 50,2 % 871 49,9 %
grabado, dibujo

y otras artes

visuales

Total 1.300 100,0% 1.374 100,0 % 1.502 100,0%  1.657 100,0% 1.728 100,0% 1.744 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

Cuadro 2.7
Costa Rica: cantidad de proyectos beneficiados y monto otorgado para el Sector Artes Visuales segtin programa o fondo concursable,
2010-2015
Programa o fondo que Ao Cantidad de proyectos Monto otorgado en Monto otorgado en délares
financia colones
2010 2 ¢8.446.400,0 $16.067,5
................. 20112¢89392000$176773
| I sy s ¢ G001 05,6 ............................... $180958 .......
Premlos NaCIOﬂa|eS* ................................................................................................................................................................................
2013 4 ¢10.000.000,0 $20.010,0
................. 20143¢105560000$196078
................. 20153¢119724000$223971
2010 1 ¢1.950.000,0 $3.709,5
Becas Taller

2015 2 ¢9.258.911,0 $17.320,9

* Para los afios 2010-2014 se incluyen los Premios Nacionales de Cultura Aquileo J. Echeverria en la rama de Artes Plasticas y a partir del afio 2015 son tomados en
cuenta los Premios Nacionales Francisco Amighetti de Artes Visuales.

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la Direccién de Cultura y del Museo de Arte Costarricense.
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Cuadro 2.8

Costa Rica: inversion del Sector Publico en piezas y obras de coleccién, cifras en colones, 2010-2015

Afo

Monto de la inversion
74.151.016,4

81.615.379,6

Fuente: Banco Central de Costa Rica.
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La medicion del Sector Audiovisual dentro del marco de construccion de la CSCCR se

implementoé bajo los lineamientos establecidos en el Manual del Convenio Andrés Bello (CAB),

identificando las siguientes actividades productivas, a partir de la Clasificacion Industrial

Internacional Uniforme, CIIU Rev. 4.

Cuadro 3.1

Costa Rica: actividades caracteristicas del Sector Audiovisual'®

Clase ClIU 4 Actividades caracteristicas

5911 Produccion de peliculas cinematogréaficas, videos y
programas de television

5912 Postproduccion de peliculas cinematograficas, videos y
programas de television

5913 Distribucion de peliculas cinematogréficas, videos y
programas de television

5914 Exhibicion de peliculas cinematograficas y cintas de
video

6010 Transmisiones de radio

6020 Programacion y transmisiones de television

6110 Telecomunicaciones alambricas

6120 Telecomunicaciones inaldmbricas

6130 Telecomunicaciones por satélite

6391 Actividades de agencias de noticias

La actividad audiovisual es de caracter cultural debido
a que su razén de ser consiste en crear, expresar,
conservar, interpretar y transmitir contenidos

simbdlicos.

Para efectos de presentacion de los indicadores
monetarios y no monetarios del Sector Audiovisual
las actividades econdmicas se agrupan dando origen
a los siguientes subsectores:

'8 Ver Anexo 4. Actividades caracteristicas del Sector Audiovisual segin ClIU Rev. 4.
9 Agrupa las actividades de los codigos ClIU Rev. 4; 5911y 5912.
2 Agrupa las actividades de los codigos CIIU Rev. 4; 5913 y 5914.

e Ciney video"

- Ciney video
- Animacién digital, videojuegos y multimedia

* Distribucién y exhibicién de cine y video®
* Servicio de televisién por suscripcion?'

e Radio, televisién y agencias de noticias?

3.1. Caracterizacion del sector

El Marco de Estadisticas Culturales (MEC) de la
UNESCO (2009), establece dentro del dominio
Medios Audiovisuales e Interactivos:

la difusion por Radio y Televisién (incluyendo
la transmisién de datos por Internet en tiempo
real o streaming), Filmes y Videos y los Medios
Interactivos. Este ultimo dominio cubre los juegos
de video y las nuevas formas de expresién cultural
accesibles en Internet o mediante computadoras.
En él se incluyen los juegos en linea, los portales
y los sitios web disefiados para actividades
asociadas con redes sociales como Facebook
y el podcasting en Internet, tal como YouTube.
(UNESCO, 2009, p. 27)

Asimismo, el MEC indica que los programas de
software y computadoras (y agregariamos otros
dispositivos) deben excluirse por considerarse parte
del dominio transversal Equipamiento y Materiales
de Apoyo.

Con el fin de comprender el funcionamiento basico
del Sector Audiovisual seguidamente se muestra el
diagrama que toma como punto de partida el ciclo
cultural presentado en el MEC de la UNESCO (2009).

2 Agrupa las actividades de los codigos CIIU Rev. 4; 6110, 6120 y 6130; sin embargo, Unicamente lo relacionado con el servicio de television por suscripcion.

2 Agrupa las actividades de los codigos ClIU Rev. 4; 6010, 6020 y 6391.
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Figura 5

Funcionamiento bésico del Sector Audiovisual

Consumo/
Participacion

Exhibicién/
Recepcién/
Transmisién

Preproduccién/
Produccién/
Postproduccién

Difusién/
Circulacién

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos del MEC de la UNESCO (2009) y la colaboracién de agentes del Sector Audiovisual

del pais.

3.1.1. Consideraciones sobre el Sector

Audiovisual en Costa Rica

Repasando algunos hitos de la produccién de cine y
video en Costa Rica, segun informacién del Centro
Costarricense  de  Producciéon  Cinematogréfica
(Centro de Cine o CCPC), el desarrollo de contenido
audiovisual nacional inicié con el proceso de
imagenes de actualidades o “vistas”, mediante el
registro de hechos importantes en |a historia del pais.
Pueden mencionarse como ejemplos las imagenes
de Manuel Gémez Miralles del traspaso de poderes
entre los presidentes Ricardo Jiménez Oreamuno
y Alfredo Gonzélez Flores en el afio 1914; o las de
Francisco “Chico” Montero para la celebraciéon de la
promulgacién de las Garantias Sociales en 1943, con el
registro de los principales dirigentes de estas reformas
progresistas: el presidente Rafael Angel Calderdn
Guardia, el lider comunista Manuel Mora Valverde y
Monsefior Victor Manuel Sanabria Martinez.
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En cuanto a filmes, la primera pelicula costarricense
de ficcion fue El retorno. Esta historia de amor, un
largometraje de cine mudo en blanco y negro, data
de 1930y fue dirigida por el italiano A. F. Bertoni.

La produccién independiente tuvo alguna regularidad
a partir de finales de los anos setenta y durante los
ochenta, con peliculas que cubrian temas diversos,
desde las luchas insurgentes en Centroamérica
(varias peliculas de Istmo Films de 1977 a 1982) hasta
leyendas (La Segua, Antonio Yglesias, 1984).

A nivel institucional, los primeros pasos se dieron
en 1973 con la creacién del Departamento de Cine,
adscrito al entonces Ministerio de Cultura, Juventud
y Deportes, que habia iniciado funciones dos
afios antes. El Departamento en sus comienzos se
orienté principalmente a la produccién y difusion de
documentales acerca de los retos sociales del pais:
la desnutricion, la prostitucion, los problemas del
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campo, la explotacion de los recursos naturales, entre
otros. En 1977 el Departamento se transformé en el
actual Centro de Cine.

A partir de mediados de la década de 1980 irrumpid
el video, ampliando la posibilidad de producir
contenidos audiovisuales por medio de este formato,
que requeria menores inversiones. La primera Muestra
de Cine y Video Costarricense se realizd de manera
independiente en 1992, un afio después devino en
concurso y a partir de 1994 fue asumida por el Centro
de Cine. En este periodo se registré una importante
cantidad de cortos de ficcion en video y en cine, de
directores como Hilda Hidalgo, Rafa Chinchilla, Ishtar
Yasin y Esteban Ramirez.

En el afio 2011, la Muestra se convirtié en un Festival
Internacional de Cine y Video y, a partir de 2012, en el
Costa Rica Festival Internacional de Cine.

Dentro de los filmes nacionales mas taquilleros destaca
a finales de 2014 Maikol Yordan de viaje perdido,
comedia de La Media Docena y Miguel Gémez. Segin
informacién de Rentrak, la cinta tuvo una recaudacion
superior a los tres millones de ddlares y una asistencia
de més de 770 000 espectadores.

3.1.2. Marco Institucional

El Centro de Cine del MCJ es la entidad técnica
especializada en el campo del cine y el video nacional.
Para promover la actividad audiovisual del pais se
enfoca en cuatro areas: produccién y coproduccion,
divulgacion, fomento y archivo de la imagen. El
Centro estd regido por el Consejo Nacional de
Cinematografia, integrado por el Viceministro de
Cultura y dos representantes asignados por el Poder
Ejecutivo.

Por su parte, el Sistema Nacional de Radio y Television
que actualmente opera bajo el nombre Sinart Costa
Rica Medios es una empresa creada en el afio 1978.
Se trata de una entidad auténoma que forma parte
del Sector Cultura y Juventud, cuyo rector es el MCJ.
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El SINART comprende cuatro medios: Trece Costa
Rica Televisién, 101.5 Costa Rica Radio, la revista
“Contrapunto” y Costa Rica Interactiva.

Adicionalmente, en Costa Rica existe una importante
cantidad de figuras asociativas que representan al
Sector Audiovisual, entre las que pueden mencionarse:

* Asociacion de Autores de Cine de Costa Rica

* Asociacion de Trabajadores Independientes de la
Produccion Audiovisual de Costa Rica (ATIPAC)

e Cémara de Distribuidores y Exhibidores
Cinematogréficos de Costa Rica (CADEC)

e Cémara de Tecnologias de
Comunicacién (CAMTIC)
- Incluye a la Cadmara de la Industria Audiovisual
Costarricense (CAIAC)

Informacion y

e (Camara Nacional de Radiodifusién de Costa Rica
(CANARA)

e CémaraNacionaldeRadioy Television (CANARTEL)
e Costa Rica Animation Holdings (CRAH)

* International Game Developers Association (IGDA)
Capitulo Costa Rica

El pais todavia no cuenta con una ley especifica para
regular o fortalecer el Sector Audiovisual, si bien
actualmente se encuentra en proceso de elaboracion
un nuevo Proyecto de Ley para el Fomento de la
Industria Audiovisual.

En el &mbito juridico, pueden mencionarse los
siguientes instrumentos vinculados con el sector,
consultados en el Sistema Costarricense de
Informacién Juridica, SCIJ/SINALEVI: la Declaratoria
de interés publico nacional de la industria cultural
cinematogréfica y audiovisual en Costa Rica (2007),
la Directriz de ventanilla Unica para la actividad
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audiovisual y cinematografica (2008) y el Decreto de
Creacién de la Comision Filmica de Costa Rica (2009).
También la Ley de Radio (1954) y la Ley de Derechos de
Autor y Derechos Conexos y sus reglamentos (2009),
asi como la Politica Nacional de Derechos Culturales
(PNDC) 2014-2023 (2014).

Ademés, Costa Rica es miembro de la Conferencia
de Autoridades Cinematograficas de lberoamérica
(CACI).

Entre los programas que brindan estimulos a |a creacion
audiovisual en Costa Rica se encuentran diversas
opciones, unas mas enfocadas a la industria, otras al
patrimonio inmaterial o a la gestién cultural. Se trata
de premios y fondos concursables no reembolsables,
nacionales o regionales, publicos o privados, que van
desde los dos mil a los cien mil délares por proyecto:

e Becas Taller (Direccién de Cultura, MCJ): estimulo
econémico para producciones audiovisuales
ligadas al Patrimonio Cultural Inmaterial.

e Cinergia - Fondo de fomento al audiovisual de
Centroamérica y Cuba: otorga dinero en efectivo
para las categorias desarrollo, produccién vy
posproduccion.

e Costa Rica Festival Internacional de Cine (Centro
de Cine, MCJ): premios con incentivo econémico
para cortometraje, largometraje de ficcién vy
largometraje documental.

e Fondo para el Fomento Audiovisual vy
Cinematogréfico, “El Fauno” (Centro de Cine,
MCJ): fondo concursable para series: ficcién,
documental, animaciéon y web; y largometrajes:
ficcién, documental y animacion.

e Fondo PROPYME y Programa PINN del Ministerio
de Ciencia, Tecnologia y Telecomunicaciones
(MICITT): vinculados con el desarrollo tecnolégico
y la innovacién.
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® Premios Nacionales de Cultura (Centro de Cine,
MCJ): Premio Nacional Amando Céspedes Marin
para obras audiovisuales y cinematograficas
costarricenses, el cual hace un reconocimiento
econémico para las modalidades mejor obra
audiovisual, mejor direccién y mejor departamento
creativo.

e Programa docTV Latinoamérica de la CACI:
produccién y teledifusion  del
documental latinoamericano en los paises que
integran este organismo regional.

incentiva la

® Programa IBERMEDIA, Fondo lberoamericano de
Ayuda de la CACI: brinda apoyos financieros en
los paises miembro para la creacién de un espacio
audiovisual iberoamericano. Sus categorias
incluyen coproduccién, desarrollo de proyecto y
distribucion.

* Programa Nacional para el Desarrollo de las Artes
Escénicas, PROARTES (Teatro Popular Melico
Salazar, MCJ): aplica en produccién audiovisual
para documentales, cortometrajes y largometrajes
(en este caso, para desarrollo de proyectos y post
produccion).

e Puntos de Cultura (Direccién de Cultura, MCJ):
fondo concursable para medios y propuestas de
comunicacion comunitaria.

3.1.3. Consumo audiovisual en Costa Rica
La Encuesta Nacional de Cultura 2016 indaga
aspectos relevantes sobre el consumo de productos
audiovisuales en el pais, como radio, television,
videos, cine, videojuegos y juegos en dispositivos.
Entre sus principales resultados destacan:

* Los principales tipos de programas entre la
poblacién de 12 afos y més que escucha radio
son los musicales (85,5 %), las noticias (15,8 %), los
religiosos (12,8 %) y los deportivos (11,1 %).
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e El 92,4 % de la poblacién de 5 afos y més ve
television. Entre la poblacién de 12 afios y més que
ve television, los programas predominantes son
los noticieros (72,8 %), seguidos por las peliculas
(27,4 %), los deportivos (23,2 %) y las telenovelas
(22,7 %).

* EI34,1%delapoblacién de 5 afiosy mas ve videos
musicales, de peliculas o de series. Los videos més
vistos por la poblacién de 12 afos y mas que ve
videos musicales, de peliculas o de series fueron
los musicales (34,7 %), accidn (33,4 %) y los de
humor o comedia (24,2 %).

* El 35,8 % de la poblacién de 5 afos y més asiste
al cine. Los tipos de peliculas mas vistas por la
poblacion de 12 afios y mas que asiste al cine son
las infantiles (39,0 %), las de accién (37,4 %) y las
de humor o comedia (22,3 %).

* El 35,3 % de la poblacion de 5 afios y mas jugd
videojuegos, juegos en computadora, tablet o
celular.

3.2. Unidades de observacion

Las unidades de observaciéon son todas aquellas
empresas y establecimientos fisicos y juridicos que
realizan como actividad econdmica principal la
produccién y postproduccién de peliculas, videos,
programas y anuncios de television, distribucion
y exhibiciéon de peliculas y videos, la transmision
y programacién de radio y television, el servicio de
televisién por suscripcion y las actividades de agencias
de noticias.

3.3. Directorio de

establecimientos

empresas y

Para dar inicio al proceso de medicién econémica del
sector se hizo necesario identificar a los diferentes
agentes que interactian dentro de las actividades
productivas audiovisuales y, al carecer de un directorio
Unico en el MCJ que almacenara este tipo de datos,
se realizd una investigacion de las diferentes fuentes
con informacién sobre dichos agentes.

Primeramente, se analizd el directorio del Centro
Costarricense  de  Produccion  Cinematogréfica,
ademaés de la informacidn contenida en los formularios
de inscripcion de PROARTES?, IBERMEDIA* vy
Cinergia®, para obtener los datos de las empresas
productoras de material audiovisual, y los registros que
albergan el Registro Nacional de Telecomunicaciones
(RNT), el Directorio de Unidades Institucionales y
Establecimientos (DUIE), el Registro de Variables
Econdmicas (REVEC) del BCCR y la Direccién General
de Tributacién (DGT).

Adicionalmente, fue necesario realizar una busqueda
exhaustiva en diferentes medios, principalmente por
internet, con el fin de ubicar fuentes de informacion
adicionales, para contar con un directorio mas amplio.

En algunos casos se tuvo que confirmar la actividad de
la empresa o establecimiento y, de ser necesario, se
realizé la respectiva reclasificacion.

Posteriormente, se hizo el cruce de informacién para
crear un Unico directorio, posibilitando el mapeo
de los integrantes del Sector Audiovisual, segin las
actividades productivas.

23Es un programa desarrollado por la administracion del Teatro Popular Melico Salazar (ente adscrito del MCJ) y promueve el desarrollo de actividades audiovisuales.

24El Fondo Iberoamericano de Ayuda IBERMEDIA, forma parte de la politica audiovisual de la Conferencia de Autoridades Audiovisuales y Cinematograficas de Iberoamérica
(CACI). Promueve en sus Estados miembro (Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, Costa Rica, Cuba, Chile, Ecuador, Espaia, Guatemala, México, Panamé, Paraguay, Peru,
Portugal, Puerto Rico, Republica Dominicana, Uruguay y Venezuela), por medio de ayudas financieras, la creacién de un espacio audiovisual iberoamericano.

25 Cinergia es un proyecto regional que cuenta con el Fondo de fomento al audiovisual de Centroamérica y el Caribe. Cinergia es administrado por FUNDACINE, una
organizacion sin fines de lucro que fomenta la produccién y difusion del audiovisual centroamericano, con sede en Costa Rica.
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Las fuentes de informacién utilizadas

elaboracién del directorio fueron:

para la

Centro Costarricense de Produccion
Cinematografica (CCPC o Centro de Cine)

ElCentro Costarricense de Produccion Cinematogréfica
del MCJ, conocido como Centro de Cine, dispone de
un Directorio de servicios audiovisuales dedicados
a la producciéon de comerciales y documentales,
productoras independientes de eventos, agencias
de casting, postproduccion, digital,
iluminacién, cdmaras, sonido, estudios de grabacién
de audio y catering services, entre otros.

animacion

Ademas, la institucién alberga los formularios de
solicitud o fichas de inscripcién de varias de las
empresas productoras nacionales que aplican para
el Fondo Iberoamericano de Ayuda IBERMEDIA,
el Fondo docTV Latinoamérica®, y el Fondo para el
Fomento Audiovisual y Cinematografico “El Fauno”?,
por tanto, fue posible identificar a las empresas
que se beneficiaron de estos fondos, ya sea para el
desarrollo de proyectos, coproduccién o formacién

para profesionales del Sector Audiovisual.

Tanto el Directorio del Centro de Cine como la
informacién de los formularios o fichas de inscripcién
de IBERMEDIA, docTV Latinoamérica y El Fauno,
sirvieron de insumo para la conformacién del Directorio
de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del
Sector Audiovisual, al realizar el cruce respectivo de la
informacién contenida en estos con otras fuentes.

Programa Nacional para el Desarrollo de las Artes
Escénicas (PROARTES)

De esta fuente se obtuvieron los formularios de
inscripcion de las empresas que aplican para la
obtencién de becas para el desarrollo de producciones
audiovisuales, asi como informacién agregada sobre el
monto otorgado por la institucion para la produccion
de proyectos.

Fondo de Fomento al Audiovisual de Centroamérica
y el Caribe (Cinergia)

El fondo dispone de un registro de las empresas
audiovisuales que han calificado para optar por
becas, talleres, asesorias o dinero para llevar a cabo la
produccién de proyectos audiovisuales.

Superintendencia de Telecomunicaciones (SUTEL)

La institucién es la encargada de regular al sector de
telecomunicaciones, promover un sector mas eficiente,
con amplia cobertura y que posibilite el contar con
mejores alternativas para la prestacion del servicio de
telecomunicaciones.

La SUTEL pone al servicio del usuario el Registro
Nacional de Telecomunicaciones (RNT), en el cual se
identifica a los operadores que brindan el servicio de
televisién por suscripcion.

26 DocTV Latinoamérica es un programa que busca fomentar la produccion y teledifusion del documental latinoamericano en Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, Costa
Rica, Cuba, Ecuador, Guatemala, México, Nicaragua, Panama, Paraguay, Per(, Puerto Rico, Uruguay, Venezuela. Surge como iniciativa de la Conferencia de Autoridades
Cinematograficas de Iberoamérica (CACI) y de la Fundacion del Nuevo Cine Latinoamericano (FNCL).

27El Fauno es un fondo concursable del CCPC para el financiamiento de proyectos de creadores audiovisuales y/o cinematograficos nacionales y pretende el fortalecimiento
de las industrias culturales del pais, incorporando a la pequena y mediana empresa cinematogréfica y audiovisual en el sector formal productivo, con el afan de concretar la

oferta exportadora del pais en el drea de la cinematografia.
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Directorio de Unidades
Establecimientos (DUIE)

Institucionales y

El DUIE es un marco muestral de los establecimientos,
elaborado por el Instituto Nacional de Estadistica
y Censos, del cual se identifico a las actividades
productivas correspondientes a las ClIU Rev. 4: 5911,
5912, 5913, 5914, 6010, 6020, 6110, 6120, 6130 y
6391.

Registro de Variables Econémicas (REVEC)

Del REVEC perteneciente al Banco Central de
Costa Rica se obtuvo el listado de empresas y
establecimientos que conciernen a las actividades
5911, 5912, 5913, 5914, 6010, 6020, 6110, 6120,
6130y 6391 segun la ClIU Rev. 4.

Direccién General de Tributacién (DGT)

A partir de la DGT se obtuvo el listado de la
personeria juridica y fisica de las empresas y personas
fisicas, respectivamente, correspondientes al Sector
Audiovisual.

Una vez elaborado el Directorio de empresas
y establecimientos fisicos y juridicos del Sector
Audiovisual para el periodo 2010-2015, se procedié a
contactar a las fuentes de informacién monetaria y no
monetaria.

3.4. Fuentes de informacion

Fuentes primarias

En primera instancia se contacté a personas con amplia
experiencia y conocimiento del sector, con el fin de

conocer la realidad audiovisual costarricense y poder
ademas identificar a los agentes que interactian en el
mismo. También fue necesario recurrir a los gremios
que agrupan a fuentes de informacién como Camaras
y Asociaciones.

El acercamiento con los agentes del sector se realizd
mediante la seleccién de una muestra en el Directorio
de empresas y establecimientos fisicos y juridicos
del Sector Audiovisual, la cual se obtuvo aplicando a
cada uno de los agentes identificados segun actividad
econdmica el método de muestra minima con dos
estratos®.

A partir del acercamiento a las fuentes primarias, se
obtuvo informacién de ingresos, gastos y coeficientes
técnicos, la cual fue utilizada para los célculos de
indicadores monetarios y no monetarios del sector.

Direcciéon General de Tributacién (DGT)

La Direccién General de Tributacién (DGT) es una
institucion creada en 1917, inicialmente con el nombre
de Oficina de la Tributacién Directa. Representa una
dependencia del Ministerio de Hacienda encargada
de la administracién y fiscalizaciéon general de los
tributos.

Para fines de la CSCCR esta fuente de informacién
permitié identificar de manera agregada la “Renta Total
Bruta” y el “Total de Costos, Gastos y Deducciones
permitidos por ley” de las Declaraciones Juradas del
Impuesto sobre la Renta para el Sector Audiovisual.

Las actividades econdémicas consideradas dentro
del Sector Audiovisual por cédigo tributario son las
siguientes:

28 |La técnica utilizada para calcular el tamario de la muestra es el disefio de muestra minima con dos estratos, también conocida como técnica de Neyman, y consiste en
determinar los valores de nh (nimero de unidades que se extraen del h-ésimo estrato de la muestra) de forma tal que para un tamano de muestra fijo igual a “n" la varianza
de los estimadores sea minima. Este método supone obtener un tamafo de muestra minimo para un nivel de precisién dado, dividiendo los elementos seleccionados de la

muestra en dos estratos: uno auto representado y otro aleatorio.
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Cuadro 3.2

Costa Rica: actividades econémicas del Sector Audiovisual por cédigo, segiin el Registro Unico Tributario

Cédigo Actividad econdmica

921501 Canales de television

921302 Produccion de programas de radio y television
921301 Radioemisoras

921300 Actividades de radio y televisién

921201 Cines (explotacién)

921100 Produccion y distribucion de filmes y video cintas
902001 Actividades de agencias de noticias

642002 Servicio de television por cable o satélite

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos de la DGT.

Una de las limitantes de esta fuente consiste en que
la informacién estadistica monetaria disponible no se
encuentra desglosada por producto, por lo que no
permite realizar el detalle necesario para la cuenta de
produccién, de manera que se utilizé Gnicamente el
dato agregado de la Renta Total Bruta como homéloga
al valor de la produccion.

Banco Central de Costa Rica (BCCR)

El Banco Central de Costa Rica es el ente encargado
de llevar las cuentas nacionales del pais, por lo que
pone a disposicién varios indicadores econémicos,
entre ellos estructuras de costos y datos de comercio
exterior pertenecientes a las actividades econdmicas
mencionadas anteriormente.

Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC)
EIINEC es el ente rector técnico del Sistema Estadistico
Nacional (SEN) y coordina la produccién estadistica
del pais.

Entre la informaciéon de interés generada por el INEC

se encuentra la cantidad de personas ocupadas en
las actividades econémicas 5911, 5912, 5913, 5914,
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6010, 6020, 6110, 6120, 6130 y 6391 segin la ClIU
Rev. 4.

Registros Administrativos de la Caja Costarricense
de Seguro Social (CCSS)

Este registro pone a disposiciéon el nimero de

trabajadores 'y salario promedio segin sector
institucional  (Empresa privada, Cuenta propia,
Instituciones  auténomas, Gobierno, Convenios

especiales y Servicio doméstico) y rama de actividad.

Centro Costarricense de Producciéon Cinematogra-
fica (CCPC o Centro de Cine)

El Centro  Costarricense  de Produccién
Cinematogréfica tiene acceso a informacion
estadistica proporcionada por la plataforma

internacional Rentrak, la cual alberga datos sobre la
taquilla de las empresas de exhibicién y distribucién
de filmes que operan en el pais.

Esta informacion fue utilizada como insumo para
complementar el valor bruto de produccién
de las actividades de exhibicion de peliculas
cinematogréficas, videos y programas de television.
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Fiscalia de Espectaculos Piblicos

La Fiscalia de Espectaculos Publicos se encarga de la
recaudacion del Impuesto de Espectaculos Publicos
(IEP) que se aplica a todo espectaculo publico,
diversiones y entretenimiento no gratuitos, que se
realicen en la Region Central del pais y es administrada
por el Teatro Nacional de Costa Rica. Para el caso
del Sector Audiovisual la aplicaciéon de este impuesto
establece una tasa del 6 % y 3 % sobre el ingreso
bruto de los exhibidores ubicados dentro y fuera de la
cabecera de cantén, respectivamente.

La principal limitante de esta fuente radica en que no
se incluye la totalidad de exhibidores del pafs, pues
la fiscalizacion de este impuesto fuera de la Regidn
Central le compete a las municipalidades. Al no haber
un Unico sistema de informacién que recaude la
totalidad del impuesto a nivel nacional, no es posible
disponer del dato global de los ingresos por taquilla
de los exhibidores.

3.5.1.
y programas de television (5911 y 5912)

Cuadro 3.3

Sin embargo, fue posible contar con datos agregados
sobre la taquilla de los exhibidores ubicados en la
Region Central durante el periodo de interés.

3.5. Cuenta de produccion en términos
corrientes (colones)

Para la cuenta de produccién de las actividades
culturales, la produccién a precios corrientes se calculd
con base en la informacion estadistica segun actividad
proporcionada por la DGT.

A partir de la informacién suministrada por las fuentes
primarias y el BCCR, se identificaron los coeficientes
técnicos para aplicar las estructuras de costos,
considerando el tamafio de la empresa y el subsector,
y de esta manera se obtuvo el desglose del consumo
intermedio (CI)%.

El valor agregado bruto se construyé por medio de la
diferencia entre la producciény el consumo intermedio
en corrientes.

Actividades de produccién y postproduccion de peliculas cinematograficas, videos

Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de produccién y postproduccién de peliculas cinematograficas, videos y programas

de televisién, Subsector: cine y video, 2010-2015
Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012
% %

Produccion 10.142,7 100,0% 10.463,7 1000%  10.832,9

Consumo 6.954,6 686%  7.216,0 690%  7.220,7

intermedio

Xﬂ?c; agregado 5 444 4 314% 32478 310% 36122

Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura  2015*  Estructura
% % % %
100,0% 11.807,8 100,0% 13.009,7 100,0 % 13.149,1 100,0 %
66,7%  7.8458 66,4 %  8.386,8 645% 81632 62,1 %
333% 3.962,0 336% 46229 355% 4.9859 379%

* Datos preliminares
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

% Vler Anexo 1. Desglose y descripcion del consumo intermedio.
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Cuadro 3.4

Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de produccién y postproduccién de peliculas cinematograficas, videos y programas

de televisién, Subsector: animacién digital, videojuegos y multimedia, 2010-2015
Millones de colones

Descripcion 2010  Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013  Estructura 2014  Estructura  2015*  Estructura
% % % % % %

Produccién 12989  1000% 13428  1000% 15172  1000% 17108  1000% 22498  1000% 26188  100,0%

Consumo 543,1 418% 5602 4M7% 6638  438% 7807 456% 10388 462% 12235 46,7 %

intermedio

L’fﬂg agegado  ese  sg29 7826 583% 8534  562% 9304 544% 12111  538% 13953  533%

* Datos preliminares
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

3.5.2. Actividades de distribuciéon y exhibicion de peliculas cinematograficas, videos y
programas de television (5913 y 5914)

Cuadro 3.5

Costa Rica: cuenta de produccién de distribucién y exhibicién de peliculas cinematograficas, videos y programas de televisién, 2010-2015
Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012  Estructura 2013  Estructura 2014  Estructura  2015*  Estructura
% % % % % %
Produccién 136945  1000% 162523  1000% 168101  1000% 181925  1000% 184128  1000% 223292  100,0%
ﬁf:rf;’;‘j‘l’o 8.126,8 503% 9.8207 604% 10.079,1 600% 113830 626% 117266 637% 136644 612 %
de?; agregado g per 7 407% 64316 396% 6.731,1 400% 6.809,5 374% 66862 363% 8.664,9 38,8 %

* Datos preliminares
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

3.5.3. Actividades de programacién y transmisiéon de radio y television y actividades de
agencias de noticias (6010, 6020 y 6391)

Cuadro 3.6

Costa Rica: cuenta de produccién de programacion y transmision de radio y television y actividades de agencias de noticias, 2010-2015
Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura  2015*  Estructura
% % % % % %
Produccién 405417  1000% 44.8630  1000% 49.8721  1000% 56.3737  1000% 629342  1000% 662727  100,0%
ﬁ?::#g:;l’o 17.157,1 423% 189232  422% 203339 408% 224078  3907%  26.0386 MA% 247973  374%
:)’fdg agregado 53 384 577% 259398  578% 295382 502% 339659  603%  36.8955 586% 414754  626%

* Datos preliminares
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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3.5.4.

Cuadro 3.7

Actividad de servicio de television por suscripcion (6110, 6120 y 6130)%°

Costa Rica: cuenta de produccién del servicio de televisién por suscripcién, 2010-2015

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012

% %
Produccién 1208286  1000% 1326049  1000% 143591,9
Consumo 646679  535%  69.928,6 527%  82.390,0
intermedio
:ﬁg agegado o607 465% 626762  473% 612019

Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015* Estructura
% % % %
100,0%  149.366,9 100,0 % 180.409,9 100,0 % 189.430,4 100,0 %
574%  85.3532 571% 107.014,4 59,3% 115.866,8 61,2 %
426%  64.013,7 429%  73.395,6 40,7%  73.563,7 38,8 %

* Datos preliminares
Fuente: Elaboracion del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

Cuenta de generacion del ingreso

En el caso de la cuenta de generacidon del ingreso
se obtuvieron los salarios a partir de las estadisticas
del Seguro de Salud que tiene a disposicion la Caja
Costarricense de Seguro Social, en ellas se identifica
la cantidad de empleados y salario promedio por
actividad.

Con esta informacion se aplicé una estructura de
manera que se determinaran los demas componentes
delasremuneracionestotales (sueldosysalarios, cargas
sociales, otros ingresos de los trabajadores, riesgos
de trabajo y otros) de las actividades en estudio. Los
impuestos sobre la produccién y la depreciaciéon se
generaron por estructura del gasto. Adicionalmente
para la actividad 5911, se tomaron en consideracion
los subsidios otorgados para esta actividad.

Para el excedente de explotacion se descontaron del
monto identificado para el valor agregado bruto los
rubros contemplados en la cuenta de generaciéon del

ingreso (remuneraciones de los asalariados, impuestos
sobre la produccion, depreciacién y subvenciones).
3.6. Balance de oferta y utilizacion (BOU)
Los balances de oferta y utilizacion se realizaron
de manera similar para todas las actividades que
conforman el Sector Audiovisual. Se considerd la

informacién de la producciéon principal obtenida de
las anteriores cuentas de produccion.

A partir de las estadisticas del Banco Central de
Costa Rica se obtuvieron los datos de exportaciones
e importaciones de productos audiovisuales, asi
como lo destinado al consumo intermedio; respecto
al consumo final de los hogares, el mismo se estimé
por diferencia entre la oferta total y lo utilizado en los
demads destinos; ademds se contrasté con lo reportado
por los hogares a partir de la Encuesta de Ingresos y
Gastos del 2004, ajustado por poblacién y precios en
los diferentes afios, resultando consistente.

30 Agrupa las actividades segtin CIIU Rev. 4; 6110, 6120 y 6130; sin embargo, Unicamente lo relacionado con el servicio de television por suscripcion.
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3.6.1. Balance de oferta y utilizacion de cine y video

Cuadro 3.8
Costa Rica: BOU de cine y video®', 2010-2014
Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura% 2011 Estructura% 2012 Estructura% 2013  Estructura%  2014*  Estructura %
Produccion a precios basicos  22.653,4 932% 255317 929%  26.562,9 929% 28.936,9 928%  30.616,8 93,1%
Importaciones CIF - 0,0% - 0,0 % - 0,0 % - 0,0% - 0,0%
::'\‘,'I’\‘)'em al valor agregado 1.649,9 68% 19583 74% 20290 71% 22379 72%  2.257,6 6,9 %
g;i'gﬁ::;ggg PRECIOS 943032 1000%  27.490,0 1000%  28.591,9 1000% 314747 1000%  32.8744 100,0 %
g?&ﬁﬂ%% APRECIOS 54 3032 1000%  27.490,0 1000%  28.591,9 1000% 314747 1000% 328744 100,0 %
g;ZTg?ge'gf;mpf:;zf 1.074,7 44% 12616 46%  1.2952 45%  1.084,2 35% 12104 3,7%
Consumo intermedio a precios 1.074,7 44% 12616 46% 12952 45%  1.0842 35% 12104 3,7%

basicos

Impuesto al valor agregado
(IVA) ’

Consumo final de los hogares

e recion do omnrador 14.341,0 59.0% 17.0224 619%  17.637,1 617%  19.4522 624%  19.6242 59,7 %
gr‘;r;fgsmg’az‘gsde los hogaresa 45 gq4 5 522% 150641 548% 156080 546% 17.2143 552%  17.3665 52,8 %
{\f:r:g;gﬁz de comercio y . 00 % . 0.0% . 0.0% . 00 % . 00 %
;’I‘\‘/‘;\‘;em al valor agregado 1649.9 68% 19583 71% 20290 71% 22379 72% 22576 6.9%
o e
fijo a precios de comprador 8.8253 63% 91435 333% 93593 327% 104596 36% 12,0056 36,5 %
(FBKF)
E;‘;‘:::gg:"es a precios de 62,1 0,3% 62,5 02% 3004 11% 1787 0,6 % 34,3 0,1 %

* Datos preliminares
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

3V EI BOU de cine y video agrupa las actividades de los codigos ClIU Rev. 4; 5911, 5912, 5913 y 5914.
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3.6.2. Balance de oferta y utilizacion de radio, television y agencias de noticias

Cuadro 3.9

Costa Rica: BOU de radio, television y agencias de noticias®?, 2010-2014

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura% 2011 Estructura % 2012  Estructura% 2013  Estructura%  2014* Estructura %
Produccion a precios basicos 1.3721 79% 1.878,1 10,3 % 1.990,8 105%  3.705,3 15,0 % 2.486,5 1,0%
Importaciones CIF 16.072,9 921% 16.346,9 89,7% 16.9751 89,5% 20.969,6 850%  20.143,8 89,0 %
zr\llzl;esto al valor agregado 0,0% ] 0,0% 0,0% 0.0% 0,0%
o A0S 474450 1000%  18.225,0 1000% 189659 1000% 246749 1000% 226303 1000 %
EIEI\EA(I?I':)I;AD-II-EOJSIIJI:’\RADOR 17.445,0 100,0% 18.225,0 100,0%  18.965,9 100,0% 24.674,9 100,0%  22.630,3 100,0 %
g:’e’lf;';":e";f;mpf::; ra 17.445,0 100,0%  18.225,0 1000%  18.9659 100,0% 24.6749 100,0%  22.630,3 100,0 %
§§;§§§° intermedio a precios 47 4450 100,0%  18.225,0 1000%  18.9659 100,0%  24.674,9 1000%  22.630,3 100,0 %
mpAL;esto al valor agregado 0.0% ) 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
Consumo f|na | de Ios ...........................................................................................................................................................................................................
hogares a precios de 0,0% - 0,0% 0,0% 0,0 % 0,0%
comprador
Cone.:umolﬂ‘nal de los hogares a 0.0% ) 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
precios basicos
{\f:r:gsgftz de comercio y 00% i 00% 00% 00% 00%
zrlr\}%esto al valor agregado 00% ) 00% 00% 0.0% 0.0%
Formacl on b ruta d e c apl tal .....................................................................................................................................................................................................
fijo a precios de comprador 0,0 % - 0,0 % 0,0 % 0,0 % 0,0%
(FBKF)
Exportaciones a precios de 0,0% ) 0,0% 0,0% 0.0% 0,0%

comprador

* Datos preliminares

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

32 Agrupa las actividades de los codigos CIIU Rev. 4; 6010, 6020 y 6391.
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3.6.3. Balance de oferta y utilizacion del servicio de television por suscripcion

Cuadro 3.10

Costa Rica: BOU del servicio de television por suscripcion®?, 2010-2014
Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013 Estructura 2014* Estructura
% % % % %
Produccion a precios basicos  76.318,7 805%  83.756,9 81,0%  90.696,6 81,4%  94.3443 819%  113.951,9 68,4 %
Importaciones CIF 8.587,4 91% 87249 84%  9.068,2 81% 86472 75%  38.0050 22,8 %
::'\‘,Z‘)'esm al valor agregado 9.907,0 104%  10.8634 105% 11.718,0 105% 121814 106%  14.680,7 8,8 %
g;i'mggggg PRECIOS  o48131  1000% 1033452  100,0% 1114829  1000% 1154728  1000% 166.637,6  100,0%
ggl\&mﬂon?; APRECIOS  o/8131  100,0% 1033452  1000% 1114829  1000% 1154728  100,0% 166.6376  100,0%

Consumo intermedio a

e o commrada 154425  160% 159189  154% 168583  151% 167505  145% 477925  287%
ga";iﬂ;m inermedio a precios 1 344 4 152% 159189 146% 159621 143% 158183 137%  46.666,5 28,0 %
Impuesto al valor agregado 754.1 08% 8276 08% 8962 08% 9322 08% 11260 0.7 %

Consumo final de los hogares
a precios de comprador

Consumo final de los hogares a

rotios bisios 70.406,8 743% 771979 747% 832446 747% 865317 751%  104.267,0 62,6 %
{\f:r:g;gft: de comercioy . 00% . 00% . 00% . 00% . 00 %
m;esto al valor agregado 9.152,9 97% 10,0357 97% 108218 97%  11.249,1 98% 135547 8.1%
oo b ol
fijo a precios de comprador - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 %
(FBKF)

E;‘mr::g;‘:"es a precios de 110,9 01% 192,6 0,2% 558,2 0,5% 641,4 06% 10235 0,6 %

* Datos preliminares
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

33 E1 BOU de servicio de television por suscripcion agrupa las actividades segun CIIU Rev. 4; 6110, 6120 y 6130; sin embargo, tnicamente lo relacionado con el
servicio de televisién por suscripcion.
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3.7. Gasto en cultura y su financiacion

A partir del BOU se procedié a identificar los
beneficiarios Ultimos de los productos culturales del
Sector Audiovisual, asi como quién estd pagando
(financiando) este gasto. Dicha informacion se puede
encontrar en la cuenta del “Gasto en cultura y su
financiacion” la cual esta disponible en los sitios web
si.cultura.cry bccer.fi.cr.

Al identificar el gasto en cultura, se realizé el cuadro de
gastoy financiacién para los subsectores: cine y video®,
radio, televisién y agencias de noticias® y el servicio de
televisién por suscripcion®. Para el subsector de cine
y video, se identificé que en el consumo final efectivo
el principal agente beneficiado son los hogares, y
que estos son los financiadores del gasto al visitar las
salas de cine. De igual manera, el resto del mundo
tiene su participacion por el consumo que realizan los
demads paises por medio de las exportaciones, asi que
estos mismos se benefician y financian la actividad. El
consumo intermedio se compone de las empresas que
realizan la produccién y postproduccién de peliculas
cinematogréficas, videos y programas de television,
y las empresas distribuidoras de peliculas; el gasto
de estas Ultimas es consumo intermedio para los
exhibidores, de manera que las empresas juegan un
papel tanto de beneficiarias en ramas de actividades
culturales de mercado, como financiadoras en los
demas agentes residentes.

La produccién de peliculas es considerada como
formaciéon bruta de capital fijo, ya que estas
representan un activo durable en el tiempo, siendo
que las empresas son las beneficiadas en ramas de
actividades culturales de mercado, y financiadoras en
los demas agentes residentes.

Los productores de peliculas nacionales, que
pertenecen a las ramas de actividades culturales de
no mercado, se benefician de transferencias corrientes

especificas, las cuales son financiadas por el gobierno
central y corresponden a los subsidios entregados por
PROARTES, Becas Taller, El Fauno y el Premio Nacional
Amando Céspedes Marin para obras audiovisuales

y cinematogréficas costarricenses. También se
benefician de los montos otorgados por Cinergia,
docTV e IBERMEDIA, estos ultimos son ubicados en
el resto del mundo como financiadores para llevar a

cabo el desarrollo de proyectos audiovisuales.

En el subsector de radio, televisiéon y agencias
de noticias, se identifican a los hogares como los
principales beneficiarios, al ser los consumidores
finales del producto, el cual a su vez es financiado
por las empresas (demdas agentes residentes),
cuyos principales ingresos provienen de la pauta
publicitaria. Asimismo, el resto del mundo posee
un papel tanto de beneficiario como de financiador,
por medio de las exportaciones registradas para
esta actividad.

Ademas, se consideran las transferencias realizadas a
ramas de no mercado, es decir a aquellas instituciones
publicas que reciben transferencias del Estado para
producir servicios de radio y televisién de manera
gratuita y cuyos servicios culturales son financiados
por el Gobierno General y los beneficiarios dltimos
son los hogares, ya que son los que disfrutan de dicho
servicio.

Finalmente, para el servicio de television por
suscripcion, el principal beneficiado y financiador
que realiza el consumo final del servicio son los
hogares, de manera similar, se registra el beneficio
y financiamiento del consumo final realizado en el
extranjero, por medio de las exportaciones reportadas
para esta actividad; y por ultimo, se identifican como
beneficiarios a las empresas que se benefician de este
servicio al obtenerlo como consumo intermedio de su
proceso productivo y las cuales lo financian (demas
agentes residentes).

34 Agrupa las actividades de los codigos CIIU Rev. 4; 5911, 5912, 5913 y 5914.
35 Agrupa las actividades de los cédigos CIIU Rev. 4; 6010, 6020y 6391.

36 Agrupa las actividades de los codigos CIIU Rev. 4; 6110, 6120 y 6130; sin embargo, Unicamente lo relacionado con el servicio de television por suscripcion.
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3.8. Empleo

En el siguiente cuadro se muestra la cantidad de personas que laboran en el Sector Audiovisual:

Cuadro 3.11

Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Audiovisual seguin subsector, 2010-2015

Subsector 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013  Estructura 2014  Estructura 2015  Estructura
% % % % % %

Servicio de

television por 2.679 418%  3.311 46,3 % 3731 47,3 % 3.864 44,7 % 4.333 470%  4.626 46,6 %

suscripcion’

Radio, television

y agencias de 2.920 456%  2.986 41,7% 3.216 40,8 % 3.814 442 % 3.864 419%  4.019 40,5 %

noticias?

Cine y video® 804 12,6 % 860 12,0 % 945 12,0 % 958 1,1% 1.025 1,1% 1.289 13,0 %

Total 6.403 100,0% 7.156 100,0 % 7.891 100,0% 8.636 100,0%  9.222 100,0% 9.934 100,0 %

T Agrupa las actividades de los cédigos CIIU Rev. 4; 6110, 6120 y 6130; sin embargo, Unicamente lo relacionado con el servicio de television por suscripcion.
2 Agrupa las actividades de los codigos ClIU Rev. 4; 6010, 6020y 6391.
3 Agrupa las actividades de los codigos CIIU Rev. 4; 5911, 5912, 5913 y 5914.

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del INEC.

3.9. Otros indicadores no monetarios

Cuadro 3.12

Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector Audiovisual segtin subsector, 2010-2015

Subsector 2010  Estructura 2011  Estructura 2012  Estructura 2013  Estructura 2014  Estructura 2015 Estructura
% % % % % %

Cine y video’ 127 362% 130 353% 134 348% 144 353% 152 361% 155  351%

Radio, televisiony 122 %8% 125 40% 128 332% 129 316% 129 306% 129 202%

agencias de noticias

Animacion digital, 4 100% 43 N7% 51 132% 60  147% 63 150% 75  17.0%

videojuegos y multimedia

Servicio de television por 57 105% 39 106% 41 106% 43 105% 45 107% 45 102%

suscripcion

Distribucion y exhibicion 5, 85% 31 84% 31 8,1 % 32 7.8% 32 76% 38 8,6 %

de peliculas*

Total 351 100,0% 368 100,0% 385 100,0 % 408  100,0 % 421 100,0 % 442  100,0 %

TAgrupa las actividades de los codigos CIIU Rev. 4; 5911y 5912.

2Agrupa las actividades de los codigos CIIU Rev. 4; 6010, 6020 y 6391.

3Agrupa las actividades de los codigos CIIU Rev. 4; 6110, 6120 y 6130; sin embargo, Unicamente lo relacionado con el servicio de televisién por suscripcion.
“Agrupa las actividades de los cédigos CIIU Rev. 4; 5913 y 5914,

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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Cuadro 3.13

Costa Rica: cantidad de proyectos beneficiados y monto otorgado para el Sector Audiovisual segin programa o fondo concursable,

2010-2015
. o Cantidad de X
Programa o fondo que financia Ao Monto otorgado en colones Monto otorgado en délares
proyectos
Fondo para el Fomento Audiovisual y 2015 8 $250.000.000,0 $467.681,7
Cinematografico “El Fauno
2010 9 ¢115.649.886,3 $220.000,0
2011 8 ¢106.194.405,2
2012 8 ¢112.646.031,9
|BERMED|A ...........................................................................................................
2013 6 ¢133.433.590,2
............. 014 8 gan3189ss  $%96000
2015 4 ¢130.965.146,0 $245.000,0
2010 16 ¢96.316.543,0 $183.222,3
............. 00 M gTh40eee00 819280
2012 13 ¢70.000.000,0 $139.197,1
PROARTES ...................................................................................................................................................................
2013 " ¢74.345.090,0 $148.764,2
............. 014 B .. go26363000 .. §me3468
2015 10 ¢41.000.000,0 $76.699,8
2011 1 ¢35.398.135,1 $70.000,0
dOCTV ...................................................................................................................................................................
2015 1 ¢37.418.613,2 $70.000,0
Premio Nacional Amando Céspedes
Marin para obras audiovisuales y 2015 3 ¢11.982.000,0 $22.415,0
cinematograficas costarricenses
............. 010 A g0y 58000
2011 3 ¢12.642.191,1 $25.000,0
o 2012 1 ¢5.028.840,7 $10.000,0
Clnergla ...................................................................................................................................................................
............. 28 A gdseIse $000
2014 1 ¢1.076.717,0 $2.000,0
2015 3 ¢6.414.619,4 $12.000,0
Becas Taller 2015 2 ¢5.220.000,0 $9.765,2

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del Centro de Cine, PROARTES, Cinergia y Direccién de Cultura del MCJ.
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Cuadro 3.14
Costa Rica: equipamiento de los exhibidores cinematograficos, 2010-2015
Descripcion 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Cantidad de exhibidores 20 19 21 21 20 26
e G G T T
O e e e o i v

Fuente: Elaboracion del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, segin datos de la Camara de Distribuidores y Exhibidores Cinematogréficos de Costa Rica (CADEC).

Cuadro 3.15
Costa Rica: equipamiento de los exhibidores cinematograficos por provincia, 2012

Exhibidor cinematografico Numero de salas Numero de butacas Ubicacion por provincia
1 CCM Mall Internacional 4 635 Alajuela
2CCMMaIIReaICar|ar|6 .................................. 854 ........................... Hered|a .............
3CCMPaseodeIasFIore55 .................................. 823 ........................... Heredla .............
4CCMPIazameoIn8 ................................ 1173 .......................... SanJose ............
5CCMSanCar|os3 .................................. 698 Alajuela .............
GCCMSanPedro ......................................................... 10 ................................ 1350 .......................... SanJose ............
7CCMSanRamon3 .................................. 366 Alajuela .............
8C|ne 0 agaly ............................................................... s 5 40 .......................... SanJose ............
9C|nemarkMu|t|p|azaCurr|dabat8 ................................ 1717 .......................... SanJose ............
10ClnemarkMuItlpIazaEscazu8 ................................ 1508 .......................... SanJose ............
11C|nepoI|sDesamparados6 ................................ i SanJose ............
12ClnepollsPaseoMetropoll8 ................................ 1382 ........................... C artago .............
13 C|nepo||s Terramall ...................................................... 15 ................................ 2458 ........................... C artago .............
o C|t|C|nemas PIazaCoraI Jaco ........................................... R 334 ......................... Puntarenas ...........
150|t|C|nemasPIazaGreC|a3 .................................. 492 Alajuela .............
16MulhcmemasPerezZeIedon3 .................................. 380 .......................... SanJose ............
17Mu|t|cmesL|ber|a ......................................................... e, GOZGuanacaste ...........
18Mu|t|cmesPIazaPara|so3 .................................. 548 ........................... C artago .............
19NOVAC|nemasEscazu7 ................................ 1280 .......................... SanJose ............
. 20 ’é-a'lé' Garbo ................................................................ e 2 20 .......................... San Jose ............
. 2 1 : Teatro Va r|edades ......................................................... s 4 58 .......................... San Jose ............
Total 111 18.939

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de CADEC.
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Cuadro 3.16

Costa Rica: equipamiento de los exhibidores cinematograficos por provincia, 2013

Exhibidor cinematografico

Numero de salas

Numero de butacas

Ubicacion por provincia

1 CCM Mall Internacional 4 635 Alajuela
ZCCMMaIIReaICananS .................................. 854 ........................... Hered|a .............
3CCMPaseodeIasF|ores5 .................................. 823 ........................... Hered|a .............
4CCMPIazaL|ncoIn8 ................................ 1173 .......................... SanJose ............
SCCMSanCarlos3 .................................. 698Alajuela .............
. 6 . CC MSanPedro ......................................................... 10 ................................ 1 350 .......................... San Jose ............
7CCMSanRamon3 .................................. 366Alajuela .............
8C|ne M agaly ............................................................... s 5 40 .......................... SanJose ............
9ClnemarkMultlplazaCurndabat8 ................................ 1717 .......................... SanJose ............
10C|nemarkMu|t|pIazaEscazu8 ................................ 1508 .......................... SanJose ............
11C|nepo||sDesamparadose ................................ 1121 ........................... SanJose ............
12CmepollsPaseoMetropoll8 ................................ 1382 ........................... C artago .............
. 1 3 C| nepohs Terramall ...................................................... 15 ................................ 2458 ........................... C artago .............
14 C|t|C|nemas PIazaCoraI Jaco ........................................... 4 .................................. 334 ......................... Puntarenas ...........
15C|t|C|nemasPIazaGre0|a3 .................................. 492Alajuela .............
16MultmmemasPerezZeIedon3 .................................. 380 .......................... SanJose ............
17Mu|t|cmesL|ber|a ......................................................... 4 .................................. 602 Guanacaste ...........
18Mu|t|cmesPIazaPara|so3 .................................. 548 ........................... C artago .............
19NOVAC|nemasEscazu7 ................................ 1280 .......................... SanJose ............
. 20 ’é-a'loa' Garbo ................................................................ e 2 20 .......................... San Jose ............
. 2 1 . Teatro Vanedades ......................................................... s 4 58 .......................... San Jose ............

Total 111 18.939

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de CADEC.
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Cuadro 3.17

Costa Rica: equipamiento de los exhibidores cinematograficos por provincia, 2014

Exhibidor cinematografico

Numero de salas

Numero de butacas

Ubicacion por provincia

1 CCM Mall Internacional 4 635 Alajuela
ZCCMMaIIReaICanan .................................................... 6854 ............................ Hered|a .............
3CCMPaseodeIasF|ores ................................................. 5823 ............................ Hered|a .............
. 4 . CC MPI aza L|ncoln ........................................................ 8 ................................ 1173 ........................... San Jose ............
SCCMSanCarlos .......................................................... 3698Alajuela .............
6CCMSanPedro10 ................................ 1350 ........................... SanJose ............
7CCMSanRamon ......................................................... 3366Alajuela .............
BCmeMagaIy ............................................................... 1540 ........................... SanJose ............
. 9 . C| nemark Multlplaza Cur ndabat .......................................... 8 ................................ 17 1 7 ........................... San Jose ............
. 1 0 C| nema rk Mu|t|p|aza Escazu .............................................. 8 ................................ 1. 508 ........................... San Jose ............
. 11 . C|nepo||s Desamparados .................................................. 6 ................................ 1121 ........................... San Jose ............
12C|nepoI|s PaseoMetropoh ................................................ 8 ................................ 1382 ............................ C artago .............
13C|nepo||sTerramaII152458 ............................ C artago .............
14C|t|C|nemasPIazaCoraIJaco ............................................ 4 334 .......................... Puntarenas ...........
15C|t|C|nemasPIazaGreC|a ................................................. 3492Alajuela .............
16MuItmmemasPerezZeIedon .............................................. 3380 ........................... SanJose ............
17Mu|t|cmesL|ber|a .......................................................... 4 602Guanacaste ...........
18Mu|t|cmesPIazaPara|so .................................................. 3548 ............................ C artago .............
. 1 9 NO VAC|nemas Escazu ................................................... 7 ................................ 1280 ........................... San Jose ............
ZOSaIaGarbo ................................................................ 1220 ........................... SanJose ............

Total 110 18.481

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de CADEC.
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Cuadro 3.18

Costa Rica: equipamiento de los exhibidores cinematograficos por provincia, 2015

Exhibidor cinematografico

Numero de salas

Numero de butacas

Ubicacion por provincia

1 Beach Cinema Hermosa 1 98 Guanacaste
ZCCMPara|303 ................................. 452 ........................... C anago .............
. 3 . CC MPI aza Mayor ......................................................... 2 ................................. 272 .......................... San Jose ............
4CCMSanCarI053 ................................. 698Alajuela .............
. 5 . CC MSanPedro .......................................................... 10 ............................... 1350 .......................... San Jose ............
6CCMSanRamon3 ................................. 366Alajuela .............
7C|ne Magaly ................................................................ [ 5 40 .......................... SanJose ............
8CmemarkCﬂyMaIIAIaJueIa8 ............................... 1667Alajuela .............
9CmemarkMultlplazaCurndabat8 ............................... 1717 .......................... SanJose ............
10CmemarkMthpIazaEscazu8 ............................... 1508 .......................... SanJose ............
. 11 . Clnep0|IS Desamparados .................................................. 6 ............................... 11 21 .......................... San Jose ............
12C|nepoI|sL|ncoIn8 ................................. 940 .......................... SanJose ............
13CmepollsPaseodeIasFIores5 ................................. 644 ........................... Hered|a .............
14ClnepollsPaseoMetropoll8 ............................... 1382 ........................... C artago .............
. 1 5 C| nepohs TerramaII ....................................................... 15 ............................... 2458 ........................... C artago .............
16 C|t|C|nemas C|ty Place .................................................... 4 ................................. 780 .......................... SanJose ............
17CmClnemasOutletAIajueIa ............................................... 4 ................................. 635A|ajuela .............
18 C|t|C|nemas PIazaCoraI Jaco ............................................ 4 ................................. 334 ......................... Puntarenas ...........
1QC|t|C|nemasPIazaGreC|a3 ................................. 492Alajuela .............
20 CmCmemas ReaICanan .................................................. 6 ................................. 854 ........................... Heredla .............
21MultlcmemasPerezZeIedon3 ................................. 380 .......................... SanJose ............
22Mult|cmemasSanRafaeI5 ................................. 665 .......................... SanJose ............
. 23 Mu|tICIneS L| bena .......................................................... 4 ................................. 602 B G uanacaste ...........
24NOVAC|nemasAIaJueIaQ ............................... 1469Alajuela .............
25NOVAC|nemasEscazu7 ............................... 1280 .......................... SanJose ............
. 26 ’é-a'l’a' Garbo ................................................................. [ 2 20 .......................... San Jose ............

Total 139 22.924

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de CADEC.
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Cuadro 3.19
Costa Rica: producciones costarricenses exhibidas en salas de cine del pais, 2010-2015
Afio de exhibicion Titulo Productor Género
2010 Arresto domiciliario Gabriel Retes Largometraje de ficcion

w0 Del amory otros demonios Hida Hidalgo Largometraje de ficcion
w00 Donde duerme el horor OscarCastilo Largometraje de ficcion
200 Luces deesperanza ErickaBagnarelo ~ Documental
w0 Aojos cerados Heman Jiménez Largometraje de ficcion

Isabel Martinez,

2010 El ultimo comandante Vicente Ferraz Largometraje de ficcion
o0 Elsanatorio ~ MiguelGemez Largometraje de ficcion
""""""" 210 Agafiademar  PazFabrega  Largometraje deficdion
""""""" 210 Tecermundo  CésarCaro  Largometraje deficdion
""""""" 210  Elcompomiso  OscarCaslo Largometraje deficcion
""""""" 210  Elregeso  HeménJménez  Largometraje deficdion
12 ®fm MguelGomez Largometraje de ficcién
w12 las tres Marias | Francisco Gonzalez Largometraje de ficcion
012 Los Vargas Brothers Juan Manuel Feméndez ~ Documental
13 Pade Aejo Criséstomo. Largometraje de ficcion
13 Hitoria deun Oscar | DyrsonBrown Largometraje de ficcion
23 Porlasplumas | Emesto Vilalobos Largometraje de ficcion
a3 Princesasrojas | laraAsiorga Largometraje de ficcion
13 Puerto Padre GustavoFalass Largometraje de ficcion
o1 Mufecasrusas JugenUreia Largometraje de ficcion
0w tala%  MguelGomez Largometraje de ficcion
o1 Rosadofuria Nicolss Pacheco Largometraje de ficcion
01 Maikol Jordan de viaje perdido ~ Miguel Gémez Largometraje de ficcion
a5 Ninaylawa Aejo Crissstomo. Largometraje de ficcion
2205 Espejsmo José Miguel Gonzalez Largometraje de ficcion
w5 Semanal  GerardoSeha Largometraje de ficcion
215 FElcododeldiablo EmestoyAntonioJara ~ Documental
w15 Vie  PazFsbrega Largometraje de ficcion
w5 Dosaguas Patricia Velasquez Largometraje de ficcion
a5 Presos Esteban Ramirez Largometraje de ficcion
w15 Elceloro2 ~ MguelGomez Largometraje de ficcion
L5 Elgarmasflzdeimundo | SoeyBemal  Lagomeledefcdon

2015 La Mettrie Héctor Calderon y Largometraje de ficcion

Tomas Lestard

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del Centro de Cine y CADEC.
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Cuadro 3.20

Costa Rica: cantidad y porcentaje de viviendas que poseen diferentes TIC¥, 2010-2015

T e 2010 2011 2012 2013 2014 2015
TiC Viviendas % Viviendas % Viviendas % Viviendas % Viviendas % Viviendas %
Con radio ©976.004 T71%: 983780 758%: 962900  726% : 982158  725%: 971741  694% : 981102  683%

Con televisor a

color 1.219.533 963% : 1256914 96,9% 1.285.727 96,9 % 1.319.303 97,4% : 1.362.590 974 % 1.394.675 971%

g:gat:;e"'swn 494.755 571380 440% 647462  488% 788.146  582% 866302  619% 927429  646%

588.335 453% : 649.625 % 712301 526% 97 695414 484 %

Con computa-dora 522

Con serviciode : : : : :
internet en la : 304.714 241% : 435722 336% : 627.904 473% :  653.191 48,2% :  770.257 550% :  864.274 60,2 %
vivienda : : : : : :

Total de
viviendas

1.266.418 100,0% 1.297.522 100,0% 1.326.805 100,0%  1.353.839  100,0%  1.399.271  100,0%  1.436.120  100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la Encuesta Nacional de Hogares del INEC.

% Tecnologias de Informacién y Comunicacion.
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La medicion del Sector Diseno en el marco de la construccion de la CSCCR se implementé bajo

los lineamientos establecidos en el Manual del Convenio Andrés Bello (CAB), identificando

las siguientes actividades productivas, a partir de la Clasificacion Industrial Internacional

Uniforme, ClIU Rev. 4.

Cuadro 4.1

Costa Rica: actividades caracteristicas del Sector Disefio®®

Clase ClIU 4 Actividades caracteristicas
7110 (P) Actividades de arquitectura e ingenieria; y
actividades conexas de asesoramiento técnico
7410 Actividades especializadas de disefio

En el caso del Sector Disefio se consideran las dos
actividades caracteristicas mencionadas. La actividad
7110 (Actividades de arquitectura e ingenieria; y
actividades conexas de asesoramiento técnico) se
toma en cuenta de manera parcial, al considerar
Unicamente a las actividades que conllevan un proceso
de disefio arquitecténico.

Para efectos de la medicién del sector y atendiendo las
actividades econdmicas caracteristicas establecidas,
se consideraron los siguientes subsectores:

¢ Disefio arquitectonico

¢ Disefio de interiores

e Disefio de joyas

e Disefio de modas

e Disefio gréafico

¢ Disefo industrial o de producto

e Disefo textil

38 \ier Anexo 5. Actividades caracteristicas del Sector Disefio segtin ClIU Rev. 4.
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4.1. Caracterizacion del sector

La palabra disefio proviene etimolégicamente del
término italiano disegno, el cual tiene su raiz en el latin
signa - signum que significa sefial, marca o insignia. La
Real Academia Espafiola define el término disefio de
distintas maneras, entre ellas: el disefio es “la traza o
delineacién de un edificio o de una figura; corresponde
a un proyecto; es la concepcion original de un objeto u
obra destinados a la produccién en serie, como lo son
el disefio gréfico, de modas, industrial; comprende
la forma de cada objeto; pertenece a la descripcién
o bosquejo verbal de algo; o bien, es la disposicién
de manchas, colores o dibujos que caracterizan
exteriormente a diversos animales y plantas”.

Dentro del proceso de prestacion de servicios
culturales, el disefio constituye un elemento creativo
y multidisciplinario; el cual, al ser un medio de
expresion, se identifica como vehiculo de transmision
de procesos simbdlicos. El disefio asociado a la
arquitectura, la moda y otras &reas, parte de la
creatividad para responder de manera simple a
necesidades especificas, haciendo un uso 6ptimo de
los recursos.

Seguidamente se describen los subsectores del
Sector Disefio, con el fin de conceptualizarlos de
modo general, tomando como referencia el Marco de

Estadisticas Culturales (MEC) de la UNESCO (2009) e
investigaciones del Ministerio de Cultura y Juventud.
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Disefio arquitecténico: se refiere a los servicios
asociados con el entorno y sus edificaciones.
Considera principalmente el disefio de edificaciones
residenciales, comerciales e industriales, la elaboracion
de planos para la restauracién de edificaciones y la
supervision de las construcciones.

Disefio de interiores: se define como el conjunto de
servicios propios del disefio del espacio interior en
edificaciones, publicas o privadas, viviendas y locales
comerciales.

Disefio de modas: incluye los servicios de disefio de
calzado, vestuario y accesorios. Principalmente se
identifica el disefio de prendas de vestir, la seleccion
de telas y materiales adecuados, y el mantener un
control sobre la confeccioén.

Disefio grafico: considera los servicios dedicados a las
acciones de concebir, programar, proyectar y realizar
comunicaciones visuales, producidas en general por
medios industriales, cuyo fin consiste en transmitir
mensajes especificos a grupos determinados. El
aspecto esencial de esta actividad consiste en crear
comunicaciones.

Disefio industrial o de producto: contempla los
servicios enfocados en el disefio de productos que,
por medio de un proceso de integraciéon planificada
de elementos como el uso, funcién, impacto en el
ambiente, estética, tecnologia, entre otros, conciben
nuevos y mejores productos para la sociedad.

Diseiio textil: corresponde a los servicios dedicados
a atender de manera creativa y técnica los diferentes
problemas de disefio presentados en la industria textil
y de la confeccién. Entre sus actividades se incluyen
los procesos de tejido, estampado, corte y confeccién
de telas.

El disefio implica un proceso, una préactica, una forma
de pensar y determina la forma y funcién de los
objetos. El concepto del producto es expresado de
manera que pueda ser entendido por el consumidor.

Asimismo, el disefio busca satisfacer necesidades
planteadas por la sociedad, por medio de soluciones
creativas a problemas que requieren del dinamismo
de las areas que el sector comprende, por lo que
demandamucha observacionyanélisis de necesidades,
e implica un planeamiento y una proyeccién clara, y
también requiere de una ejecucién de alta calidad y
durabilidad para producir y materializar la idea inicial.

Esta actividad es realizada por agentes dedicados
al disefio creativo, artistico y estético de objetos,
entornos y servicios. Por ello es importante que las
y los disefiadores hagan uso de materiales de alta
calidad siendo responsables con el medio ambiente
y la sociedad, con el fin de mejorar la manera de vivir
de las personas.

Se ha identificado que en el pais no existe un Unico
érgano rector que agrupe en su totalidad a las areas
antes mencionadas. Sin embargo, el Ministerio de
Cultura y Juventud a través del Museo de Arte y
Disefio Contempordneo (MADC) se encarga de
difundir y promover de manera permanente las
tendencias mas recientes y dindmicas del arte y disefio
contemporaneo dentro de la regién centroamericana,
asi como sus vinculos con el ambito latinoamericano e
internacional®.

El MADC brinda un espacio para la realizacion
de muestras individuales y colectivas de artistas
nacionales e internacionales. Su principal objetivo
consiste en exponer visiones artisticas y curatoriales
relacionadas con problemas estéticos, culturales y
sociales que afectan a la regién centroamericana y al

39 £l MADC inici6 funciones en 1994, mientras se presentaba el proyecto de Ley de creacion que fue aprobado el 4 de marzo de 1998, por la Asamblea Legislativa. El 19 de
marzo de ese mismo ano, esta asamblea aprueba la ley que se publica en La Gaceta el 28 de abril de 1998 que establece: el MADC es el encargado de la colecta, conservacion,
exposicién, investigacion, difusion y estimulo tanto de artes visuales nacionales e internacionales, con énfasis en las Ultimas décadas del siglo XXy las primeras del siglo XXI,
como de la historia y las expresiones de los campos del disefio grafico, industrial y vernaculo, entre otros.
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resto del mundo. También, promueve la realizacién
de concursos y muestras de video creacion, arte
digital, artistas emergentes, entre otras funciones,
que contribuyen a destacar y dar legitimidad a las
tendencias mas novedosas dentro del arte y disefio
contemporaneo en la regiéon centroamericana.

Asimismo, el MADC mantiene un programa
permanente de actividades paralelas tales como ciclos
de cine y video, interaccién entre artistas y publico en
espacios abiertos, charlas y mesas redondas, las cuales

Figura 6

tratan sobre las exposiciones que mantiene el museo;
y la realizacion de ferias que exponen productos con
disefio nacional, a fin de promover la actividad y
beneficiar a los disefiadores.

Seguidamente se muestra el diagrama de
funcionamiento de las Actividades especializadas de
disefio en Costa Rica. Este diagrama parte del ciclo
cultural presentado en el MEC de la UNESCO (2009).

Funcionamiento basico de las actividades especializadas de disefio

Consumo

Exhibicidon

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, con base en el MEC de la UNESCO (2009) y la colaboracién de profesionales en disefio del pais.
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Por lo anterior, es posible identificar que las personas
dedicadas al disefio participan en todo el proceso de
produccién del producto/servicio ofrecido en estas
actividades. Dentro del funcionamiento del sector
se considera importante realizar una fase inicial de
investigacion con el fin de determinar el concepto,
materiales, técnicas y publico. Esta etapa se vincula
de manera directa con la creacién del producto. Por
su parte, la produccién consiste en la fabricacion
del producto de interés y, tanto en la distribucion
como en la exhibicion, se incluyen las formas de
comercializacién y los puntos de venta. Finalmente,
el consumo permite que los agentes publicos y
privados compren, adquieran y disfruten de los
productos con disefio.

Espacios que promueven el desarrollo del sector
Diversas instituciones tanto del ambito publico como
privado han realizado esfuerzos con el fin de formalizar
al sector y tener una vision mas integral de este.
Seguidamente se identifican algunos de los eventos
que se han desarrollado en el pais, los cuales son
espacios que involucran la participacion del Sector
Disefio en aspectos de capacitacién y comercializacion
de los productos que se generan:

e Art City Tour

* Costa Rica Fashion Week

¢ El Mercadito

o Enamodrate de tu ciudad

* Exposiciones y charlas del MADC (Disefio Neto,
Disefio 10, Espacios D del MADC, Espacios FID)

e Feria del Regalo Alternativo
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e Feria Embrujarte

* Feria Hecho Aqui

e Feria Internacional de Artesania

e Festival Internacional de Disefio
e Festival Internacional de las Artes
e Festival Nacional de las Artes

e Festival Nacional Transitarte

* Mercado Tropical

¢ Mercedes-Benz Fashion Week

Los espacios anteriores, asi como la existencia de
tiendas especializadas de disefio, son de gran interés
para el sector pues les generan mayores ingresos, de
ahi la importancia de que este tipo de actividades
se realice con regularidad y que se mantengan los
espacios y puntos de venta dedicados al disefio
nacional.

Por otro lado, el subsector de Arquitectura cuenta
con una serie de particularidades y esta directamente
relacionado con la industria de la construccion. A
continuacién se hard referencia a los principales
conceptos que definen dicha actividad, asi como a
los aspectos claves que la diferencian de la actividad
econdémica descrita anteriormente.

La arquitectura se define como el arte, ciencia y
técnica de construir, disefar y proyectar espacios
habitables por el ser humano. De modo que es un
hecho practico y técnico, ya que por un lado tiene
que ver con la utilidad de ciertas funciones y por otro,
con los requerimientos técnicos que garantizan su
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estabilidad, durabilidad y seguridad; sin duda alguna
la arquitectura tiene una finalidad estética y expresiva
(Morales, Llorente, Montaner, Ramon & Oliveras,
2001).

Cabe resaltar que la arquitectura es parte importante
de la cultura de cada pueblo, region y pais, pues es
reflejode sudesarrollo. Ademas, el estilo arquitecténico
expresa determinados valores o necesidades sociales,
independientemente de la obra que se construya
(casas, fabricas, hoteles, aeropuertos o iglesias).

El origen de los proyectos arquitecténicos obedece a
la satisfaccion de las necesidades fisico-espaciales de
la sociedad, que pretende resolver problemas en las
areas de indole habitacional, comercial, recreacional
e institucional, asi como lo referente al ordenamiento
de la urbe, el transporte y las comunicaciones. De esta
manera, surgen dos actores principales que interactdan
en la conformacién de proyectos arquitecténicos:

Por un lado el cliente, quien busca la satisfaccion
de sus necesidades fisico-espaciales a través de la

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

contratacién de los servicios de arquitectura. Y, por
el otro lado, el proveedor de este tipo de servicios,
quien posee la capacidad técnica y administrativa para
resolver las necesidades fisico-espaciales del cliente.

La actividad arquitecténica se encuentra directamente
relacionada con la labor que realizan profesionales
en las areas de topografia, dibujo arquitecténico,
ingenieria estructural, eléctrica y mecénica, asi como la
de profesionales en las especialidades de interiorismo,
paisajismo y renderizacion.

La arquitectura es un servicio de disefio que va
dirigido a todos los agentes econdmicos que
requieran de alguna solucién respecto del espacio
donde puedan desarrollar diversas actividades, ya
sean consumidores particulares, gobierno, empresas
privadas o consumidores extranjeros.

Seguidamente se muestra el diagrama de
funcionamiento de las actividades de arquitectura, el
cual se elaboré con base en la informacién obtenida
durante el proceso de consulta con el sector.
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Figura 7

Funcionamiento basico de las actividades de arquitectura

Disefio
Arquitectdnico

-
Agentes
involucrados

“

Tipos
de proyectos

-
Profesional '
responsable Cliente
ARQUITECTO

®Particulares
®Gobierno
®Empresas privadas
®Consumidores
extranjeros

Profesionales
relacionados

*Topdgrafo
*Dibujante
®Ingeniero estructural
®Ingeniero eléctrico
®Ingeniero mecénico
®|Interiorista - paisajista
®Profesionales en
renders

*Los estudios técnicos se consideran en caso de ser requeridos.

- PR SN
Etapas del eAgroindustral
proceso de eComercial
Disefio eDeportivo
: eHabitacional
®Anélisis preliminares e|ndustrial
y consultas e|nstitucional
institucionales *Religioso
®Pautas de disefio eSalud
®Anteproyecto eSanitario
®Estudios técnicos* eTuristico
®Proyecto eUrbanistico
®Tramitologia *Obras
®Ejecucion complementarias

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, con base en la colaboracion de agentes del Sector Disefio del pais.

Los proyectos arquitecténicos son de diversa indole,
algunos pueden clasificarse seguin el tipo de obra
en: agroindustrial, comercial, deportivo, habitacional,
industrial, institucional, religioso, salud, sanitario,
turistico, urbanistico y obras complementarias. Estos
son los tipos de obra identificados en el pais segin
el Colegio Federado de Ingenieros y Arquitectos
(CFIA) y para cada uno de ellos existe una serie de
sub-obras que brindan mas informacién sobre el tipo
de proyecto.

En Costa Rica la actividad arquitecténica esté regulada

y amparada por el CFIA, creado en 1971. Su misién
consiste en asegurar la excelencia del ejercicio
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profesional de la ingenieria y la arquitectura, brindar a
sus miembros la posibilidad de un desarrollo integral,
con una formacién sélida en valores éticos y aspectos
del conocimiento técnico, necesarios para el beneficio
de la sociedad costarricense, convirtiéndose en un
ente de opinién publica en temas de interés nacional.

4.2. Unidades de observacion

Las unidades de observacion son todas aquellas
empresas y establecimientos fisicos y juridicos
que realizan como actividad econémica principal
las actividades de arquitectura y las actividades
especializadas de disefio.
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4.3. Directorio de

establecimientos

empresas y

Debido a la inexistencia de un Unico directorio dentro
del MCJ que identificara al universo de empresas y
establecimientos pertenecientes al Sector Disefio, se
realizé una investigacién de las diferentes fuentes que
incluyeran informacién al respecto.

En primera instancia, se analizé el directorio del Museo
de Arte y Disefio Contemporéaneo (MADC), asi como
los registros que albergan el Sistema de Informacion
Cultural de Costa Rica (Sicultura), el Registro de
Variables Econémicas (REVEC) y la Direccion General
de Tributacién (DGT) para obtener los datos de los
agentes que conforman al sector.

Ademas, se llevd a cabo una busqueda exhaustiva en
diferentes medios, principalmente por internet, con el
fin de ubicar fuentes de informacién adicionales, para
contar con un directorio mas amplio.

En algunos casos se tuvo que confirmar la actividad
principal de la empresa o establecimiento y, de ser
necesario, se realizé la respectiva reclasificacion.

Posteriormente, se hizo el cruce de informacién para
crear un Unico directorio, posibilitando el mapeo de
las empresas del Sector Disefio, segun las actividades
productivas.

Las fuentes de informacién utilizadas
elaboracién del directorio fueron:

para la

Museo de Arte y Disefio Contemporaneo (MADC)
El Museo, segun se sefalara anteriormente, es un

organo desconcentrado del MCJ y se encarga de
la colecta, conservacién, exposicién, investigacion,
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difusiéon y estimulo tanto de artes visuales nacionales
e internacionales (con énfasis en las Ultimas décadas
del siglo XX y las primeras del siglo XXI), como de la
historia y las expresiones de los campos del disefio
grafico, industrial y vernaculo, entre otros. Esta fuente
dispone de un registro de disefiadores nacionales,
gracias al cual fue posible identificar en gran medida a
los agentes que conforman al sector.

Sistema de Informacién Cultural de Costa Rica
(Sicultura)

Sicultura es un sistema de informacién cultural que
forma parte de la Unidad de Cultura y Economia
del MCJ. Cuenta, entre otros componentes, con
un directorio artistico virtual. Este constituye una
plataforma de informacién y servicios que integra
registros de todas las regiones del pais por medio de
fichas que son completadas por agentes culturales.
Del Sicultura se obtuvo el registro de fichas registradas
bajo la categoria Disefio.

Registro de Variables Econémicas (REVEC)

Del REVEC, directorio perteneciente al Banco Central
de Costa Rica, se obtuvo el listado de empresas y
establecimientos que conciernen a las actividades
7110y 7410 segun la CIIU Rev. 4.

Direccién General de Tributacién (DGT)

A partir de la DGT se obtuvo el listado y nimero
de cédula de las empresas y personas fisicas,
correspondientes al Sector Disefio.

Una vez elaborado el Directorio de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos del Sector Disefio
para el periodo 2010-2012, se procedioé a contactar a
las fuentes de informacién monetaria y no monetaria.
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4.4. Fuentes de informacion

Fuentes primarias

En primera instancia se contacté a personas con amplia
experiencia y conocimiento en el medio, con el fin de
conocer la realidad del Sector Disefio costarricense
y ademas identificar a los agentes (disefiadores y
disefiadoras) que interactdan en el mismo. También
fue necesario recurrir a los gremios que agrupan a
informantes como cémaras y asociaciones.

El acercamiento con los agentes del sector se realizd
mediante la seleccién de una muestra en el Directorio
de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del
Sector Disefio, la cual se obtuvo aplicando a cada
uno de los agentes identificados segun actividad
econémica el método de muestra minima con dos
estratos®.

A partir del acercamiento a las fuentes primarias,
se obtuvo informacién de ingresos, gastos y

Cuadro 4.2

coeficientes técnicos, la cual fue utilizada para los
célculos de indicadores monetarios y no monetarios
del sector.

Direcciéon General de Tributacién (DGT)

La Direcciéon General de Tributacién (DGT) es
una institucién creada en 1917, inicialmente con
el nombre de Oficina de la Tributacién Directa.
Representa una del
de Hacienda encargada de la administracion y
fiscalizacion general de los tributos.

dependencia Ministerio

Para fines de la CSCCR, esta fuente de informacién
permitié identificar, de manera agregada, la
“Renta Total Bruta” y el “Total de Costos, Gastos y
Deducciones permitidos por ley” de las Declaraciones
Juradas del Impuesto sobre la Renta para el Sector
Disefio.

Las actividades econdmicas consideradas dentro del
Sector Disefio por cédigo tributario son las siguientes:

Costa Rica: actividades econdmicas del Sector Disefio por cédigo, segtin el Registro Unico Tributario

Actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de asesoramiento técnico

Cadigo Actividades econémicas

742100

742101 Arquitectos

742112 Dibujante arquitectonico (planos de construccion)
14001 Planificacion y disefio paisajista

749913

Servicio de disefio o decoracion de interiores (por cuenta propia)

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos de la DGT.

40 La técnica utilizada para calcular el tamafo de la muestra es el disefio de muestra minima con dos estratos, también conocida como técnica de Neyman, y consiste en
determinar los valores de nh (nimero de unidades que se extraen del h-ésimo estrato de la muestra) de forma tal que para un tamafio de muestra fijo igual a “n” la varianza
de los estimadores sea minima. Este método supone obtener un tamafo de muestra minimo para un nivel de precision dado, dividiendo los elementos seleccionados de la

muestra en dos estratos: uno auto representado y otro aleatorio.
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Una de las limitantes de esta fuente consiste en que
la informacién estadistica monetaria disponible no se
encuentra desglosada por producto, por lo que no
permite realizar el detalle necesario para la cuenta de
produccién, de manera que se utilizé Gnicamente el
dato agregado de la Renta Total Bruta como homéloga
al valor de la produccion.

Banco Central de Costa Rica (BCCR)

El Banco Central de Costa Rica es el ente encargado
de llevar las cuentas nacionales del pais, por lo que
pone a disposiciéon varios indicadores econdmicos,
entre ellos estructuras de costos de las actividades
econdémicas mencionadas anteriormente.

Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC)

El INEC es el ente rector técnico del Sistema Estadistico
Nacional (SEN) y coordina la produccion estadistica
del pais.

Entre la informacién de interés generada por el INEC
se encuentra la cantidad de personas ocupadas para
las actividades 7110y 7410.

Registros Administrativos de la Caja Costarricense
de Seguro Social (CCSS)

Este registro pone a disposicion el nimero de
trabajadores y salario promedio segln sector
institucional (Empresa privada, Cuenta propia,
Instituciones auténomas, Gobierno, Convenios
especiales y Servicio doméstico) y rama de
actividad.

41 Ver Anexo 1. Desglose y descripcion del consumo intermedio.
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Colegio Federado de Ingenieros y Arquitectos
(CFIA)

El Colegio Federado de Ingenieros y Arquitectos,
segln se indicara anteriormente, tiene como misién
asegurar la excelencia del ejercicio profesional de la
ingenierfa y la arquitectura. Ante el CFIA se deben
inscribir todos aquellos proyectos de construccion
que se desarrollen en el pafs, tales como proyectos de
construccién completa, ampliacién o remodelacién de
edificaciones.

Esta fuente posee un registro completo de todos
los proyectos inscritos cuya informacién contiene:
nimero de proyecto, tipo de obra y sub-obra,
tamafio de proyecto en m?, direccién donde se lleva
a cabo la construccién y un valor de tasacién que es
asignado por el CFIA. A partir de esta informacion
se obtuvieron los datos para la elaboraciéon de
indicadores no monetarios referentes a las actividades
de arquitectura.

4.5. Cuenta de produccion en términos
corrientes (colones)

Para la cuenta de produccién de las actividades
culturales, la produccién a precios corrientes se calculd
con base en la informacion estadistica segun actividad
proporcionada por la DGT.

A partir de la informacién suministrada por las fuentes
primarias y el BCCR se identificaron los coeficientes
técnicos para aplicar las estructuras de costos,
considerando el tamafio de la empresa y el subsector,
y de esta manera se obtuvo el desglose del consumo
intermedio (CI)*.

El valor agregado bruto se construyé por medio de la

diferencia entre el valor de la produccién y el consumo
intermedio en corrientes.
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4.5.1. Actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de asesoramiento
técnico (7110 (P)*?)

Cuadro 4.3

Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de arquitectura, 2010-2012

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012¢ Estructura %
Produccion 39.304,9 100,0 % 42.521,1 100,0 % 50.439,0 100,0 %
Consum0|ntermed|o ........................................... 189054 ................ 481% ................. 1 99693 ................. 470% . 2 51594 ................ 499%
Valoragregadobruto ........................................... 2 03995 ................ 519%225517 ................. 530%252797 ................ 501%

*Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

4.5.2. Actividades especializadas de disefio (7410)

Cuadro 4.4

Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades especializadas de disefio, 2010-2012

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012¢ Estructura %

Produccion 11.759,8 100,0 % 14.544,5 100,0 % 164100 - 100,0 %
Consumo|ntermed|o72505 ................ 617% .................. 95690 ................. 658% .............. 105913 6159,
Valoragregadobruto45093 ................. 383% .................. 49756 ................. 342% ............... 58187 ................ 355%

*Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR

42| a actividad 7110 se considera de manera parcial, debido a que incluye tnicamente aquellas actividades que conllevan un proceso de disefio arquitectonico.
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El Manual del CAB indica que “la razén de ser de
los servicios de algunos tipos de disefio es aportar
contenidos simbdlicos a otros productos y por lo tanto
se incluyen en el campo cultural. Sin embargo, no se
consideran culturales la gran mayoria de los productos
finales a los cuales los servicios de disefio aportan el
contenido simbdlico pues su principal razén de ser
no es generar procesos simbodlicos como es el caso
de los muebles, los automoviles, etc. Se consideran
como culturales los servicios de disefio como insumo
y tan solo los productos finales en que estos servicios
entran como insumos cuando su principal razén de ser
es generar procesamiento simbodlico, como el caso de
los libros”43.

En el caso de la medicién del Sector Disefio desde
la CSCCR no fue posible extraer uUnicamente el
componente creativo que genera el contenido
simbdlico de las actividades especializadas de
disefo, debido a las caracteristicas de la informacién
disponible. En tal sentido, para los subsectores disefio
de moda, joyas y de producto, se considerd toda
la produccién que se desarrolla en la actividad aun
cuando sus productos finales no sean culturales.

De este modo, para determinar el valor de la
produccién y validar la informacién proporcionada por
la DGT, fue necesario llevar a cabo un acercamiento
con el sector, mediante la ejecuciéon de entrevistas,
conversatorios y la aplicaciéon de encuestas, a fin de
consensuar variables que permitieran determinar
ingresos promediosy estructuras de costos para realizar
las imputaciones respectivas para la generacién de los
indicadores de la cuenta de produccion.

Cuenta de generacion del ingreso

En el caso de la cuenta de generacidon del ingreso
se obtuvieron los salarios a partir de las estadisticas

del Seguro de Salud que tiene a disposicién la Caja
Costarricense de Seguro Social, en ellas se identifica
la cantidad de empleados y salario promedio por
actividad.

Con esta informacion, se aplicé una estructura de
manera que se determinaran los demas componentes
de las remuneraciones totales (sueldos y salarios,
cargas sociales, otros ingresos de los trabajadores,
riesgos de trabajo y otros) de las actividades en
estudio. Los impuestos sobre la produccion y la
depreciacion se generaron por estructura del gasto.

Para el excedente de explotacion se descontaron del
monto identificado para el valor agregado bruto los
rubros contemplados en la cuenta de generacién del
ingreso (remuneraciones de los asalariados, impuestos
sobre la produccion, depreciacién y subvenciones).

4.6. Balance de oferta y utilizacién (BOU)

Para el Sector Disefio no fue factible determinar el valor
de las exportaciones e importaciones, Gnicamente se
identificaron los componentes de la ofertay demanda

interna; por esta razén no es posible presentar el
cuadro de equilibrio completo.

Sin embargo, es factible identificar que la oferta, tanto
para las actividades de arquitectura como para las
actividades especializadas de disefo, se obtiene de la
produccién principal de la cuenta de produccion.

Por su parte, la demanda de las actividades de
arquitectura y de las actividades especializadas
de disefio se distribuye, en parte, por el consumo
intermedio, ya que la actividad es considerada un
insumo para otras empresas, y ademas por el consumo
final de los hogares, pues estos también demandan
productos finales de dichas actividades.

43 Convenio Andrés Bello. (2009). Cuenta Satélite de Cultura. Manual metodoldgico para su implementacion en Latinoamérica. Bogota. Pag. 36.
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4.7. Gasto en cultura y su financiacién

A partir del BOU se realiza la identificacion, por un
lado, de los beneficiarios de los productos y servicios
culturales y, por otro, de los agentes financiadores de
esos productos y servicios. Desde la perspectiva del
financiamiento de las actividades de arquitectura y de
las actividades especializadas de disefio, se identifican
como agentes que financian estas actividades a las
empresas y a los hogares, de igual manera estos

Cuadro 4.5

mismos agentes son quienes se benefician por el
uso de dichos servicios culturales y de los productos
finales que generan.

4.8. Empleo

En el siguiente cuadro se muestra la cantidad
de personas que laboran en las actividades de
arquitectura y las actividades especializadas de
disefo.

Costa Rica: personas ocupadas en el Sector Disefio segun actividad econémica, 2010-2012

Actividad econémica 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura %

Actividades de arquitectura 1.280 45,6 % 1.360 46,8 % 1.344 46,1 %
Actmdadesespe0|aI|zadasded|seno ..................... 1526 ................. 544%1547 .................. 5 32%1572539% 444444

Total 2.807 100,0 % 2,907 100,0 % 2.916 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del INEC.

En el caso de las actividades de arquitectura, al
comparar los datos anteriores con la cantidad de
arquitectos inscritos ante el CFIA, se identifica que
son inferiores, lo cual se debe principalmente a que
para efectos de la CSCCR solamente se tomaron en
consideracion a las empresas y establecimientos fisicos
y juridicos que realizan la actividad en estudio como
actividad econdmica principal. Se ha determinado
que gran parte de los arquitectos laboran en otro tipo
de empresas, por ejemplo, en empresas dedicadas a

4.9. Otros indicadores no monetarios

Cuadro 4.6

la ingenieria o instituciones del gobierno, en donde la
actividad principal no son los servicios de arquitectura.

Por su parte, para las actividades especializadas de
disefio, mediante el contacto con los agentes del
sector se identificd que cerca del 41% de las personas
ocupadas en esta actividad labora de manera
asalariada, mientras que el restante 59% desarrolla la
actividad bajo la modalidad de servicio profesional.

Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector Disefio, segun actividad econémica principal, 2010-2012

Actividad econémica 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura %

Actividades de arquitectura 514 58,3 % 529 56,5 % 540 55,8 %
Actmdadesespe0|aI|zadasded|seno .................... 367 ...................... 417% .................. 408 ....................... 435% ............... 427442% .

Total 881 100,0 % 937 100,0 % 967 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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Cuadro 4.7

Costa Rica: tamafio de los proyectos inscritos en el CFIA por profesionales en arquitectura, segun tipo de obra en m?, 2010-2012

Tipo de obra 2010 Estructura % 201 Estructura % 2012 Estructura %
Agroindustrial 6.084,0 0,2 % 14.757,0 0,5 % 8.750,0 0,3 %
Comerc|a|705030,3 .................... , 6,1% ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 7366493 ................. 23,7%6317930 .................. 20’4%
Depomvo .................................................. 59266022% ,,,,,,,,,,,,,,,, 419070 ................... 14% ............... 513600 ................... 17%
i aga0 30 .................... o o seos 460 ................. “ 4% ........... s 80 .................. 541% .
o 146511054%172359055% .............. 1922480 ................... 62%
g 199769074% ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 217228070%2295310 ................... 74%
Obrascomplementanas ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 112497’74’2% ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 392854,2 .................. 12,6% .............. 151344,0 ................... 4’9%
Re||g|oso ..................................................... 8244003% ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 1973001% ................. 26200 ................... 01%
g o 80 ...................... 14% ,,,,,,,,,,,,,,,, oo 720 ................... 1 o iass 50 ................... 16 e
i 4826,00,2% ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 2986,00,1%16060,00,5%
s 54189020%134996543% ............... 904510 .................. 299
Total 2.702.078,0 100,0 % 3.113.328,0 100,0 % 3.096.930,0 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del CFIA.

Aunque el CFIA también incluye proyectos de tipo De modo que se tomaron en cuenta Unicamente
urbanistico, tales como carreteras, puentes y obras aquellos proyectos que conllevan un proceso de
mas relacionadas con el campo de la ingenieria, estos  disefio y, por tanto, es probable que requieran los

no se contemplaron en el indicador anterior. servicios de un arquitecto.
Cuadro 4.8
Costa Rica: cantidad de proyectos inscritos en el CFIA por profesionales en arquitectura, segtn provincia, 2010-2012
Tipo de obra 2010 Estructura % 201 Estructura % 2012 Estructura %
Alajuela 2.756 24,0 % 3.124 241 % 3.236 251 %
oo ago ......................................................... e o e s s 0o
e s 91% ..................... e 89%1187 .................... 92%
e P 126% ..................... e 139%1664 ................... 1 29%
L o o e o1 qow ren
g 1267111% ..................... s 95%1203 .................... 93%
o s 269% ..................... T 245% .................... 3316257%
Total 11.465 100,0 % 12.954 100,0 % 12.904 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del CFIA.
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Clase CIIU 4 Actividades caracteristicas
5811 Edicion de libros
5813 Edicion de periodicos, revistas y otras
publicaciones periédicas
5819 Otras actividades de edicion

Baséandonos en la definicion de campo cultural utilizado
para la elaboracién de la CSCCR, la actividad editorial
se considera cultural debido a que su razén de ser
consiste en conservar y transmitir contenido simbélico.

Para efectos de la medicién del sector y atendiendo las
actividades econdmicas caracteristicas establecidas, se
consideraron los siguientes subsectores:

¢ Ediciondeperiddicos, revistasy otras publicaciones
periddicas; y otras actividades de edicién
e Edicién de libros

La edicion impresa ha evolucionado y mejorado gracias
a los avances tecnoldgicos. Hoy dia, ademas de libros
impresos contamos con libros y diversas publicaciones
digitales, lo cual demuestra que los nuevos dispositivos
de lectura ocupan cada vez mas espacio en nuestro
aprendizaje cultural.

El libro, segin UNESCO (1964) se caracteriza por
ser una obra cientifica, artistica, literaria, educativa,

informativa, recreativa o de cualquier otra indole, no
periddica, que constituye una publicacién unitaria en

# Ver Anexo 6. Actividades caracteristicas del Sector Editorial segin CIIU Rev. 4.
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uno o varios volimenes y tomos, y que consta como
minimo de 49 péaginas.

Asimismo, las  publicaciones  periédicas
publicaciones continuas editadas en partes sucesivas
a intervalos regulares o irregulares, con designaciones
numéricas o cronoldgicas bajo un mismo titulo.

son

Por su parte, el Centro Regional para el Fomento del
Libro en América Latina y el Caribe (CERLALC) en el
articulo 2 del Modelo de Ley para el Fomento de la
Lectura, demuestra que el libro en sus diferentes
soportes y formatos es un elemento central de la
cultura, portador de la diversidad lingliistica y cultural,
convirtiéndose en una herramienta indispensable para
la conservacién y transmision del patrimonio cultural de
la nacion.

En este sentido, el Estado debe estimular la actividad
editorial, puesto que ademas de los beneficios
econdémicos que esta genera, crea bienes y valores
indispensables para la cultura, la libertad de expresion
y la democracia (CERLALC, 2011).

Garzén (1998) demuestra que la industria editorial
se fundamenta en utilizar como materia prima una
creaciéon protegida por el derecho de autor, ademas
de establecer su produccién sobre un soporte fisico o
electrénico multiplicado a escala industrial, llevando a
cabo su distribucién o difusién de manera masiva.

Para comprender el entorno que rodea al producto
editorial, Garcia (2004) sefala que el sector editorial
estd compuesto por empresas que ofrecen la creacion
intelectual de las distintas ramas del saber y de la
cultura, a través de libros fisicos o productos editoriales
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afines, asimismo se realizan las actividades
comprendidas desde la creacién intelectual hasta la
puesta a disposicion del consumidor final (lector),
vinculando a agentes intelectuales (autores), editores,

imprentas, distribuidores y libreros.

De manera similar el Marco de Estadisticas Culturales
(MEC) de la UNESCO (2009), indica que el Sector
Editorial contempla todo tipo de publicaciones en
sus diferentes formatos: libros, periddicos y revistas,
incluyendo asi las modalidades electrénicas o virtuales
de publicacién y la distribucion digital de libros y
materiales impresos, ademas de las ferias de libro y
bibliotecas tanto fisicas como virtuales.

Investigacion

Consumo

Exhibicion

En tal sentido, el CERLALC destaca de vital
importancia el papel de las editoriales industriales en
el fortalecimiento de la creacién y la preservacién de
la diversidad cultural. En la medida en que el mercado
editorial de un pais esté bien establecido, promocionara
la edicién de autores locales y permitird la creacion
de un patrimonio literario nacional que incremente el
valor de la vida cultural del pais y la afirmacién de su

identidad.

Seguidamente se muestra el diagrama de
funcionamiento del Sector Editorial en Costa Rica, el
cual parte del ciclo cultural presentado en el MEC de la

UNESCO (2009).

Creacidon

Produccién

Distribucién

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos del MEC de la UNESCO (2009).
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Investigacion: comprende el proceso de indagacion
por parte del autor.

Creacién: momento de creacién del contenido
literario, cuyo proceso es denominado por algunos

autores como “poner en blanco y negro la obra”.

Produccién: considera las actividades de levantado
de texto, diagramacién de la obra, revision filoldgica,
correccion y estilo, tipografia (ortografia,
gramatica, puntuacién, mayusculas, tipografia),
revisién bibliogréfica y disefio grafico.

orto

Una vez realizado el arte final, las correcciones y
la aprobacién por parte del autor, se lleva a cabo
el proceso de impresién de la obra en soporte
fisico o bien, la elaboracién de la obra en soporte
digital. Generalmente, el proceso de impresion es
subcontratado a una imprenta o empresa editora.

Distribucién: permite colocar el material literario
en los distintos puntos de exhibicion para su
comercializacién, en ocasiones para las impresiones
comerciales dicho servicio es subcontratado y en las
impresiones no comerciales el autor es quien realiza
la distribucion.

Exhibicién: permite dar a conocer el producto ante el
consumidor, generalmente se lleva a cabo en librerias
por medio de la exhibicion de los libros en los estantes
de la misma, o bien en puestos de venta ubicados
en ferias o eventos, ademas abarca la promocién de
libros en péaginas web.

Consumo: corresponde a la adquisicién de libros por
parte del lector.

El funcionamiento del sector permite identificar a los
agentes esenciales que participan en este, tal es el

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

caso del autor, el editor y el agente literario. Por un
lado, el autor es aquella persona fisica encargada de
realizar la creacion intelectual originaria o derivada.
Por otro lado, la editorial es la persona juridica
responsable econdémica y juridicamente de decidir,
financiar y coordinar el proceso de edicién de obras,
su reproduccién impresa o electrénica y su divulgacion
en cualquier soporte. Finalmente el agente literario
encargado de representar al autor en los aspectos
legales y contractuales y en la promocién de su obra
(CERLALC, 2011).

En cuanto al esquema anterior, destaca la segunda
etapa, dado el trabajo que realizan el autor y el editor,
cuyo proceso determina la creacién del producto.
Por su parte, la produccién consiste en la fabricacién
del producto de interés y la confeccién de los bienes
reproducibles, considera el uso de herramientas
especializadas, infraestructura y procesos utilizados
que dan como resultado disponer de periddicos,
revistas y libros. Asimismo, la distribucién y exhibicién
incluyen las formas de comercializacién y puntos
de venta. Finalmente, el consumo permite que los
agentes publicos y privados compren, adquieran y
disfruten de los productos editoriales.

Previamente a la llegada de la imprenta al pais, el
gobierno recurria a dos alternativas para la difusion
de documentos relevantes: contrataba los servicios
de amanuenses (copistas o escribientes) o enviaba los
manuscritos a los talleres de Guatemala y El Salvador.

El primer taller de impresién, conocido como “La Paz”,
se funda en Costa Rica de la mano del comerciante
y politico nacional Miguel Carranza, quien en 1830
importa una maquina manual de sistema plano que
permitia imprimir 300 a 500 hojas diarias. Ese mismo
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ano, alli se imprime el primer libro costarricense:
"Breves lecciones de aritmética”, del Bachiller Rafael
Francisco Osejo, de origen nicaragliense y docente
de la Casa de Ensefianza de Santo Tomas.

Posteriormente abren sus puertas las imprentas “La
Libertad”, de Francisco Valenzuela y “La Merced”,
de Joaquin Bernardo Calvo. Este Gltimo es conocido
como el Padre del Periodismo en Costa Rica, ya que
en su taller en 1833 se imprime el primer periédico
de produccion local: “El Noticioso Universal”.

Al igual que en el resto del mundo, la imprenta como
difusora de ideas, se convierte en una importante
herramienta politica. En el afio 1835 nace la imprenta
estatal, por medio del embargo de “La Merced”
como consecuencia de la denominada Guerra de la
Liga®. Primero se llamé Imprenta del Estado, después
Imprenta de la Republica (1848) y finalmente, desde
1853, Imprenta Nacional.

Originalmente la imprenta estatal dependia
directamente del Ministerio de Hacienda, pero en
1881 paso a ser parte del Ministerio de Gobernacién.
A partir de 1973, por medio de la Ley N° 5394, se
cred la Junta Administrativa de la Imprenta Nacional,
con un representante del Ministerio de Gobernacién
y Policia (que preside la Junta), uno del Ministerio
de Cultura y Juventud y otro de la Editorial Costa
Rica (6rgano desconcentrado del MCJ), junto a la
direccion de la Imprenta (Cubillo, 2017; Imprenta
Nacional, (s. f.); Museo Nacional de Costa Rica, 2013;
Vega, 1995).

Costa Rica cuenta con el Sistema Nacional de
Bibliotecas (SINABI), el cual comprende una red de
bibliotecas distribuidas en todo el pais, en la que
participanlaBiblioteca NacionalylaRedde Bibliotecas

Publicas. Su objetivo consiste en establecer politicas,
programas, proyectos y acciones dirigidos al
desarrollo del Sistema Nacional de Bibliotecas que
promuevan la educacién, investigacion, recreacién
y cultura nacional para la eficiente prestacion de
servicios.

En 1890 este operaba bajo el nombre de Direccién
General de Bibliotecas, y antes de 1971 se establece
como un programa del Ministerio de Cultura y
Juventud. A partir del afio 2000 se constituye como
Sistema Nacional de Bibliotecas, mediante el Decreto
N° 23382-C.

El  SINABI Direccién
General, la Direccion de la Biblioteca Nacional,
la Direccion de Bibliotecas Publicas, la Unidad
Administrativa Financiera, la Unidad Técnica, la
Unidad de Automatizacion, el Taller de Restauracion
y Conservacién, y la Unidad de Construccién y
Mantenimiento. Ademas, administra la Agencia
Nacional del ISBN y la Agencia Nacional del ISSN.

estd conformado por la

El ISBN (International Standard Book Number/
NUmero Internacional Normalizado del Libro) es
un cédigo normalizado internacional para libros
que permite identificar al titular, titulo especifico,
edicion y formato, ademas es utilizado por editores,
libreros, tiendas online y otros participantes en la
cadena comercial para realizar pedidos, listados,
registros de venta y control de existencias, por tanto
su uso es de caracter obligatorio en nuestro pais,
segun lo establece el Decreto N° 14377-C del 6 de
abril de 1983.

De manera similar, el ISSN (International Standard
Serial Number/ Nimero Internacional Normalizado
de Publicaciones Seriadas) se usa para identificar
cualquier tipo de publicacion seriada. Fue
desarrollado por la Organizaciéon Internacional

4 El cartaginés Joaquin Bernardo Calvo fue relacionado con los lideres de la Guerra de la Liga (1835), enfrentamiento en el que Alajuela, Cartago y Heredia se aliaron para combatir la

hegemonia de San José como ciudad capital y que finalizé con la victoria josefina.
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de Normalizacién y se rige segun la Norma ISO
(International Organization) 3297.

Ademas, el MCJ desde el Colegio de Costa Rica,
cuya unidad depende del Despacho Viceministerial
de Cultura, tiene a cargo la labor de desarrollar
y ejecutar proyectos para el fortalecimiento de la
creacion literaria, investigacion y promocién de la
lectura, asi como a la diversidad e identidad cultural
costarricense. En tal sentido, dicha instancia asigna las
Becas para el Fomento de las Artes Literarias en sus
distintas categorias y administra el Premio Nacional de
Literatura Aquileo J. Echeverria.

Entre las principales figuras asociativas que
representan al sector destaca la Cdmara Costarricense
del Libro, la cual desde el afio 1978 promueve la
creacion, produccién y comercializacion del libro,
ademas del desarrollo, profesionalizacién, proteccion
y respeto a la propiedad intelectual de sus asociados,
brindando a la poblacién costarricense un acceso
equitativo al libro y fomento de la lectura. La Camara
estd constituida por las editoriales universitarias, la
Biblioteca Nacional, editoriales gubernamentales,
instituciones y editoriales privadas de origen nacional
e internacional, distribuidoras e importadoras de
libros, ademas de librerias especializadas y generales.

En cuanto a la participacion estatal como miembro
activo del sector, el pais cuenta con seis editoriales
publicas, de las cuales cinco pertenecen a
universidades estatales. Destacan asi la Editorial Costa
Rica, Editorial Universidad de Costa Rica, Editorial de
la Universidad Nacional, Editorial Universidad Estatal
a Distancia, Editorial Tecnolégica de Costa Rica y la
Editorial Universitaria.

Editorial Costa Rica (ECR)
La Editorial Costa Rica fue creada en 1958 mediante un

decreto del Presidente José Figueres Ferrer y estuvo
a cargo de la Directiva de la Asesoria de Castellano
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del Ministerio de Educacién Publica. Un afio después
se establece su creacidén mediante la Ley de Editorial
Nacional, N° 2366, en la administracién del Presidente
Mario Echandi Jiménez, estableciéndola como un
organismo del Estado.

Tiene como objetivo principal fomentar la cultura del
pais mediante la edicién de obras literarias, artisticas
y cientificas de costarricenses y extranjeros en casos
de mérito especial. Cuando su situacién econémica lo
permita, esta debe publicar las obras didacticas que
por disposicion oficial del Ministerio de Educacion
Publica deban ser utilizadas en escuelas y colegios
del Estado. Su labor también consiste en estimular a
los autores costarricenses a través de la publicacion
de sus obras a un menor costo y debe anteponer, en
beneficio de la cultura costarricense, las metas de
divulgacion cultural a las de tipo comercial. Su primera
publicacién se realizé en el afio 1961 y fue el libro "A
través de mi vida”, de Carlos Gagini, con un tiraje de
1 500 ejemplares.

Editorial Universidad de Costa Rica (Editorial UCR)

Si bien la Universidad de Costa Rica contd con su
primera publicacién en 1942, la Editorial UCR se crea
hasta 1977, para atender la difusién cultural de manera
permanente. Es una entidad adscrita a la Vicerrectoria
de Investigacion, bajo las disposiciones de la Comision
Editorial de la universidad.

Su misién consiste en difundir el conocimiento
generado por los procesos de investigacion de la
Universidad de Costa Rica, ademas procura proveer
publicaciones cientificas a través de la edicién de libros
y revistas oportunas con material gréfico de calidad.

La Editorial UCR forma parte del Sistema Editorial
de Difusion de la Investigacién de la Universidad de
Costa Rica, ademas es miembro de la Asociacién de
Editoriales Universitarias Publicas Costarricenses, e
integra al Sistema de Editoriales Universitarias de
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Centroamérica, que pertenece al Consejo Superior
Universitario Centroamericano, contribuyendo
asi al desarrollo integral, la difusién de valores, la
transferencia de conocimientos y el fortalecimiento de
la identidad regional mediante la cooperacién en el
campo editorial.

Editorial de la Universidad Nacional (EUNA)

La Editorial Universidad Nacional se crea en 1976,
con el objetivo de divulgar los conocimientos de la
misma academia en sus diferentes géneros. Su misién
radica en publicar y divulgar obras con sello editorial
resultantes del quehacer académico universitario
y otras provenientes de la comunidad nacional e
internacional.

Editorial Universidad Estatal a Distancia (EUNED)

La Editorial Universidad Estatal a Distancia se crea en
1979 para apoyar el desarrollo y fomento de la cultura,
mediante la produccién de impresos educativos y
artisticos, atendiendo las disposiciones del Consejo
Editorial.

Su misién consiste en producir textos y otros materiales
educativos para la Universidad Estatal a Distancia y
para la sociedad costarricense e internacional, acorde
con sus necesidades y con la aplicacién de tecnologias
apropiadas.

Editorial Tecnolégica de Costa Rica

La Editorial Tecnolégica de Costa Rica es una
dependencia del Tecnoldgico de Costa Rica que
desde 1978 realiza la ediciéon y publicacién de obras
en ciencia y tecnologia, bajo la misién de impulsar el
desarrollo y la divulgacion del conocimiento cientifico
y tecnolégico producido en la academia y fuera de
esta, mediante la publicaciéon de obras de alta calidad
disponibles para la comunidad tanto nacional como
internacional.
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Editorial Universitaria

La Editorial Universitaria de la Universidad Técnica
Nacional fue creada con el propésito de difundir la
culturaylainvestigacion para contribuiral conocimiento
que permita el desarrollo de la sociedad.

Por otro lado, el pais cuenta con importantes
editoriales privadas que permiten el desarrollo del
sector aportando una mayor diversidad y oportunidad
para la ediciéon y publicacién, ofreciendo libros de
texto con alta calidad, desde material de ensefianza
hasta obras de narrativa, teatro, poesia, entre otros.

A nivel juridico, es de relevancia mencionar los
derechos de autor, los cuales son trascendentales
para el Sector
Editorial, para ello la Organizacion Mundial de
la Propiedad Intelectual (OMPI) indica que los
derechos de autor sobre obras literarias y artisticas,
comprenden toda produccién en el campo literario,
cientifico y artistico, cualquiera que sea el modo
o forma de expresién, tales como libros, folletos
entre otros escritos (OMPI, 1979).

adecuado funcionamiento del

El derecho de autor, ademas de estar consagrado en la
Convencion Universal de los Derechos Humanos (Art.
27, 2), es un derecho de propiedad y debe respetarse
al igual que cualquier otro bien privado.

En Costa Rica, estos derechos estdn amparados por
la Ley N° 6683: Ley de Derechos de Autor y Derechos
Conexos, la cual protege a las obras literarias y
artisticas en sus distintos formatos de expresion, en
este caso libros, folletos, cartas y otros escritos.

En cuanto a las actividades que promueven al sector,
destacan las ferias del libro, cuyo origen en el pais
data de 1954, cuando Emma Gamboa, Decana de
la Facultad de Pedagogia de la Universidad de
Costa Rica, convocd a la Primera Feria Nacional del
Libro. A raiz de la interaccién del sector en este

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA



evento, se conformé la primera Céamara del Libro,
actual Cadmara Costarricense del Libro, la cual hoy
en dia tiene a su cargo la organizacion de la Feria
Internacional del Libro.

Dicho evento, desde 1997 promueve la participacién
de poetas, periodistas y escritores de distintos
paises, rindiendo homenaje a destacados escritores
costarricenses, ofreciendo asi al publico asistente
gran variedad de actividades como charlas, talleres,
encuentros literarios, concursos, ademas de actos de
poesia escénica, musicales, cuentacuentos, danza,
teatro y titere.

Su labor se basa en el fomento de la lectura, la
promocién de la expresion de identidad y diversidad
cultural por su importancia para el desarrollo integral
y auténomo de nuestras sociedades, el estimulo al
consumo y lectura del libro, el fortalecimiento de la red
nacional de edicién y distribucién del libro e incentivo
del intercambio editorial desde y hacia Costa Rica,
con prioridad en la regién centroamericana y especial
interés en América y Europa. A partir del afio 2013,
este evento se ha realizado en coproduccién con el
Ministerio de Cultura y Juventud.

Entre los programas que brindan estimulos a la
creacién literaria en Costa Rica se encuentran los
fondos concursables y premios que se describen a
continuacion:

Becas para el Fomento de las Artes Literarias:
consiste en la asignacién de becas para fomentar
y promover la realizacién de proyectos creativos y
originales en el ambito de la literatura, otorgando
una dotaciéon econdémica de hasta 6 millones de
colones. Las becas son otorgadas por el Colegio de
Costa Rica del MCJ y abarcan las categorias: Estimulo
a la creacion literaria, Capacitacion e investigacion,
Edicion y difusion o Promocién de la lectura.

Becas Taller: constituyen un estimulo econémico para
el desarrollo de proyectos culturales que reconozcan,
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visibilicen y fortalezcan las distintas expresiones del
Patrimonio Cultural Inmaterial, incluidos los del area
de literatura. Este fondo, cuya convocatoria es anual,
es gestionado por la Direccion de Cultura del MCJ. Los
proyectos de las personas y organizaciones ganadoras
pueden recibir hasta 4 millones de colones.

Por su parte, la Editorial Costa Rica organiza diversos
certémenes literarios de dmbito nacional, dedicados
a impulsar la creacion literaria e incentivar y difundir
la literatura costarricense. Estos premios permiten la
publicacién de obras, brindan dotaciones econémicas
que rondan los 1500 a 3500 ddlares americanos
e incurren en el pago de derechos de autor. Sus
principales beneficiarios son autores reconocidos,
escritores de literatura infantil y escritores jévenes y
entre sus categorias se encuentran:

* Premio Editorial Costa Rica: estimula, incentiva y
difunde la creacion literaria realizada por un autor
reconocido o consolidado.

e Premio Carmen Lyra: reconoce la labor de

escritores interesados en el desarrollo de la
literatura para nifos y jévenes, considera la obra
narrativa dirigida a lectores de 7 a 14 afios, con
énfasis en novela o antologia de cuentos de un
mismo autor.

* Premio Joven Creacién: estimula la creacion

literaria en jévenes escritores en los diversos

géneros literarios, que permita la aparicion de

nuevos talentos.

® Premio Eunice Odio: estimula, incentiva y difunde
la creacion literaria de la poesia.

Otro reconocimiento relevante es el Premio
Nacional Aquileo J. Echeverria, administrado por
el Colegio de Costa Rica del MCJ. Tiene como fin
honrar mediante un reconocimiento econémico
las mejores obras literarias en los géneros de
novela, cuento, poesia, ensayo y dramaturgia.
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La Encuesta Nacional de Cultura 2016 indaga aspectos
relevantes sobre el consumo de publicaciones en el
pais, vinculadas con libros, periédicos y revistas que se
leen en formato impreso, digital o en linea. Entre sus
principales resultados destacan:

* El43,2 % de la poblacion alfabetizada de 5 afios
y mas lee libros.

* De la poblacién alfabetizada de 12 afios y mas
que lee libros, el 61,6 % indica que lo hace por
gusto o entretenimiento, el 20,4 % por estudio, el
8,9 % por desarrollo personal y el 9,1 % por otros
motivos.

* Los tipos de libros méas frecuentes entre la
poblacion alfabetizada de 12 afios y mas que lee
libros fueron las novelas (34,9 %), seguidas por los
religiosos (25,1 %) y los educativos (22,2 %).

* El42,4 % de la poblacion alfabetizada de 5 afios y
mas indica que lee periddicos.

* Las secciones del periédico més consultadas por
la poblacién alfabetizada de 12 afios y mas que
lee estas publicaciones son las noticias nacionales
(38,5 %), los sucesos (34,6 %) y los deportes
(30,7 %).

* El 13,0 % de la poblacién alfabetizada de 5 afios y
mas lee revistas impresas, digitales o en linea.

* Lapoblacion alfabetizada de 12 afios y més lee en
promedio 11,3 ejemplares al afio.

* Los principales tipos de revistas leidas por la
poblacién alfabetizada de 12 afos y mas son las
de manualidades, cocina, hogar u otra (27,8 %),
las cientificas o tecnoldgicas (16,9 %) y las de
espectaculos o farandula (14,5 %).
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Las unidades de observacion son todas aquellas
empresas y establecimientos fisicos y juridicos que
realizan como actividad econémica principal la
edicion de libros; la edicion de periddicos, revistas
y otras publicaciones periédicas; y otras actividades
de edicion.

Debido a la inexistencia de un Unico directorio dentro
del Ministerio de Cultura y Juventud que identificara
al universo de empresas y establecimientos fisicos y
juridicos pertenecientes al Sector Editorial, se realizé
una investigacion de las diferentes fuentes que
incluyeran informacién al respecto.

Como punto de partida, se analizaron los registros
que albergan la Agencia Nacional ISBN, el Sistema
de Informacién Cultural (Sicultura), el Directorio de
Unidades Institucionales y Establecimientos (DUIE),
el Registro de Variables Econdémicas (REVEC) y la
Direccién General de Tributacion (DGT).

Ademas se llevd a cabo una blusqueda exhaustiva en
diferentes medios, principalmente por internet, con el
fin de ubicar fuentes de informacién adicionales, para
contar con un directorio mas amplio.

En algunos casos se tuvo que confirmar la actividad
de la empresa o establecimiento y, de ser necesario,
se realizé la respectiva reclasificacion.

Posteriormente, hizo el cruce de informacién para
crear un Unico directorio, posibilitando el mapeo de los
integrantes del Sector Editorial, segun las actividades
productivas.
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Las fuentes de informacion utilizadas

elaboracién del directorio fueron:

para la

Agencia Nacional ISBN (International Standard
Book Number)

La Agencia Nacional ISBN es administrada por el
Sistema Nacional de Bibliotecas (SINABI), ente adscrito
al Ministerio de Cultura y Juventud. Proporciona
informacién sobre la totalidad de registros ISBN
asignados a editoriales comerciales y universitarias, y
a empresas publicas y privadas no editoriales. A partir
de esta valiosa fuente de informacién se obtiene
un panorama sumamente amplio de las diferentes
empresas e instituciones que realizan la edicion de
libros como actividad principal, secundaria y/o auxiliar,
tanto a nivel publico como privado.

Sistema de Informaciéon Cultural de Costa Rica
(Sicultura)

Sicultura es un sistema de informacién cultural que
forma parte de la Unidad de Cultura y Economia
del MCJ. Cuenta, entre otros componentes, con
un directorio artistico virtual. Este constituye una
plataforma de informacién y servicios que integra
registros de todas las regiones del pais por medio de
fichas que son completadas por agentes culturales.
Del Sicultura se obtuvo el registro de las fichas
identificadas en la categoria Editorial.

Directorio de Unidades
Establecimientos (DUIE)

Institucionales y

El DUIE es un marco muestral de los establecimientos,
elaborado por el Instituto Nacional de Estadistica y
Censos. Parafines de la medicién del Sector Editorial se
obtuvieron los registros de las actividades productivas
correspondientes a la CIlU Rev. 4 de ediciéon de
libros (5811), edicién de periddicos, revistas y otras

publicaciones periddicas (5813), y otras actividades
de edicién (5819).

Registro de Variables Econémicas (REVEC)

Del REVEC, directorio perteneciente al Banco Central
de Costa Rica, se obtuvo el listado de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos que conciernen a
las actividades 5811, 5813y 5819 segun la CIIU Rev. 4.

Direccion General de Tributacion (DGT)

A partir de la DGT se obtuvo el listado de nombres
y razones sociales, asi como los nimeros de cédula
de las personas fisicas y juridicas correspondientes al
Sector Editorial.

Una vez elaborado el Directorio de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos del Sector Editorial
para el periodo 2010-2016, se procedié a contactar a
las fuentes de informacién monetaria y no monetaria.

Fuentes primarias

En primera instancia se contacté a personas con amplia
experiencia y conocimiento en el medio, con el fin de
conocer la realidad del Sector Editorial costarricense
y para identificar a los agentes que interactdan
en el mismo. También fue necesario recurrir a los
gremios que agrupan a informantes como camaras y
asociaciones.

El acercamiento con los agentes del sector se realizd
mediante la seleccién de una muestra en el Directorio
de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del
Sector Editorial, la cual se obtuvo aplicando a cada
uno de los agentes identificados segun actividad
economica el método de muestra minima con dos
estratos®.

46 | 3 técnica utilizada para calcular el tamafo de la muestra es el disefio de muestra minima con dos estratos, también conocida como técnica de Neyman, y consiste en
determinar los valores de nh (nimero de unidades que se extraen del h-ésimo estrato de la muestra) de forma tal que para un tamafno de muestra fijo igual a “n” la varianza
de los estimadores sea minima. Este método supone obtener un tamafo de muestra minimo para un nivel de precisién dado, dividiendo los elementos seleccionados de la

muestra en dos estratos: uno auto representado y otro aleatorio.

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

111



A partir del acercamiento a las fuentes primarias, se
obtuvo informaciéon de ingresos, gastos y coeficientes
técnicos, la cual fue utilizada para los calculos de
indicadores monetarios y no monetarios del sector.

Direccién General de Tributacién (DGT)

La Direccién General de Tributacidn (DGT) es una
institucion creada en 1917, inicialmente con el nombre
de Oficina de la Tributacién Directa. Representa una
dependencia del Ministerio de Hacienda encargada
de la administracion y fiscalizacién general de los
tributos.

Para fines de la CSCCR, esta fuente de informacion
permitié identificar de manera agregada la “Renta Total
Bruta” y el “Total de Costos, Gastos y Deducciones
permitidos por ley” de las Declaraciones Juradas del
Impuesto sobre la Renta para el Sector Editorial.

Las actividades econdmicas consideradas dentro del
Sector Editorial por cédigo tributario son las siguientes:

Codigo Actividad econémica
221101 Edicion de libros de textos
221201 Edicion de periddicos, revistas y publicaciones

Fuente: Elaboracion del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos
de la DGT.

Una de las limitantes de esta fuente consiste en que
la informacién estadistica monetaria disponible no se
encuentra desglosada por producto, por lo que no
permite realizar el detalle necesario para la cuenta de
produccién, de manera que se utilizé Unicamente el
dato agregado de la Renta Total Bruta como homéloga
al valor de la produccion.

112

Banco Central de Costa Rica (BCCR)

El Banco Central de Costa Rica es el ente encargado
de llevar las cuentas nacionales del pais, por lo que
pone a disposicién varios indicadores econdmicos,
entre ellos estructuras de costos y datos de comercio
exterior pertenecientes a las actividades econdémicas
mencionadas anteriormente.

Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC)

EIINEC es el ente rector técnico del Sistema Estadistico
Nacional (SEN) y coordina la produccion estadistica

del pais.

Entre la informacion de interés generada por el INEC
se encuentra la cantidad de personas ocupadas en las
actividades econémicas 5811, 5813 y 5819 segun la
CllU Rev. 4.

Registros Administrativos de la Caja Costarricense
de Seguro Social (CCSS)

Este registro pone a disposiciéon el nimero de

trabajadores y salario promedio segin sector
institucional (Empresa privada, Cuenta propia,
Instituciones  auténomas, Gobierno, Convenios

especiales y Servicio doméstico) y rama de actividad.
Camara Costarricense del Libro (CCL)

La CCL se conformé el 3 de agosto de 1978, como
una asociacién que promueve la creacién, produccién
y comercializaciéon del libro, asi como el desarrollo
de sus asociados. Esta fuente de informacién fue
una importante referencia para identificar y clasificar
correctamente a las empresas y establecimientos
fisicos y juridicos que realizan actividades de edicién,
ya sea como actividad principal o secundaria.
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Editoriales Universitarias Pablicas

En Costa Rica existen cinco editoriales universitarias
publicas, las cuales brindaron informaciéon tanto
monetaria como no monetaria para el periodo 2010-
2016, que se incorporé al valor de la produccién de las
editoriales comerciales.

Agencia Nacional ISBN (International Standard
Book Number) e ISSN (International Standard
Serial Number)

El ISBN es un identificador de libros impresos,
digitales y audiolibros. De esta fuente se obtuvo la
informacién del total de titulos editados, nimero de
ejemplares por titulo y el valor promedio por ejemplar,
de los afios en estudio. Dicha informacién se utilizd
para aproximar la produccién editorial de aquellas
empresas e instituciones que realizan la edicién de
libros como actividad secundaria y/o auxiliar.

El ISSN es un numero internacional que permite
identificar de manera Unica a las publicaciones
seriadas. En el caso de Costa Rica, el ISSN identifica
las revistas editadas en el pais. De esta fuente se
obtiene la siguiente informacién:

e (Cddigo ISSN

e Titulo

* Fecha de inicio de la publicacién y fecha de cese
(en el caso que aplique)

e Editor

47 Ver Anexo 1. Desglose y descripcion del consumo intermedio.
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e Frecuencia
e |dioma
* Soporte (impresa o electrénica)

Debido a que el ISSN no brinda valores monetarios,
la informacién obtenida a partir de esta Agencia aun
se encuentra en evaluacién, por lo que no se tomé en
consideracién para la mediciéon del sector.

Para la cuenta de produccién de las actividades
culturales, la produccién a precios corrientes se calculd
con base en la informacion estadistica segun actividad
proporcionada por la DGT.

A partir de la informacién suministrada por las fuentes
primarias y el BCCR se identificaron los coeficientes
técnicos para aplicar las estructuras de costos,
considerando el tamafio de la empresa y el subsector,
y de esta manera se obtuvo el desglose del consumo
intermedio (CI)¥.

El valor agregado bruto se construyé por medio de la
diferencia entre la producciény el consumo intermedio
en corrientes.

En el caso de las editoriales universitarias publicas
y la editorial del Estado, por formar parte de la
institucionalidad publica no se ubican sobre la base de
renta, por lo que las mismas se tuvieron que adicionar
y su informacién financiera permitié deducir la cuenta
de produccién en términos corrientes.
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Editorial

5.5.1. Actividad de edicion de libros (5811)
Cuadro 5.3

Costa Rica: cuenta de produccién de edicién de libros, 2010-2016

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015 Estructura 2016*  Estructura
% % % % % % %
Produccion 19.822,3 100,0%  20.836,9 100,0%  22.937,2 100,0%  20.100,2 100,0%  21.667,9 1000%  21.572,6 100,0%  21.605,0 100,0 %
ﬁf:r:;’:j‘l’o 86422  436% 89050  427% 94840 3% 82430  410% 90879  419% 88745 M1% 88731 411%
Valor agregado ~ 11.180,1 564%  11.9318 573% 134532 587%  11.857,1 590%  12.580,0 581%  12.698,2 589% 127319 58,9 %

*Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

5.5.2. Actividad de edicion de periédicos, revistas y otras publicaciones periédicas, y otras
actividades de edicién (5813 y 5819)

Cuadro 5.4

Costa Rica: cuenta de produccién de edicién de periddicos, revistas y otras publicaciones periddicas, y otras actividades de edicién,
2010-2016

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015 Estructura 2016*  Estructura
% % % % % % %
Produccion 387484 1000% 1000% 435559  1000% 450734  1000% 426227  1000% 367620  100,0% 364942  100,0%
E\?t:r:g:i?o 125286 323% 352% 144518 332% 156756 348% 142592 335% 126100 343% 12793 35,1%
Valoragregado 262198 67.7% 254447  648%  29.104.2 668%  29.397,8 652% 283634 665%  24.152,1 657%  23.697,9 64,9 %

*Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

114 CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA



Cuenta de generacién del ingreso

En el caso de la cuenta de generacion del ingreso
se obtuvieron los salarios a partir de las estadisticas
del Seguro de Salud que tiene a disposicién la Caja
Costarricense de Seguro Social, en ellas se identifica
la cantidad de empleados y salario promedio por
actividad.

Con esta informacién se aplicé una estructura de
manera que se determinaran los demés componentes
de las remuneraciones totales (sueldos y salarios,
cargas sociales, otros ingresos de los trabajadores,
riesgos de trabajo y otros) de las actividades en
estudio. Los impuestos sobre la produccién vy la
depreciacién se generaron por estructura del gasto.

Para el excedente de explotacién se descontaron del
monto identificado para el valor agregado bruto los
rubros contemplados en la cuenta de generacién del
ingreso (remuneraciones de los asalariados, impuestos
sobre la produccién, depreciacién y subvenciones).

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

Los balances de oferta y utilizacién se realizaron
de manera similar para todas las actividades que
conforman al Sector Editorial. Se consideré la
informacién de la producciéon principal obtenida de
las anteriores cuentas de produccién. Para la edicion
de libros se adicioné la produccién de libros realizada
por empresas pertenecientes a otras actividades
econdmicas, a través de la informacién que dispone
la Agencia Nacional ISBN.

A partir de las estadisticas del Banco Central de Costa
Rica se obtuvieron los datos de exportaciones e
importaciones de los productos editoriales, asi como
lo destinado al consumo intermedio y al consumo final
de los hogares. En el caso de este ultimo, su valor se
obtuvo como diferencia de la oferta total y lo utilizado
en los demas destinos.

Los datos de formacién bruta de capital fijo (FBKF) de
los libros se obtuvieron de la compra de libros que
realizan el Sistema Nacional de Bibliotecas (SINABI)
para dotar a las bibliotecas publicas oficiales y semi
oficiales, la Municipalidad de San José (MSJ) para sus
diferentes bibliotecas y el Ministerio de Educacién
Publica (MEP) para las bibliotecas escolares.
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Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015 Estructura  2016* Estructura
% % % % % % %

Produccion de

mercado 24.236,5 58,1%  24.553,9 59,4% 279511 61,3% 25.149,7 582% 26.7954 59,6 %  24.389,5 58,6 % 26.276,2 61,8 %

Editoriales

. 16.869,5 404 % 17.257,3 418% 19.3159 423% 16.376,2 379% 17.548,7 390% 17.070,7 410% 16.7785 39,5 %
comerciales

Editoriales publicas
universitarias
Autores-editores 900,0 2,2% 8477 21% 951,5 21% 1.086,1 25% 11,4 0.2 % 5944 1,4 % 800,4 1,9 %

Entidades y
empresas publicas 790,9 1,9 % 4414 1,1% 559,6 12% 748,0 1,7% 979,7 22% 4452 1,1% 624,3 1,5 %
no editoriales

2.855,7 6,8 % 3.453,2 84% 34689 76%  3.6589 85%  4.043,6 90% 43979 106%  4.7379 1.1%

Empresas privadas

o 1.819,7 4.4 % 2.033,4 49%  2.706,2 59% 24924 58%  3.5788 8,0 % 14934 36% 16485 39%
no editoriales

Instituciones

. 3748 0,9 % 159,8 0,4 % 160,9 04 % 365,2 0,8 % 209,9 0,5% 160,3 04 % 888,7 21%
educativas

Empresas
impresoras

Importaciones CIF  17.504,5 419% 167719 40,6% 17.671,1 38,7%  18.029,7 41,8% 18.166,0 40,4% 17.203,2 41,4% 16.227,3 38,2 %

626,0 1,5% 361,1 0,9 % 788,1 1,7% 423,0 1,0 % 323,4 0,7 % 2276 0,5 % 797,9 1.9%

Impuestos y
derechos sobre - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 %
importacion

Margenes de
comercio y - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 %
transporte

OFERTA TOTAL
A PRECIOS DE 41.741,0 100,0%  41.325,9 100,0%  45.622,2 100,0% 43.179,4 100,0%  44.961,4 100,0%  41.592,6 100,0%  42.503,5 100,0 %
COMPRADOR

DEMANDA TOTAL
A PRECIOS DE 41.741,0 100,0%  41.325)9 100,0%  45.622,2 100,0% 43.179,4 100,0%  44.961,4 100,0%  41.592,6 100,0%  42.503,5 100,0 %
COMPRADOR

Consumo
intermedio
a precios de
comprador

0,0% - 0,0 % - 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0 % - 0,0%

Consumo final
de los hogares
a precios de
comprador

32.983,7 799%  33.983,0 822% 38.0189 83,3% 34.697,5 80,4% 34.910,0 776% 353427 850% 34.716,4 81,7%

Consumo final
de los hogares a 32.983,7 799%  33.983,0 822%  38.0189 833% 34.697,5 804 %  34.910,0 776% 353427 850% 34.716,4 81,7 %
precios basicos

Formacion bruta
de capital fijo

. 2.798,1 6,7 % 2.549,6 62%  3.3958 74%  3.307,8 77%  4.856,4 108%  2.146,3 52% 24759 5,8 %
a precios de
comprador (FBKF)
Exportaciones
a precios de 5.959,2 14,3 % 4.793,2 11,6%  4.207,6 92% 51740 120%  5.195,0 1,6% 41037 99% 53112 12,5%
comprador

* Datos preliminares.
Fuente: Elaboracion del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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5.6.2. Balance de ofertay utilizacion de periédicos, revistas y otras publicaciones periédicas,
y otras actividades de edicién

Cuadro 5.6

Costa Rica: BOU de periddicos, revistas y otras publicaciones periddicas, y otras actividades de edicién, 2010-2016

Millones de colones

DESCRIPCION 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015 Estructura  2016*  Estructura
% % % % % % %

Produccion de
mercado

38.068,8 80,0% 38.4435 785%  42.489,1 784% 44.246,7 816% 413055 736% 36.1127 726 % 35.956,7

21,6% 13.650,4 12

Importaciones 9

Impuestos y
derechos sobre - 0,0% - 0,0% - 0,0 % - 0,0% - 0,0 % - 0,0% - 0,0%
importacion

Margenes de
comercioy - 0,0 % - 0,0% - 0,0 % - 0,0 % - 0,0% - 0,0 % - 0,0 %
transporte

OFERTATOTAL
A PRECIOS DE 47.591,1 100,0%  48.966,8 100,0%  54.180,7 100,0%  54.203,7 100,0%  56.155,2 100,0%  49.763,1 100,0%  48.428,9 100,0 %
COMPRADOR

DEMANDA TOTAL
A PRECIOS DE 47.591,1 100,0%  48.966,8 100,0%  54.180,7 100,0%  54.203,7 100,0%  56.155,2 100,0%  49.763,1 100,0%  48.428,9 100,0 %
COMPRADOR

Consumo

L"Ler;“c‘;i""ie 17.708,9 372%  18.024,4 368%  20.164,0 372% 184528 340% 20.843,3 371% 19.994,8 402% 19.338,0 399%

comprador

Consumo
intermedio a 17.708,9 372% 18.0244 368% 20.164,0 372% 184528 340% 20.8433 371% 19.994,8 402%  19.338,0 39,9 %
precios basicos

Consumo final
de los hogares
a precios de
comprador

Consumo final
de los hogares a 26.385,1 554 %  26.8552 548%  30.043,0 554% 32.5811 60,1% 32.856,5 585% 27.6275 555%  26.720,0 55,2 %
precios basicos

Formacion bruta

de capital fijo - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 % - 0,0 %
(FBCF)

Exportaciones

a precios de 34971 73% 4.087,1 83% 39738 73%  3.169,9 58% 24554 44% 21409 43% 23709 49 %
comprador

* Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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Actividad 2010

A partir del BOU se procedié a identificar los
beneficiarios ultimos de los productos culturales
del Sector Editorial, asi como quién estd pagando
(financiando) este gasto. Dicha informacion se puede
encontrar en la cuenta del “Gasto en cultura y su
financiacion”, la cual estéd disponible en los sitios web
si.cultura.cry becer.fi.cr.

En el caso de los libros se registra como beneficiarios a
los hogares, ya que son los que disfrutan (compran) los
libros y por ende son ellos mismos los que financian
este gasto.

Sin embargo, en cuanto a las editoriales publicas
(universitarias publicas y editorial del Estado) no todo
el gasto lo financian los hogares, sino que existe cierto
monto que es cubierto por el gobierno a través de
una transferencia a estas editoriales. Los beneficiarios

Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura

dltimos son los hogares, que disfrutan de los libros,
siendo la unidad de financiacién el gobierno central.

En la adquisicién de libros para las bibliotecas los
beneficiarios son los demés agentes residentes
(empresas)y esta es financiada por el resto del gobierno
general; se clasifican por su uso como formacién bruta
de capital. El beneficiario de las exportaciones es el
resto del mundo, que adquiere y disfruta de los libros.

Para los periddicos, revistas y otras publicaciones
peridédicas se identifica como beneficiarios a los
hogares, los demas agentes residentes (empresas) y al
resto del mundo, financiando cada uno su respectivo
gasto.

En el siguiente cuadro se muestra la cantidad de
personas que laboran en el Sector Editorial.

econdmica
Edicion de
periddicos,
revistas y otras
publicaciones
periodicas; y
otras actividades
de edicion
Edicién de libros

Total

%

1.926 69,9 % 1.966

829 30,1% 811
2755 100,0 % 2717

%

70,8 %

292 %
100,0 %

2.071

889
2.960

%

70,0 %

30,0 %
100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del INEC.

Actividad
econdmica
Edicion de
periédicos,
revistas y otras
publicaciones
periddicas; y
otras actividades
de edicion
Edicion de libros

Total

2010 Estructura 2011
%

108 50,7 % 12

105 49,3 % 13
213 100,0 % 225

Estructura
%

49,8 %

50,2 %
100,0 %

2012

17

115
232

Estructura
%

50,4 %

49,6 %
100,0 %

2013 Estructura 2014 Estructura 2015 Estructura 2016 Estructura
% % % %

1.939 66,7 % 1.787 65,0 % 1.551 62,0 % 1.311 58,7 %

967 333 % 962 35,0 % 948 38,0 % 921 41,3%

2.906 100,0 % 2.749 100,0 % 2.499 100,0 % 2.232 100,0 %

2013 Estructura 2014 Estructura 2015 Estructura 2016 Estructura
% % % %

19 51,1 % 19 51,7 % 123 52,8 % 124 52,8 %

114 48,9 % 1M 48,3 % 110 47,2 % 11 47,2 %

233 100,0 % 230 100,0 % 233 100,0 % 235 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la Agencia Nacional ISBN.
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Cuadro 5.9

Costa Rica: cantidad de titulos de libros editados por afio*, 2010-2016

Ao N° de titulos

2010 2.129
2011 ....................................... 2104 .................................................................................
2012 ....................................... 2321 ..................................................................................
2013 ....................................... 2312 .................................................................................
2014 ....................................... 2114 .................................................................................
2015 ....................................... 1986 .................................................................................
2016 ....................................... 2338 .................................................................................

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la Agencia Nacional ISBN.

Cuadro 5.10

Costa Rica: cantidad de titulos de libros editados segtn tipo de soporte, 2010-2016

Soporte 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015

Estructura 2016  Estructura

% % % % % % %
Fisico 2.045 96,1 % 2.001 95,1% 2.026 87,3 % 1.877 81.2% 1.732 81,9 % 1.672 84,2 % 1.955 83,6 %
D,g|ta| .............. 34 .......... 39% ............ 103 ......... 49%295127%435 ......... 183% ............ 3 82 ......... 1 31% ............ 3 14 ......... 158%333 ......... 1 64%
Total 2129 100,0 % 2104 100,0 % 2321 100,0 % 2312 100,0 % 2.114 100,0 % 1.986 1000%  2.338 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la Agencia Nacional ISBN.

Cuadro 5.11

Costa Rica: cantidad de titulos de libros editados segtin subtema, 2010-2016

Subtema 2010 Estructura 2011 Estructura 2012  Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015  Estructura 2016  Estructura
% % % % % % %
Educacion basicay media 386 18,1% 289 13,7 % 336 14,5% 514 222 % 388 18,4 % 253 12,7% 418 179%
mesumversmnos ............. 184 .......... 86% ........... 171 ......... 81%245 ........ 106% ......... 195 .......... 84%165 ......... 78% ,,,,,,,,,, 1 0955%247 ......... 106%

Ensayo ........................... 154 .......... 72% ........... 191 ......... 91% .......... 1 7676 % ......... 150 .......... 65% ............ 1 12 ......... 53% ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 8442% ........ 147 .......... 63%

Poes|a ........................... 139 .......... 65% ........... 163 ......... 77% .......... 1 7274%84 .......... 36% ............. 8 9 ......... 42% ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 9749% ........ 134 .......... 57%

Cuento ........................... 164 .......... 77% ........... 180 ......... 85% .......... 1 8680%63 .......... 27% ............. 6 5 ......... 31% ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 6432% ........ 125 .......... 53%

Novela ........................... 122 .......... 57% ........... 168 ......... 80% .......... 1 7776%118 .......... 51% ............. 9 0 ......... 43% ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 7136% ........ 115 .......... 49%

Preescolar79 .......... 37% ............ 75 ......... 36% ........... 49 ......... 21% ............ 8 .......... 03% ............. 2 ......... 01%101% ......... 23 .......... 10%

|_|teratura|nfant||91 .......... 43% ........... 124 ......... 59% ........... 6930% ........... 1 g .......... 08% ............. 18 ......... 09% ,,,,,,,,,,,, 905% ......... 18 .......... 08%

Cron|caPenod|st|c386 .......... 40% ............ 82 ......... 39% ........... 5122% ............ 9 .......... 04% ............. 13 ......... 06% ,,,,,,,,,,,, 402% ......... 17 .......... 07%

Tes|sdoctorado12 .......... 06% .............. 6 ......... 0 3% ............ 301% ............ 7 .......... 03% ............. 2 ......... 01% ,,,,,,,,,,,, 503%1 ........... 00%

Otm .............................. 712 ......... 3 34% ........... 656 ........ 312 %853 ........ 368 % ....... 1145 ......... 4 95% ......... 1170553%1289 ......... 649% ...... 1 093 ......... 467%
Total 2129 100,0 % 2.104 100,0 % 2.321 100,0 % 2.312 100,0 % 2114 100,0 % 1.986 100,0%  2.338 100,0 %

Fuente: Elaboracion del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la Agencia Nacional ISBN.

% La cantidad de titulos de libros por afio corresponde a la totalidad de titulos editados por personas fisicas y juridicas, que realizan la edicion tanto como actividad principal, como secundaria y conexa.
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Editorial

Cuadro 5.12
Costa Rica: cantidad de titulos de libros editados segtin tipo de editor, 2010-2016
9 p

Editor 2010 Estructura 2011 Estructura 2012 Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015  Estructura 2016  Estructura

% % % % % % %
Eggﬁc’:‘s'es universitarias 781 36,7 % 71 343% 680 29.3 % 719 311% 695  329% 780 393% 748 32,0 %
Editoriales comerciales 377 17,7% 417 19,8 % 466 20,1 % 610 26,4 % 493 23,3 % 306 154 % 635 27,2 %
Empresas privadas no 413 194% 433 206% 430 18,5% 402 174% 406 192% 328 165% 384 16,4 %
editoriales
Empresas y entidades 181 8,5% 136 6,5% 291 12,5% 184 8,0% 28 108% 200 101% 198 85%
publicas no editoriales
Autores-editores 149 70% 154 73% 146 63% 126 54% 61 29% 194 98% 159 68 %
Instituciones educativas 114 54% 100 48% 125 54% 128 55% 10 52% 10 55% 118 50%
Impresoras 114 54% 143 6,3 % 183 79% 143 6,2% 121 57% 68 34% 96 41%
Total 2129 1000% 2104  1000% 2321  1000% 2312  100,0% 2114 1000% 198  1000% 2338  100,0%

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la Agencia Nacional ISBN.

Cuadro 5.13
Costa Rica: cantidad de titulos de libros editados segtin procedencia del autor, 2010-2016
Procedencia 2010 Estructura 2011 Estructura 2012  Estructura 2013 Estructura 2014 Estructura 2015  Estructura 2016  Estructura
% % % % % % %
Costarricense 1.686 79,2 % 1481 70,4 % 1.797 7.4 % 1.788 773% 1.767 83,6 % 1.701 857% 2017 86,3 %
EXtI’anjerOS ...................... o 128% ........... 308 ........ 146%272117% ......... o 61%174 ......... 82% .......... 11055% ........ 156 .......... 67%
Namonalyextranjero ............ 67 .......... 31% ............ 3215% ........... 4017%16 .......... 07% ............. 14 ......... 07% ........... 25 ........... 1 3% ......... 28 .......... 12%
Desconomda ..................... 105 .......... 49% ........... 282 ........ 134%212 ......... 91% ......... 366 ......... 158%159 ......... 75% .......... 1 5076% ........ 137 .......... 59%
Total 2129 100,0 % 2.104 100,0 % 2.321 100,0 % 2.312 100,0 % 2.114 100,0 % 1.986 100,0%  2.338 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la Agencia Nacional ISBN.
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Cuadro 5.14

Costa Rica: cantidad de ejemplares de titulos editados segtin tipo de editor, 2010-2016

Editor

Editoriales
comerciales

Editoriales
universitarias
publicas

Empresas privadas
no editoriales

Empresas y
entidades publicas
no editoriales

Instituciones
educativas

2010

2.404.356

258.500

Estructura %

2012

1.321.749

35.390

Estructura% 2014

Estructura %

40,7 %

Estructura %

208 %

Total

4.255.738

2.726.370

2.482.720 100,0 %

100,0 %

100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la Agencia Nacional ISBN.
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En el marco de construccion de la CSCCR se ha identificado la actividad productiva cultural

caracteristica del Sector Educacion Cultural y Artistica a partir de la Clasificacion Industrial

Internacional Uniforme, CIIU Rev. 4:

Cuadro 6.1

Costa Rica: actividad caracteristica del Sector Educacién Cultural
y Artistica®’

Clase CllU 4 Actividad caracteristica

8452 Ensefianza cultural

Desde la definicién establecida por la ClIU Rev. 4, la
actividad de ensefianza cultural se limita a la ensefianza
para fines recreativos, de aficion o de desarrollo
personal, es decir, toda aquella educacién en la que no
medie la obtencién de un titulo; sin embargo, desde
el Manual del CAB se ha identificado la necesidad de
incorporar la ensefanza cultural no solamente desde
el dmbito no formal, sino también desde el dmbito
formal (Educacién Preescolar, Educacién General
Bésica, Educacion Diversificada y Educacion Superior y
Técnica), se obtenga o no un titulo.

De manera tal que el Sector Educacién Cultural y
Artistica hace referencia a la ensefianza de las siguientes
areas:

* Artes Plasticas
e Artes Escénicas
e Mdsica

e Diseno

e Publicidad, audiovisual y afines
¢ Conservacion del patrimonio
* Demés programas asociados a las bellas artes

Desde la educacién formal y no formal, tanto publica
como privada.

6.1. Caracterizacion del sector

6.1.1. Educacién Formal Piblica y Privada

La Educacién Formal se encuentra formalmente
estructurada y organizada de manera secuencial. Se
imparte a través de centros de estudio y al finalizar
con los objetivos educativos el estudiante recibe un
titulo formal.

La Educaciéon Formal o Curricular en Costa Rica
estd constituida por la Ensefianza Preescolar, la
Educacién General Basica, la Educacion Diversificada
y la Educaciéon Superior y Técnica; este conjunto es
regulado por el Ministerio de Educacién Publica
(MEP). La Educaciéon Formal es impartida por
diferentes centros educativos tanto de dependencia
publica, como privada y semipublica. Seguidamente
se presenta su estructura:

4 Ver Anexo 7. Actividades caracteristicas del Sector Educacion Cultural y Artistica segan CIIU Rev. 4.
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Educacién Cultural y Artistica

Figura 9

Funcionamiento bésico de la Educacién Formal en Costa Rica

Estructura

.. Educativa de
Educacién Costa Ri
Preescolar RN 1

Educacion
Superior y Técnica
eExisten instituciones
tanto publicas como

privadas

eCasas cuna

sGuarderias infantiles

eCentros de Educacién y
Nutricion (CEN)

eCentros Infantiles de

Atencion Integral (CINAI)
eJardines de Nifios
eHogares comunitarios

- -
Educacion Educacién
General Basica Diversificada
< 3 £
Primaria Secundaria Secundaria
» S =
I'y Il Ciclo: Il Ciclo: (3 anos) IV Ciclo:
(3 anos cada ciclo) eliceos Diurnos y (duracién seglin rama)
eEscuelas Primarias Nocturnos eliceos
eUnidades eUnidades eColegios
Pedagégicas Pedagdgicas eInstitutos Diurnos

y Nocturnos

- - -
Académica Artistica Técnica
(2 anos) (2 anos) (3 anos)

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ con validacién del MEP, a partir de datos del Informe OEI-MEP 1997%°.

50 Organizacion de Estados Iberoamericanos para para la Educacion, la Ciencia y la Cultura. (1997). Sistemas Educativos Nacionales. Costa Rica. Recuperado de: http://www.oei.es/quipu/costarica/#sis.
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6.1.1.1.  Educacion Preescolar

La Educacion Preescolar es la parte inicial del sistema
formal regular de la educacion. La estructura técnica y
curricular de la Educacién Preescolar se divide en dos
ciclos: Materno Infantil y Transicion. El Ciclo Materno
Infantil tiene una duracién de cuatro afos y atiende a
los nifios desde su nacimiento hasta su incorporacién
al Ciclo de Transicion, el cual precede a la Educacion
General Basica y tiene por objetivo atender el
proceso de socializacién del nifo, el desarrollo de sus
destrezas y la transmision de conocimientos basicos
que le permitan al nifio un mejor desarrollo emocional
y psicolégico®.

Las instituciones desde las cuales se inicia este proceso
de insercion en el sistema educativo son casas cuna,
guarderias infantiles, Centros de Educacién y Nutricién
(CEN), Centros Infantiles de Atencién Integral (CINAI),
jardines de nifos y hogares comunitarios, entre los
cuales se encuentran instituciones de dependencia
publica, privada y subvencionada.

Dicho escalén educativo paso a ser obligatorio a partir
de la reforma al articulo 78 de la Constitucién Politica
que entrd en vigencia el 4 de septiembre de 1997.

En lo que se refiere a la Educacion Cultural y Artistica,
se ha determinado que:

e En el Ciclo Materno Infantil, la fundamentacién
tedrico-curricular se basa en seis fundamentos
que educacién:  filosofico,
psicolégico, social y cultural, ecolégico, biolégico
y pedagodgico; los mismos se desarrollan a partir
de cuatro nucleos generadores: sociocultural,
personal, conocimientos y comunicacién. Dentro
de todos los anteriores se realizan actividades que
incorporan artes musicales y plasticas, sin embargo
estas son utilizadas como medio para el desarrollo
integral del nifio®2.

sustentan la

e En el Ciclo de Transicién la estructura curricular
se basa en cinco bloques teméticos, uno de ellos
se refiere a la comunicacion a través de distintos

lenguajes y en este se incorporan el lenguaje
musical y el lenguaje plastico, los cuales son
impartidos a través de componentes ritmicos,
de sonido, musicales, formas,
colores, texturas y técnicas, asi como herramientas
plasticas®.

instrumentos

Las clases en Educacion Preescolar no se encuentran
seccionadas en sino que, segun los
Programas del MEP, un mismo maestro realiza todas
las actividades y corresponde a cada docente elaborar
su propio planeamiento segun la manera en que més
se ajuste a sus criterios organizativos, tiempo y espacio
fisico disponible. Los Programas establecen que los
horarios por actividad sean flexibles, sin embargo,
dentro de las estadisticas acerca de docentes de
Preescolar del MEP, si es posible identificar un nimero
de docentes de Educacién Musical y de Lengua
Indigena. Con este dato se puede aproximar el peso
que tiene la Educacion Cultural y Artistica dentro de la
Educacién Preescolar en el pais.

lecciones,

6.1.1.2.  Educacién General Basica

A partir de la reforma realizada al articulo 78 de
la Constitucion Politica en 1973, se declaré a la
Educaciéon General Béasica como obligatoria. Esta
se encuentra estructurada en tres ciclos. Los dos
primeros corresponden a la Educacién Primaria y
cada uno tiene una duracién de tres afos, estos se
imparten en Escuelas Primarias, que pueden ser de
dependencia publica, privada o subvencionada.
El tercer ciclo corresponde a la primera etapa de la
Educacién Secundaria, esta se imparte en Liceos
Diurnos y Nocturnos, de dependencia tanto publica
como privada. También se encuentran las Unidades
Pedagdgicas, las cuales son instituciones que imparten
de manera completa la Educacién General Basica, es
decir, brindan |, Il'y Il ciclo.

51 Segun lo establecido por el Departamento de Educacion Preescolar del MEP en el Decreto N° 10285-E, del 18 de julio de 1979.
52 Ministerio de Educacion Publica de Costa Rica. (2000). Programa de Estudio para el Ciclo Materno Infantil - MEP Desarrollo Didactico y Metodolégico. San José, Costa Rica.
53 Ministerio de Educacion Publica de Costa Rica. (1995). Programa de Educacién Preescolar, Ciclo de Transicion — MEP. San José, Costa Rica.
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Educacién Cultural y Artistica

En la Educacién Primaria se imparten tres asignaturas
que entran dentro del Sector Educacién Cultural y
Artistica®.

1. Educacién musical
2. Artes plésticas
3. Lengua indigena

De las dos primeras se imparten dos lecciones
semanales por asignatura, con una duraciéon de 40
minutos cada una. En cuanto a la tercera, es exclusiva
de instituciones que se encuentran en comunidades
indigenas y se imparten tres lecciones semanales con
una duracién de 40 minutos cada una.

En el Il Ciclo también se imparten varias asignaturas
pertenecientes al Sector Educacién Cultural vy
Avrtistica®®, a saber:

1. Artes plasticas
2. Educacién musical
3. Educacién fisica

De estas materias se imparten dos lecciones por
asignatura, con una duracién de 40 minutos cada una.
Cabe sefialar que las lecciones de educacién fisica se
incorporan de manera parcial, a partir del afio 2011,
momento en el que empezd a regir el Programa de
Etica, Estética y Ciudadania dentro del Programa
de Educacion Fisica del MEP, con el que se incluyen
actividades dancisticas, de movimiento corporal y
basadas en el movimiento con musica. Ademas,
en los colegios indigenas se ofrecen tres lecciones
semanales de 40 minutos cada una de Ensefianza en
artesania y musica.

Cabe mencionar también que en el pais existen dos
colegios artisticos que imparten Il Ciclo; en uno de
ellos se imparten 20 lecciones de 40 minutos, cada

una de bloque artistico; y en el otro se asignan 20
horas semanales de bloque artistico.

6.1.1.3.  Educacién Diversificada

La Educacién Diversificada comprende el IV Ciclo y
aunque es gratuita no se presenta como obligatoria.
Este eslabon de la estructura educativa se divide en
tres ramas:

* Rama académica: tiene una duracién de dos
anos y concluye con el otorgamiento del titulo de
Bachiller.

e Rama artistica: su duracion es de dos afnos, su
plan de estudios estd compuesto por asignaturas
académicas y de la rama artistica.

* Rama técnica: la educacion técnica es un
subsistema del Sistema Educativo Formal y su
duracién esde tresafios; se ofrece a quienes deseen
obtener formacién en carreras profesionales de
grado medio. Comprende cuatro modalidades:
industrial, comercial, agropecuaria y servicios.

Durante los dos afios de la rama académica se imparte
una leccién semanal tanto para artes plasticas como
para educacién musical, dos lecciones por semana
de educacion fisica y, exclusivamente en los colegios
indigenas, se imparten tres lecciones semanales de
area artistica que incluyen artesania y musica. Todas
las lecciones tienen una duracion de 40 minutos cada
una®. Al igual que en el lll Ciclo, la educacién fisica se
incorpora parcialmente a partir del afo 2011.

En cuanto a la rama artistica, en el pais existen
Unicamente dos instituciones bajo esta modalidad:
el Conservatorio de Castella en Heredia, en el que
el bloque artistico se imparte durante 20 lecciones

54 Segun lo establece el Plan de estudios Basico para | y Il Ciclos del MEP, Acuerdo 34-97, del 8 de mayo de 1997.
5 Segun lo establece el Plan de estudios Basico para Il Ciclo, del Departamento de Tercer Ciclo y Educacion Diversificada del MEP.
%6 Asi fue establecido en los Planes de estudio de Educacion Diversificada, del Departamento de Tercer Ciclo y Educacion Diversificada del MEP.
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semanales de 40 minutos cada unay el Colegio Técnico
Artistico Felipe Pérez Pérez en Liberia, en el cual se
imparten 20 horas semanales de bloque artistico.

En la rama técnica se imparten, de igual manera, las
asignaturas que se especificaron en larama académica,
sin embargo, en esta también se incorporan a la
medicion del sector las siguientes especialidades
técnicas pertenecientes a la modalidad industrial:
dibujo arquitecténico, dibujo técnico, disefio y
construccién de muebles y estructuras, disefio gréfico,
disefio publicitario y disefio y confeccién de la moda.
Todas estas especialidades técnicas se imparten
durante décimo, undécimo y duodécimo afio en
diferentes médulos, de los cuales se imparte un total
de 24 horas semanales®’.

6.1.1.4. Educacién Especial

La Educacién Especial en el pais se ofrece en centros
publicos, privados y privados subvencionados y es
impartida en Aulas Integradas (dentro del sistema
regular para estudiantes entre los 7 y los 14 afios) y
en Centros de Ensefianza Especial (desde Preescolar,
hasta la Educacién Diversificada para estudiantes
entre los Oy los 21 afos).

Dentro del sistema, el documento que justifica
la creacién de este tipo de ensefianza es la Ley de
la igualdad de oportunidades educativas de los
estudiantes con necesidades educativas especiales.
En lo que se refiere a la malla curricular, se establece
que la educacién de alumnos con necesidades
especiales debe promover el desarrollo maximo de
sus capacidades y estd basada en los programas de
Educacién Regular. A dichos programas se les agregan
disposiciones y adaptaciones de sistema que permitan
el buen desarrollo del estudiante.

Adicionalmente, se han identificado dos asignaturas
que son impartidas en los Centros de Ensefianza
Especial y que pertenecen al Sector Educacién Cultural
y Artistica:

1. Musicoterapia
2. Artes plésticas

Estas asignaturas se incorporan a la medicién del
sector como “Educacién Especial”, mientras que
la educacién impartida desde aulas integradas se
contabiliza dentro del sistema regular, segun la
estructura y asignaturas contempladas para cada
subsector (Preescolar, Primaria y Secundaria).

6.1.1.5. Educacién Superior y Técnica

La Educacion Superior y Técnica es impartida tanto
desde la dependencia publica como privada.

Para la medicion del Sector Educacién Cultural y
Artistica se realizé un barrido, de manera que se
identificé del total de las universidades e instituciones
de Educacién Técnica, cudntas imparten carreras
asociadas a los
considerados en el sector.

subsectores de la ensefanza

Las carreras identificadas como Educacion Cultural y
Artistica dentro de dichas universidades pertenecen a
diferentes éreas tales como: Bellas Artes, Arquitectura,
Disefio y Ciencias Sociales; las cuales otorgan titulos
desde el grado de Bachillerato Universitario hasta
Maestria.

En Costa Rica, la Educaciéon Superior Privada es
supervisada por el Consejo Nacional de Ensefianza
Superior Universitaria Privada (CONESUP), el cual es
un ente del Ministerio de Educacién Publica, mientras
que la Educacién Superior Publica es coordinada por
el Consejo Nacional de Rectores (CONARE).

57 Segun lo establecido en el Disefio Curricular bajo el modelo de educacién basada en normas de competencia, para cada una de las especialidades técnicas.
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6.1.2. Educacion No Formal

La Educacién No Formal se define como aquella
ensefianza que, aunque en algunos casos se encuentra
estructurada secuencialmente, no se da dentro de
una estructura formal educativa, ni concluye con un
titulo formal (no es reconocido por el MEP). Ademas,
la misma es transitoria, voluntaria y sobre un tema
especifico.

Desde el dmbito pulblico también se imparten clases
de caracter no formal. A través de la investigacién
realizada se identificé un total de 12 instituciones
que pertenecen al Ministerio de Cultura y Juventud
(6érganos desconcentrados). Se pudo obtener la
informaciéon completa para 10 de estos drganos,
mientras que los otros 2 no cuentan con informacion
financiera separada especificamente para los talleres
que imparten, por lo que no se pudieron sumar a las
mediciones del sector.

Las instituciones que se incluyeron fueron las
siguientes: Centro Costarricense de Produccién
Cinematografica, Centro Cultural e Histérico José
Figueres Ferrer, Centro Nacional de la Mdsica,
Direccién de Cultura, Escuela Casa del Artista, Museo
de Arte Costarricense, Museo Nacional de Costa Rica,
Parque Metropolitano La Libertad, Sistema Nacional
de Educacion Musical y Teatro Popular Melico Salazar.
No fue posible considerar al Museo de Arte y Disefio
Contemporaneo y al Museo Histérico Cultural Juan
Santamaria.

En Costa Rica, la Educacién No Formal no se encuentra
regulada.

6.1.3. Consumo de la formacién cultural y
artistica no formal en Costa Rica

La Encuesta Nacional de Cultura 2016 indaga aspectos
relevantes sobre el consumo de la formacién artistica
no formal en el pafs, vinculada con las éreas de baile,
aprender a tocar algln instrumento musical, pintura,
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grabado, dibujo, escultura, artes graficas, cocina,
artesanias, canto, teatro, 6pera, danza, literatura o
escritura, fotografia, cuentacuentos o titeres, cine,
television, radio o video, y otros tipos.

Entre sus principales resultados destacan:

* El 11,9 % de la poblacién de 5 afios y més recibe
algun tipo de formacién artistica.

* El 3,2 % de la poblacién de 5 afios y mas asiste a
clases de baile o danza.

* El 2,1 % de la poblacién de 5 afios y més asiste
a clases para aprender a tocar algun instrumento
musical.

* En cuanto al lugar donde asiste para recibir la
formacién artistica, el 27,7 % indica que la recibe
en una escuela o instituto privado el 17,5 % por
medio de un profesor o clase particulary el 13,8 %
en otro espacio.

6.2. Unidades de observacién

Las unidades de observaciéon son aquellos centros

educativos, instituciones y establecimientos, tanto

publicos como privados, que imparten la ensefianza
cultural, tanto en el ambito de la educacién formal
como la educacién no formal.

6.3. Directorio de

establecimientos

empresas y

Para dar inicio al proceso de medicién econémica del
sector se hizo necesario identificar a los diferentes
agentes que
productiva de la Educacién Cultural y Artistica.

interactian dentro de la actividad

Al carecer el MCJ de un directorio Unico para el
sector en estudio, desde la CSCCR se realizd una
investigacién que permitiera registrar a todos los
centros educativos, instituciones y establecimientos
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que tuvieran actividades del sector. Con el objetivo de
determinar a las instituciones de Preescolar, Primaria,
Secundaria, Educacion Especial y Educacion Superior
y Técnica de la Educacién Formal, los oérganos
desconcentrados del MCJ y academias e instituciones
privadas de la Educacién No Formal, que tienen como
actividad principal la Educaciéon Cultural y Artistica, de
manera que se consideraron agentes tanto del dmbito
publico, como del privado.

Las fuentes de informacion utilizadas
elaboracién del directorio fueron:

para la

Secretaria de Planificacion Institucional y Sectorial
del Ministerio de Cultura y Juventud (MCJ)

Desde esta fuente se logré obtener el listado de
los drganos desconcentrados del MCJ, con el fin
de identificar cudles de ellos realizan las actividades
correspondientes al Sector Educacion Cultural y
Artistica desde la Educacion No Formal Pdblica.

Registro de Variables Econémicas (REVEC)

Del REVEC, directorio perteneciente al Banco Central
de Costa Rica, se obtuvo el listado de empresas y
establecimientos que conciernen a la actividad 8542
segun la ClIU Rev. 4.

Direccién General de Tributacién (DGT)

A partir de la DGT se obtuvo el listado de nombres y
razones sociales, asi como los nimeros de cédula de las
personas fisicas y juridicas que realizaron actividades
relacionadas con el sector desde la Educacién No
Formal Privada.

Se hizo un cruce de las anteriores fuentes de
informacién y otras fuentes secundarias con el
fin de generar un Unico directorio de empresas y
establecimientos del Sector Educacién Cultural y
Artistica clasificadas en la actividad 8542.

Enalgunoscasosdebidllevarseacabounainvestigacion
mas exhaustiva con el fin de confirmar la actividad

principal de la empresa o establecimiento. Cuando
u i iz iv ificacion.
fue necesario se hizo la respectiva reclasificaciéon

Una vez elaborado el Directorio de empresas
y establecimientos fisicos y juridicos del Sector
Educacién Cultural y Artistica para el periodo 2010-
2016, se procedié a contactar a las fuentes de
informacién monetaria y no monetaria.

6.4. Fuentes de informacion

Fuentes primarias

En primera instancia se recurrié a personas con amplia
experiencia y conocimiento en el medio, con el fin de
conocer la realidad del Sector Educacion Cultural y
Artistica costarricense y para identificar a los agentes
que interactdan en el mismo.

En los casos de los Subsectores de Educacion Formal
Publicay Privada y de Educaciéon No Formal Publica, se
procedio a contactar a todos los agentes identificados.

Ademés se establecié comunicaciéon con gran
parte de los agentes pertenecientes a la Educacion
Cultural y Artistica No Formal Privada, mediante
la seleccion de una muestra en el Directorio de
empresas y establecimientos fisicos y juridicos del
Sector Educacién Cultural y Artistica, la cual se obtuvo
aplicando a cada uno de los agentes identificados
segun actividad econémica el método de muestra
minima con dos estratos®.

A partir del acercamiento a las fuentes primarias, se
obtuvo informacién de ingresos, gastos y coeficientes
técnicos, la cual fue utilizada para los célculos de
indicadores monetarios y no monetarios del sector.

% | a técnica utilizada para calcular el tamafio de la muestra es el disefio de muestra minima con dos estratos, también conocida como técnica de Neyman, y consiste en determinar los valores de nh
(nimero de unidades que se extraen del h-ésimo estrato de la muestra) de forma tal que para un tamafio de muestra fijo igual a “n” la varianza de los estimadores sea minima. Este método supone obtener
un tamafio de muestra minimo para un nivel de precision dado, dividiendo los elementos seleccionados de la muestra en dos estratos: uno auto representado y otro aleatorio.

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA
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Direccion General de Tributacion (DGT)

La Direccién General de Tributacion (DGT) es una
institucion creada en 1917, inicialmente con el nombre
de Oficina de la Tributacién Directa. Representa una
dependencia del Ministerio de Hacienda y se encarga
de la administracion y fiscalizacién general de los
tributos.

Para fines de la CSCCR, esta fuente de informacién
permitié identificar de manera agregada la “Renta Total
Bruta” y el “Total de Costos, Gastos y Deducciones
permitidos por ley” de las Declaraciones Juradas del
Impuesto sobre la Renta para el Sector Educacion
Cultural y Artistica en la Educaciéon No Formal Privada.

Las actividades econdmicas consideradas para el
Sector Educacién Cultural y Artistica en la Educacién
No Formal privada por cédigo tributario son las
siguientes:

Cuadro 6.2

Costa Rica: actividades econémicas del Sector Educacién Cultural y

Artistica por cédigo, segun el Registro Unico Tributario

Caodigo Tributario Descripcion
809003 Escuelas de musica
809005 Escuelas de arte
921901 Escuelas de baile

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos
de la DGT.

Una de las limitantes de esta fuente consiste en que
la informacién estadistica monetaria disponible no
se encuentra desglosada por producto, lo que no
permite realizar el detalle necesario para la cuenta de
produccién. Por este motivo, se utilizé Unicamente el
dato agregado de la Renta Total Bruta como homéloga
al valor de la produccion.
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Banco Central de Costa Rica (BCCR)

El Banco Central de Costa Rica es el ente encargado
de llevar las Cuentas Nacionales del pais, por lo que
tiene indicadores econdémicos como la cuenta de
produccién de la Educacién Formal y estructuras de
costos de la actividad 8542, Ensefianza cultural.

Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC)

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos es el rector
del Sistema Estadistico Nacional (SEN) y coordina la
produccién estadistica del pafs.

Entre la informaciéon de interés generada por el INEC
se encuentra la cantidad de personas ocupadas para
la actividad 8542, Ensefianza cultural.

Registros Administrativos de la Caja Costarricense
de Seguro Social

Este registro pone a disposiciéon el nimero de
trabajadores y salario promedio por sector institucional
(Empresa privada, Cuenta propia, Instituciones
auténomas, Gobierno, Convenios especiales y Servicio
domeéstico) y por rama de actividad.

Ministerio de Educacién Publica (MEP)

Esta fue la Unica fuente de informacion referente a
Educacién Preescolar, Primaria y Secundaria, de la
misma se logré identificar una serie de indicadores
monetarios y no monetarios que permitieron realizar
los calculos de medicién para el subsector.

Consejo Nacional de Rectores (CONARE)
Esta fuente permitié determinar la matricula de las

areas de estudio de las Universidades Publicas y
Privadas del pais.
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6.5.

Cuenta de produccién en términos
corrientes (colones)

6.5.1. Educacion Cultural y Artistica en
Preescolar, Primaria y Secundaria

Si bien no fue posible construir una cuenta de
produccién que siga los lineamientos técnicos
y estrictos que establece el Sistema de Cuentas
Nacionales para este subsector debido a que el mismo
no representa un establecimiento como tal, se realizé
un calculo que permite disponer de una aproximacion
a dicha cuenta de produccion.

Cuadro 6.3

Se procedié aidentificar la cantidad de docentes segun
asignatura, de manera que se obtuviera el porcentaje
de docentes de los subsectores culturales respecto
del total, para ello se consider6é que la participacion
de docentes de Educaciéon Cultural y Artistica con
respecto al total de docentes es representativa de la
participacion que tiene el sector cultural dentro de la
Educacién total del pais. Seguidamente se muestran
los porcentajes obtenidos:

Costa Rica: cantidad total de docentes en Educacién Preescolar, Primaria, Secundaria y Educacion Especial, 2010-2016

Total Educacion

Afo Preescolar, Primaria y Preescolar Primaria Secundaria Especial
Secundaria
Total E.C. %E | Total E.C %E. | Total E.C %E Total E.C %E. | Total E.C % E.
Areas A C.A. | Areas A C.A. | Areas A C.A. | Areas A C.A. | Areas A C.A
2010 | 64828 3495 54% | 7449 203 2,7% | 27639 1582 57% | 24018 1.605 6,7% | 5722 105 1,8 %
2011 663895080 ..... 7 ,7% 7683 ...... 208 ...... 2 ’7% 27691 ..... 1610 ..... 5 ,8% 24689312112,6% 6326 ...... 141 ...... 2,2%

2012* 667485107 ..... 7 ,7% 7697 ...... 208 ...... 2 ,7% 281491619 ..... 5 ,8% 24776313812,7% 6126 ...... 142 ...... 2,3%

2013* 761796365 ..... 8 ,4% 8654 ...... 248 ...... 2 ’9% 304882213 ..... 7 ’3% 28987352112,1% 8050 ...... 382 ...... 4’7%

2014 752976456 ..... 8 ,6% 8898 ...... 262 ...... 2 ,9% 292762167 ..... 7 ’4% 29372362212,3% 7751 ...... 405 ...... 5,2%

2015 793656821 ..... 8 ,6% 8885 ...... 250 ...... 2 ,8% 32381 ..... 2509 ..... 7 ’7% 29797355211’9% 8302 ...... 509 ...... 6,1%

2016 827687026 ..... 8 ’5% 9161 ...... 265 ...... 2 ,9% 334242600 ..... 7 ,8% 31122363211,7% 9061 ...... 528 ...... 5,8%

* Estimaciones propias, con base en informacién del Departamento de Estadisticas del MEP.

** E.C.A. hace referencia a la Educacién Cultural y Artistica.

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos del Departamento de Estadisticas del MEP.

A partir de dicho porcentaje se estimé la cuenta de produccién de la siguiente manera:

a. Se obtuvo la cuenta de produccién para la
Educacién Preescolar, Primaria, Secundaria vy
Especial total, que construye el BCCR.

b. Se aplico el porcentaje de docentes de Educacion

Cultural y Artistica a cada uno de los componentes
de dicha cuenta de produccién (produccion,

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

consumo intermedio y valor agregado bruto), para
cada afio en estudio.

c. Alaplicar los porcentajes indicados, se obtuvo una

aproximacion a la cuenta de producciéon de este
subsector.
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Cuadro 6.4

Costa Rica: cuenta de produccién del Sector Educacién Cultural y Artistica en la Educacion Preescolar, Primaria y Secundaria, dependencia

publica y privada, 2010-2016

Millones de colones

Procedencia 2010 Estructura% 2011 Estructura % 2012 Estructura% 2013 Estructura % 2014 Estructura% 2015 Estructura%  2016* Estructura %
Produccion 564094 1000%  90.331,3 100,0% 1014588 1000% 1230716 1000% 1386605 1000%  151.8743  1000% 1587973  100,0%
ﬁf;f;‘g:ﬁo 63165  112% 111495  123% 134261  132% 174793  140% 200544  145% 215292  142%  23.286,6 14,7 %
L’f&‘t’é agregado 50009 g% 791818  877% 880327  868% 1058924  860% 1186061  855% 1303450  858% 1355107 85,3 %

* Datos preliminares.

Fuente: Elaboracion del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

En el cuadro anterior se puede apreciar que los
indicadores presentan un incremento del 60 % en el
valor de la produccién del afio 2011 con respecto al
2010, mientras que el consumo intermedio y el valor
agregado bruto crecieron también en magnitudes
similares. Lo anterior se debe a que a partir del 2011
se incorporaron los lineamientos propuestos en el
Programa de FEtica, Estética y Ciudadania dentro
del Programa de Educacion Fisica de Secundaria.
Los lineamientos de dicho programa incorporan
actividades dancisticas, movimiento corporal y
movimiento con mdusica dentro de la Educacién
Fisica, lo cual justifica su inclusién en el sector. Por
esta razén, el porcentaje de profesores de Educacion
Cultural y Artistica, y consecuentemente los valores
de los indicadores, aumentan significativamente en
dicho afio.

6.5.2. Educacion Superior y Técnica

En el caso de las universidades e instituciones privadas
que cuentan con carreras artisticas, el valor de la
produccién a precios corrientes se calculé a partir de
la informacién estadistica por actividad proporcionada

59 Ver Anexo 8. Carreras universitarias dentro del Sector Educacion Cultural y Artistica en Costa Rica.
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por la DGT. Ademas, se recabd informacion de las
estructuras de costos para algunas de ellas y, a partir
de estas, se conformé una estructura de costos general
para el subsector. De las instituciones restantes, se
obtuvieron datos de la cantidad total de estudiantes
matriculados, asi como de la cantidad de estudiantes
matriculados en las carreras artisticas de interés para
la CSCCR®.

Con base en dicha informacién, se determiné el
porcentaje de estudiantes pertenecientes a la
Educacién Cultural y Artistica, el cual fue aplicado
al valor bruto de produccién identificado para las
universidades, de manera que se utilizd la estructura
general de costos obtenida para el subsector,
estimandose la cuenta de produccion de la Educacion
Superior y Técnica Privada.

Para la Educacion Superior y Técnica Publica se obtuvo
informaciéon de cuestionarios y de liquidaciones
presupuestarias especificas de las facultades artisticas
de cada universidad o institucién, por lo que la cuenta
de produccién se calculé a partir de datos de la fuente
primaria.
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Cuadro 6.5

Costa Rica: cuenta de produccién del Sector Educacion Cultural y Artistica en la Educacién Superior y Técnica, dependencia publica y

privada, 2010-2016

Millones de colones

Procedencia 2010 Estructura% 2011 Estructura % 2012 Estructura% 2013 Estructura % 2014 Estructura% 2015 Estructura%  2016* Estructura %
Produccion 177374 1000%  19.6206 1000% 222098 100,0% 234647 1000% 242446 1000% 266277  1000% 280982  100,0%
ﬁ?:;:g:j?o 35832 202% 38699  197% 43027  194% 44638  190% 45398  187% 47495  178% 48421 17,2%
L’f&‘t’g agregado 44539 7989% 157507  803% 179071  806% 190008  810% 197048  813% 218781  822% 232560 82,8 %

* Datos preliminares.

Fuente: Elaboracion del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

6.5.3. Educacion No Formal Publica

En la Educacion No Formal Pdblica se logré identificar
la Educacién Cultural y Artistica realizada desde el
MCJ y sus érganos desconcentrados. En este caso, el
valor de la produccion y los deméas componentes de
la cuenta de produccién se obtuvieron directamente

Cuadro 6.6

de la fuente primaria a través de los cuestionarios
aplicados y, en otros casos, de las liquidaciones
presupuestarias de cada establecimiento, a partir de
las cuales se determind la estructura de costos que
permitié estimar la cuenta de produccién.

Costa Rica: cuenta de produccién del Sector Educacién Cultural y Artistica en la Educaciéon No Formal Publica, 2010-2016

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura% 2011 Estructura% 2012 Estructura% 2013 Estructura % 2014 Estructura% 2015 Estructura% 2016 Estructura %
Produccién 17943 1000% 23371 1000% 25659 1000% 29894 1000%  3.031,1  100,0% 33629  1000% 37390  100,0%
Consumo
; . 2571 143% 4054 173% 4395 171% 6559  21,9% 6065  20,0% 7502 223% 981,2 262%
intermedio
m’; agegado 4 garo @57y 19317 827% 21264  829% 23335  781% 24246 80,0% 26127 TI7% 27578 738 %

* Datos preliminares.

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

A partir del afio 2011 se presenta un incremento
del 30 % en el valor de la produccién con respecto
al afo 2010, y por ende se incrementan los demas
componentes de la cuenta de produccién. Esto
se explica por el inicio de actividades del Parque
Metropolitano La Libertad del MCJ, que realiza
diversas actividades de Educacién Cultural y Artistica.

6.5.4. Educacién No Formal Privada
Para las academias, el valor de la produccién a precios

corrientes se calculd con base en la informacién
estadistica proporcionada por la DGT.

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

A partir del Directorio de Educaciéon Cultural y
Artistica No Formal Privada se establecié una muestra
representativa por area artistica, de la cual se recabaron
los coeficientes técnicos y de esta manera se obtuvo
el desglose del consumo intermedio (Cl).

El valor agregado bruto se calculé a partir de la

diferencia entre el valor de la produccién y el consumo
intermedio en términos corrientes.
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Cuadro 6.7

Costa Rica: cuenta de producciéon del Sector Educacién Cultural y Artistica en Educacién No Formal Privada, 2010-2016

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura% 2011 Estructura% 2012 Estructura% 2013 Estructura% 2014 Estructura% 2015  Estructura%  2016* Estructura %
Produccion 55087 1000% 59426 1000% 63316 1000% 70179 1000%  7.1184 1000% 74964  1000% 76436  1000%
ﬁ?;r?:;l:l?o 30884  552% 33974  572% 35258  557% 40309 574% 42625  599% 45868  612% 48307 63,2 %
Valoragregado ) 503 4489 25452  428% 28058  443% 29869  426% 28559 401 % 29095  388% 28129 368%

bruto

* Datos preliminares.

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

Cuenta de generacién del ingreso

En el caso de la cuenta de generacidon del ingreso
se obtuvieron los salarios a partir de las estadisticas
del Seguro de Salud que tiene a disposicion la Caja
Costarricense de Seguro Social, en ellas se identifica
la cantidad de empleados y salario promedio por
actividad.

Con esta informacion se aplicé una estructura de
manera que se determinaran los demdas componentes
de las remuneraciones totales (sueldos y salarios,
cargas sociales, otros ingresos de los trabajadores,
riesgos de trabajo y otros) de las actividades en
estudio. Los impuestos sobre la produccion y la
depreciacion se generaron por estructura del gasto.

Para el excedente de explotacién, se descontaron del
monto identificado para el valor agregado bruto los
rubros contemplados en la cuenta de generacion del
ingreso (remuneraciones de los asalariados, impuestos
sobre la produccién, depreciacién y subvenciones).
6.6. Balance de Oferta y Utilizacion (BOU)
Para el Sector Educacion Cultural y Artistica no fue
factible determinar el valor de las exportaciones
e importaciones, Unicamente se identificaron los
componentes de la ofertay demanda interna; por esta
razén no es posible presentar el cuadro de equilibrio
completo.
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Se identificd que la oferta de la Educacién Preescolar,
Primaria, Secundaria y Superior y Técnica y de la
Educacion No Formal Publica, se obtiene de la
produccién principal de la cuenta de produccion de
dichos subsectores.

Por parte de la demanda, se determina un consumo
final de los hogares que representa el pago que estos
realizan en la educacién tanto publica como privada y
un consumo final del gobierno que hace referencia al
pago por parte del gobierno de la educacién publica.

En el caso del BOU de la Educacién Cultural y Artistica
No Formal Privada, se registra la produccion principal
obtenida de su respectiva cuenta de produccién, la
cual representa la oferta de la Educaciéon Cultural y
Artistica realizada desde este subsector y la cual es
demandada en su totalidad por los hogares.

6.7. Gasto en cultura y su financiacién

A partir del BOU se realiza la identificaciéon, por un
lado, de los beneficiarios de los productos y servicios
culturalesy, por otro lado, de los agentes financiadores
de esos productos y servicios.

En el caso de la Educacién Cultural y Artistica, se
identifica como beneficiarios de esa ensefianza a los
hogares, es decir, son las personas las que reciben y
se benefician de ese servicio cultural.
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En cuanto a los financiadores de este servicio, se
registran varias fuentes:

La Educacién Superior y Técnica es financiada en
parte por el Gobierno Central, para el caso de las
universidades publicas, y también por los hogares, en
el caso de las instituciones privadas.

En la Educacion No Formal Plblica se identifica
como financiador predominante al Gobierno Central,

Cuadro 6.8

especificamente al Ministerio de Cultura y Juventud.
De esta, una pequefa parte se financia por los hogares.
Por su parte, la Educacién Privada No Formal Privada
es financiada en su totalidad por los hogares.

6.8. Empleo

En el siguiente cuadro se muestra la cantidad de
personas que laboran en el Sector de Educacion
Cultural y Artistica.

Costa Rica: personas ocupadas en el Sector Educacién Cultural y Artistica, segun subsector, 2010-2016

Subsector 2010 Estructura% 2011 Estructura%  2012* Estructura% 2013 Estructura % 2014 Estructura% 2015 Estructura% 2016 Estructura %
Educaciéon Formal ~ 5.113 80,5 % 6.780 844 % 6.883 83,8 % 8249 86,6% 8.360 86,5% 8.789 87,0 % 9.039 86,9 %
Preescolar 203 32% 208 2,6 % 208 25% 248 2,6 % 262 2,7% 250 25% 265 2,6 %
anana 1 582 ......... 249 % ........ 1510200% .......... 1 619 ....... 197% .......... 2213232% ........... 2 167 ...... 224% ........... 2509 ........ 248 % ......... 2600 ......... 250%
Secundana 1 605 ........ 253 % ......... 3121383% .......... 3138 ....... 3 82% .......... 3521370% ........... 3 622 ...... 375% ........... 3552 ........ 352 % ......... 3632 ......... 349%
Espec|a| .................... 1 0517% ........... 141 ........ 13% ............ 142 ........ 17% ............ 332 ........ 4 0% ............. 4 05 ........ 4 2% ............. 509 ......... 50% ........... 523 .......... 51%
Supenory Tecmca 1618 ........ 255 % ......... 1700212% .......... 1 775 ....... 2 16% .......... 1834198% ........... 1904197% ........... 1969 ........ 195 % ......... 2013 ......... 193%
ERE 120 195% 1257  156% 1328 162% 1281  134% 1302 135% 1313 130% 1366 131%
No Formal

Academias privadas 742 1,7 % 745 9,3 % 806 9,8 % 831 8,7% 847 8,8 % 854 85% 877 84 %
o rganos .................................................................................................................................................................................................................................
desconcentrados 499 79 % 512 6,4 % 522 6,4 % 450 47 % 455 47 % 459 45% 489 47 %
del MCJ

Total 6.355 100,0 % 8.037  100,0 % 8211 100,0 % 9.529  100,0 % 9.662  100,0 % 10.103 100,0 % 10.405 100,0 %

* Estimaciones propias para preescolar, primaria y secundaria, con base en informacién del Departamento de Estadisticas del MEP.

Fuente: Elaboraciéon del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del Departamento de Estadisticas del MEP, y del MCJ y sus érganos

desconcentrados.
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6.9. Otros indicadores no monetarios

Cuadro 6.9

Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector Educacién Cultural y Artistica, segun subsector, 2010-

2016
Subsector 2010 Estructura% 2011 Estructura % 2012 Estructura% 2013 Estructura % 2014 Estructura% 2015  Estructura % 2016 Estructura %
:f::::f”“ 5191 968% 5206  96,3% 5234 96,0% 5213 957% 5194 956% 5196  954% 5.196 95,4 %
Preescolar 190 35% 186 34% 181 33% 183 34% 180 33% 179 33% 177 33%
Primaria 4.082 761% 4075  754% 4068 746% 4072 748% 4057 746% 4058 745% 4.056 745%
Secundaria 843 157 % 869  16,1% 909  167% 882 162% 881  162% 882 16,2% 886 16,3 %
Especial 55 1,0 % 54 1,0% 54 1,0% 54 1,0% 54 1,0% 55 1,0% 55 1,0%
Superior y Técnica 21 04 % 22 04% 22 04% 2 04% 2 04% 2 04% 22 04%
IE::‘;ZICIM LB 174 32% 201 37% 29 40% 24 43% 21 44% 248 46% 249 46%
’;rcij:g:;'as 165 31% 191 35% 200 38% 24 41% 21 43% 238 44% 239 44%
Organos
desconcentrados 9 0,2 % 10 0,2 % 10 0,2 % 10 0,2 % 10 0,2 % 10 0,2 % 10 0,2 %
del MCJ
Total 5.365 100,0 % 5407 100,0% 5453  100,0 % 5447 100,0 % 5435 100,0% 5.444 100,0 % 5.445 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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Cuadro 6.10

Costa Rica: cantidad de docentes en preescolar, primaria y secundaria, segtn subsector y édrea artistica, 2010-2016

Descripcion 2010 Estructura% 2011 Estructura%  2012* Estructura% 2013* Estructura % 2014 Estructura% 2015 Estructura% 2016 Estructura %
Preescolar 203 58 % 208 41 % 208 41 % 248 39% 262 41 % 250 37% 265 38%
Musica 202 58 % 205 4,0 % 206 4,0 % 245 3,8% 259 4,0 % 247 3,6 % 262 3,7 %
Patrimonio 1 0,0 % 3 0,1% 2 0,0 % 3 0,1% 3 0,1% 3 0,0 % 3 0,0 %
Primaria 1.582 45,3 % 1.610 31,7% 1.619 31,7% 2213 34,8 % 2167 33,6% 2.509 36,8 % 2.600 37,0%
Musica 955 213% 980 19,3 % 985 19,3 % 1.368 215% 1.356 21,0% 1.545 22,7 % 1.617 23,0 %
Artes Visuales 437 125 % 440 8,7 % 442 8,7 % 607 9,5 % 582 9,0 % 703 10,3 % 714 10,2 %
Patrimonio 190 54 % 190 3,7 % 191 3,7% 238 3,7% 229 35% 261 38% 269 38%
Secundaria 1.605 45,9 % 321 61,4 % 3.138 61,4 % 3.521 55,3 % 3.622 56,1 % 3.552 521 % 3.632 51,7%
Artes Escénicas - 0,0 % 1.493 29,4 % 1.501 29,4 % 171 26,9 % 1.757 27,2 % 1.738 255% 1.786 254 %
Msica 802 229% 820 16,1 % 825 16,1 % 919 14,4 % 963 14,9 % 917 13,4 % 931 13,3 %
Artes Visuales 592 16,9 % 597 1,8% 600 1.8% 629 9,9 % 624 9,7 % 619 9.1 % 637 9,1 %
Disefio 21 6,0 % 21 42 % 212 4.2 % 262 41 % 278 4.3 % 278 41 % 278 4,0 %
E:;:j;‘l"" 105 30% 14 28% 142 28% 382 60% 405 63% 500  75% 528 75%
Musica 40 11 % 46 0,9 % 46 0,9 % 214 34 % 252 39% 297 44 % 301 43 %
Ates Visuales 65 19% 9% 19% %5 19% 168 26% 1583 24% 22 31% 227 32%
Total 3.495 100,0 % 5.080  100,0 % 5.107  100,0 % 6.365 100,0 % 6.456  100,0 % 6.821 100,0 % 7.026 100,0 %

* Estimaciones propias, con base en informacién del Departamento de Estadisticas del MEP.

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del Departamento de Estadisticas del MEP.

Cuadro 6.11

Costa Rica: personas ocupadas en el ambito No Formal Publico, segtin érea artistica, 2010-2016

Descripcion 2010 Estructura% 2011 Estructura% 2012 Estructura% 2013 Estructura% 2014 Estructura% 2015 Estructura% 2016 Estructura %
Musica 301 60,3 % 329 64,2 % 329 63,0 % 272 60,4 % 260 57,1 % 250 54,5 % 270 55,2 %

Artes Escénicas 84 16,8 % 69 13,4 % 81 15,5% 73 16,2 % 79 17,3 % 87 18,9 % 19 24,3 %
Artes Visuales 81 16,2 % 81 15,8 % 72 13,8 % 61 13,6 % 65 14,3 % 61 13,4 % 67 13,7 %
Publicidad, 1 0.2% 3 06% 8 15% 1% 32% 2B 50% 16 34% 9 18%
audiovisual y afines

Otros 32 6,4 % 31 6,1% 32 6,1% 30 6,6 % 29 6,4 % 46 9,9 % 25 51%

Total 499 100,0 % 512 100,0 % 522 100,0 % 450  100,0 % 455  100,0 % 459 100,0 % 489 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del MCJ y sus 6rganos desconcentrados.
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Cuadro 6.12

Costa Rica: cantidad de estudiantes matriculados, segun nivel de ensefianza®®, 2010-2016

Descripcion 2010 Estructura% 2011 Estructura% 2012 Estructura% 2013 Estructura% 2014 Estructura% 2015 Estructura% 2016 Estructura %
Preescolar 1156.319 10,9 % 116.489 1,1% 116.556 1,2% 119.880 1,4 % 122.667 11,6 % 120.723 14%  119.574 11,3 %
Pr |mar|a ............. 513 095 ........ 486% ...... 501 251 ...... 47 7% ....... 487402 R 46 6% ....... 480 125 e 458% ........ 475766 ...... 449% ........ 473447 ........ 449 % ..... 475756 ........ 45 0 %
Secundaria 426735 404% 433077  M12% 441296  422% 449035  428% 460490  435% 460201  436% 462855  437%
Total 1.055.149 100,0% 1.050.817 100,0%  1.045.254  100,0%  1.049.040 100,0%  1.058.923 100,0%  1.054.371 100,0 % 1.058.185 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y del BCCR, a partir de datos del Departamento de Estadisticas del MEP.

Cuadro 6.13

Costa Rica: cantidad de estudiantes matriculados en Educacién Superior y Técnica®', segun area artistica, 2010-2016

Descripcion 2010 Estructura% 2011 Estructura% 2012 Estructura% 2013 Estructura% 2014 Estructura% 2015 Estructura% 2016 Estructura %
Disefio 8.635 51,8% 8.481 51,3% 9.049 50,6 % 8657  483% 8624  510% 8.725 50,7 % 8.521 49,7 %
Publadad, James SO0 BT% 400 245% 45t 2% 4280 239% 3879 229% 3892 226% 3702 216%
Anes v|sua|es ........... 1 973 ........ 118% ......... 1 962 ....... 119% .......... 2115 ....... 118% .......... 2284128% ........... 2 054 ....... 121% ........... 2162 ....... 126% ........ 2219 ........ 130%
Mus|ca ..................... 9 64 ......... 58% ............ 914 ........ 55% ............ 968 ........ 54% .......... 1011 ........ 56% ........... 1 1 38 ........ 67% ........... 1 126 ........ 65 % ........ 1 108 ......... 65 %
Anes E scemcas ........... 7 77 ......... 47% ............ 806 ........ 49% .......... 1 067 ........ 6 0 % ............ 980 ....... 55% ............. 836 ........ 4 g% ............. 889 ........ 52 % ........ 1 079 ......... 6 3 %
otros ....................... 3 77 ......... 23% ............ 306 ........ 1 9% ............ 521 ........ 2 9% ............ 693 ....... 39% ............. 394 ........ 23% ............. 427 ........ 25 % .......... 503 .......... 2 9 %
Total 16.682 100,0 % 16.519  100,0 % 17.871  100,0 % 17.905  100,0 % 16.925  100,0 % 17.221 100,0 % 17.132 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

80 Se hace referencia a dependencias publicas, privadas y subvencionadas, ademas se incluye a la Educacién Especial en cada nivel de ensefianza.
%' Tanto publica como privada.
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Cuadro 6.14

Costa Rica: cantidad de participantes en cursos, talleres o programas ofrecidos por los érganos desconcentrados del Ministerio de

Cultura y Juventud, segun &rea artistica, 2010-2016

Descripcion 2010 Estructura% 2011 Estructura% 2012 Estructura %
Artes Visuales 12.678 49,8 % 29.635 68,8 % 5.486 27,0 %
Artes Escenlcas - 2167 .......... 8 5% ......... 2 335 ........ 54% .......... 2497 ....... 123% ......
Mus|ca7723 ........ 304% ......... 7 786 ....... 1 81% .......... 8998444% ......
:b’(:’l'éc\;ii‘;l J afines 70 0.3% 35 01% 03 15%
Otros 2795 ........ 110% ......... 3 255 ........ 76/0 .......... 3000 ....... 148% ......
Total 25.433 100,0 % 43.046  100,0 % 20.284  100,0 %

2013 Estructura% 2014 Estructura% 2015 Estructura% 2016 Estructura %
8.347 41,5% 9.927 45,2 % 8.136 40,0 % 11.440 41,4 %
2.449 12,2 % 3.250 14,8 % 2.539 12,5% 5.142 18,6 %
5.792 28,8 % 5.802 26,4 % 4.643 22,8 % 4872 17,6 %

572 2,8% 515 23% 1.129 56 % 2.857 10,3 %

20.096  100,0 % 21.974  100,0 % 20.339 100,0 % 27.632 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del MCJ y sus 6rganos desconcentrados.

En el cuadro anterior, llama la atencion la gran
variabilidad que tiene el dato de participantes en
cursos, talleres o programas de Artes Visuales.
Dicho comportamiento se relaciona directamente
con el nimero de visitantes al Museo de Arte
Costarricense (MAC). Durante los afos 2008-2010
el MAC se encontraba cerrado por remodelacién y
abrié parcialmente a finales del 2010. En el afo 2011
funcioné nuevamente con entrada gratuita para todo
publico, fomentando actividades masivas, por lo que
la participacion a finales de 2010 y durante 2011 fue
particularmente alta.
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Los programas ofrecidos por el MAC corresponden
a programas de Educaciéon No Formal, ya que son
disefiadosy dirigidos a grupos de estudiantes de todos
los niveles y sirven como base para las visitas guiadas.
Son facilitados por el personal del Area de Educacién
del Museo y los guias presentan informacién sobre
obras seleccionadas de las exhibiciones y los artistas,
asi como talleres complementarios.
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La medicion del Sector Musica dentro del marco de construccion de la CSCCR se implementa

bajoloslineamientos establecidos en el Manual del Convenio Andrés Bello (CAB), identificando

las siguientes actividades productivas, a partir de la Clasificacion Industrial Internacional

Uniforme, ClIU Rev. 4.

Cuadro 7.1
Costa Rica: actividades caracteristicas del Sector Musica®?
Clase CIIU 4 Actividades caracteristicas
5920 Actividades de grabaciéon y publicacién de
grabaciones sonoras
4762 Ventas al por menor de grabaciones musicales
y videograficas en almacenes especializados
9000 (P)® Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento

Como se muestra en el cuadro anterior, el Sector Musica
contempla tres actividades caracteristicas, sin embargo,
la actividad 9000 (Actividades creativas, artisticas y de
entretenimiento) se toma en cuenta de manera parcial,
ya que se incluyen Unicamente aquellas actividades y
productos que estén relacionados directamente con los
servicios de produccién, interpretacién y presentacion
de eventos musicales en vivo.

Por tanto, se consideraran los siguientes subsectores en
la medicion del Sector MUsica:

* Actividades de grabacién y publicaciéon de
grabaciones sonoras.

* Ventas al por menor de grabaciones musicales y
videograficas en almacenes especializados.

e Actividades creativas, artisticas y de
entretenimiento, especiﬁcamente:

2 Vier Anexo 9. Actividades caracteristicas del Sector Musica segun CIIU Rev. 4.

o Produccién de presentaciones musicales
en vivo.

o Interpretacion y ejecucién musical:
i. Agrupaciones musicales.
ii. Solistas.

7.1. Caracterizacion del sector

El Marco de Estadisticas Culturales (MEC) de la
UNESCO (2009) sostiene que la mdusica podria
pertenecer al dominio de Medios Audiovisuales e
Interactivos y al de Presentaciones y Celebraciones,
ya que incluye componentes de mdsica en vivo
(representacion) y grabada (audiovisual). Sin embargo,
el MEC prioriza el contenido cultural previo a la forma
que este puede adoptar. Asimismo, dentro de las
clasificaciones estadisticas gran parte del dominio
no puede ser claramente separado de actividades
asociadas con otras artes escénicas (UNESCO, 2009).

En tal sentido, este marco internacional de estadisticas
considera dentro del dominio de las Presentaciones
y Celebraciones a la Musica en todas sus formas,
incluyendo: presentaciones grabadas y en vivo,
composiciones y grabaciones musicales, musica
digital (cargas y descargas) e instrumentos musicales.

La musica es una de las industrias relacionadas con
la cultura que ha experimentado cambios en lapsos
cortos, principalmente en la forma de producir
fonogramas y distribuir sus contenidos, debido a
nuevas tecnologias que permiten la rdpida explotacion
comercial de producciones culturales “originales”,
como podria ser una composiciéon musical. Esta

93 Esta actividad se considera de manera parcial, ya que se toma en cuenta tnicamente aquellas actividades y productos que estén directamente relacionados con los servicios de
produccién de presentaciones musicales en vivo y la interpretacion y ejecucion musical realizada por agrupaciones musicales y solistas.
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levado a un cambio en el

transformacion  ha

equilibrio del poder econémico entre las actividades
culturales que son reproducibles en forma digital y
potencialmente comercializables y aquellas que no lo
son, tradicionalmente mas dificiles de comercializar
(UNESCO, 2009).

Enrique Dans (2006), muestra en su articulo “Cambios
en laindustria musical” la evolucién que ha presentado
la industria musical y el impacto que han sufrido las
empresas discograficas. Seguidamente, se hace
referencia a varios de los aspectos que este menciona.

El autor destaca que antes de lainvencién del fonégrafo
realizada por Thomas Edison en 1877, la explotacion
de una obra musical estaba ligada al momento de su
interpretacién. La musica era producida por artistas
que la escribian o interpretaban y para ello debian
participar en su reproduccién en presencia de una
audiencia que pagaba por su disfrute para sostener
de manera econdémicamente viable su actividad,
cuyas ganancias tenian un limite derivado de la
capacidad de la sala de conciertos. En ese momento,
los roles estaban separados, pues los musicos o
artistas se mantenian al margen de actividades como
la contrataciéon de la sala o de los musicos para la
reproducciéon de la obra, ya que eran los empresarios
quienes asumian estas funciones.

El sector se vio alterado a partir de la invencién de
sistemas capaces de almacenar el sonido sobre un
soporte tangible. El desarrollo del graméfono (que a
diferencia del fonégrafo utilizaba un disco plano) es el
que da origen a la industria de la musica tal y como
la conocemos actualmente. Esta tecnologia, y las
que le siguieron y perfeccionaron, respondian a una
economia basada en la escasez, utilizando costosos
medios de produccién industrial para llevar a cabo
un proceso de fabricacién de los soportes utilizados
para el almacenamiento de musica. Dado que dichos
medios no se hallaban al alcance de cualquiera,
surgié una industria que se dedicé a su fabricacion y
comercializacién en forma de piezas unitarias.
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Este papel que juega la industria hace que se convierta
en distribuidora del arte de la musica a través de
los métodos que la tecnologia pone a disposicion,
tales como internet y las redes peer to peer (P2P),
las cuales han sido determinantes para una nueva
transformacién del sector, ya que los nuevos medios
ofrecen en la actualidad una mejor distribucién de
contenidos (Dans, 2006).

Sin duda, esta fue una revolucién que afecté al modelo
de negocio convencional, del cdmo los artistas se
relacionan entre si y producen sus canciones, incluso al
papel que las audiencias comienzan a jugar pasando de
ser sujetos pasivos a convertirse en parte del proceso
creativo. Este crecimiento se debe a la continua
expansién de los servicios digitales relacionados
con la mdusica (creacién, produccién, distribucion y
consumo) a lo largo de todo el mundo, por medio de
plataformas como: Spotify, iTunes o Deezer, las cuales
ofrecen su servicio a escala mundial.

Las plataformas digitales significan un verdadero
cambio para la industria clasica al monetizar los
mercados alrededor del mundo de manera mucho
més eficiente. Sin embargo, el verdadero reto de los
servicios de musica mediante suscripcion se encuentra
en la dificultad de atraer una cantidad mayor de
suscriptores de pago a sus plataformas. Si estos
servicios consiguen potenciar su tasa de conversién,
la musica por streaming se convertird en un modelo
de negocio sostenible, aportando de nuevo vida a la
industria de la musica grabada.

Asimismo, es probable que el mayor de los desarrollos
experimentados por la industria discogréfica en
la transicion de la distribucién y consumo fisico al
digital haya sido el incremento en popularidad de
smartphones, tabletsy tiendas de aplicaciones (iTunes,
Amazon, Google Play, Ovi (Nokia), Virgin Mega,
7digital, Qobuz, Starzik, eMusic, Rhapsody/Napster,
Qriocity/SEN (Sony), BBM (BlackBerry Messenger).
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Para las compariias de musica (o cualquier otra empresa
de contenidos), asi como para los desarrolladores,
estos dispositivos moviles de consumo crean nuevas
oportunidades y caminos para distribuir y monetizar
la musica.

Figura 10

Con el fin de comprender de manera mas amplia la
dindmica del Sector MUsica, se muestra a continuacion
el diagrama de funcionamiento del mismo, el cual
parte del ciclo cultural presentado en el MEC de la
UNESCO (2009).

Funcionamiento basico del Sector Musica

Consumo/
Participacion

o

Transmis

n

Produccién

Difusién/
Circulacién

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos del MEC de la UNESCO (2009) y la colaboracién de agentes del Sector

Mdsica del pafs.

Formacidn: esta primera etapa comprende el proceso
de formacién o educacién que recibe el artista para
llegar a ser un musico o productor musical profesional,
la cual involucra tanto la educacién formal y no formal
(tanto la que se lleva a cabo en centros de estudio
reconocidos por el Ministerio de Educacién Publica
como la que se recibe en academias privadas); y
la formacién empirica, es decir, el conocimiento
adquirido por la practica y el contacto directo en el
desarrollo de la actividad.

Creacién: es el punto de origen y la creacién de

contenidos, para el sector hace referencia a la
composiciéon musical, tanto de las letras, melodia,
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armonia como de los sonidos de las obras, incluyendo
los arreglos musicales.

Producciéon: se refiere a las formas culturales
reproducibles, asi como las herramientas
especializadas, infraestructura y procesos utilizados
en su fabricaciéon. Se contempla en esta fase la
producciéon fonografica, etapa que engloba toda
una serie de procesos que podrian abarcar desde
la propia creaciéon de la idea musical hasta su
incorporacién en el soporte de grabacion (CD,
disco de vinilo, casete, soporte digital, entre otros).
Por lo que se ubican en esta fase los procesos de
grabacién, mezcla y masterizacién de la obra.
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* Grabacién: proceso que registra digitalmente
en el disco duro del ordenador el material
realizado en la fase de creacién.

* Meazcla: corresponde a la seleccién de espacio
para cada pista grabada, dandole ademas el
peso que le corresponda con respecto a las
demas.

* Masterizaciéon: Una vez que se encuentra la
mezcla final satisfactoria, se pasaré a una pista
estéreo y, a partir de ahi, empezaria la fase
de masterizacién. En esta etapa se le da el
acabado final a la obra musical.

La interrelacién es muy grande entre las distintas fases
en que se divide el proceso de produccién musical,
sobre todo en aquellos casos en los que todo el
proceso implique a la misma persona que, frente al
ordenador de su casa, decide sacar adelante un tema
musical.

Difusién/ Circulacién: esta etapa consiste en poner al
alcance de los consumidores y exhibidores productos
culturales de reproduccién masiva. En el Sector MUsica
la difusion se da por medio de la venta mayorista o
minorista y el alquiler de musica grabada, asi como
mediante la distribucion digital, la cual hace posible
que los contenidos musicales sean transferidos
directamente del creador al consumidor.

Exhibiciéon/ Recepcién/ Transmision: se refiere
al lugar donde ocurre el consumo y la provisién de
experiencias culturales en vivo con fines de consumo'y
participacion en actividades culturales puntuales, por
ejemplo la organizacién y produccién de festivales vy,
en general, de presentaciones musicales en vivo.

Consumo/ Participacidn: esta etapa es determinada

por la compra y el disfrute de contenidos musicales
por parte de los consumidores y audiencias.
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Dentro del funcionamiento del sector los principales
agentes involucrados son:

e Universidades y academias

* Artistas (musicos, intérpretes)

e Editoras de musica

e Estudios de grabacion musical

e Productoras de grabacién de audio

¢ Comercios especializados de discos de audio y
video

e Distribuidores de musica digital
® Productores de eventos musicales en vivo
e Audiencias y consumidores

Asimismo, existen otros agentes que, si bien no
se identifican claramente en la cadena de valor
presentada anteriormente, son de gran apoyo para
el sector como lo son organizaciones y asociaciones
enfocadas en agremiar, promover y reglamentar el
desarrollo del Sector Musica del pais.
7.1.1. Consideraciones sobre el Sector
Mausica en Costa Rica

El Ministerio de Cultura y Juventud cuenta con tres
instancias abocadas al desarrollo del quehacer musical:

- LaDireccién de Bandas, que articula a siete bandas
nacionales.

- El Centro Nacional de la Msica, integrado por
el Instituto Nacional de la Mdsica, la Orquesta
Sinfénica Nacional, la Companiia Lirica Nacional y
el Coro Sinfénico Nacional.
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- ElSistema Nacional de Educacion Musical (SINEM).

Estas realizan un importante trabajo educativo. Las
Bandas Nacionales se orientan al desarrollo de la
apreciacién musical, mientras que el Instituto Nacional
de la MUsica se enfoca en el desarrollo de musicos. El
SINEM tiene un perfil mas holistico que dimensiona la
formacién musical como una herramienta de desarrollo
integral. Finalmente, lasinstancias anteriores presentan
una proyeccién musical a través de conciertos en todo
el territorio nacional.

El MCJ también ha creado dos programas que
brindan estimulos a este sector: las Becas Taller** y el
Premio Nacional de Musica Carlos Enrique Vargas®.
Adicionalmente, el Programa de Fomento a las Musicas
Iberoamericanas (IBERMUSICAS), pretende fomentar
la presencia y el conocimiento de la diversidad cultural
iberoamericana en el dmbito de las artes musicales,
estimulando la formacién de nuevos publicos en
la regién y ampliando el mercado de trabajo de los
profesionales del sector. Estd actualmente integrado
por nueve paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia,
Costa Rica, México, Paraguay, Pert y Uruguay; y por la
Secretaria General Iberoamericana (SEGIB). En Costa
Rica, el Instituto Nacional de la MUsica es el encargado
de asumir la responsabilidad de coordinar la ejecucion
y funcionamiento del programa.

Por su parte, el Programa IBERORQUESTAS Juveniles
brinda apoyo, fortalecimiento, desarrollo y difusion de
los movimientos y sistemas nacionales de orquestas,
coros, bandas y otras agrupaciones musicales de nifios
y jévenes. Los paises son: Argentina, Brasil, Colombia,
Costa Rica, Ecuador, El Salvador, Espafia, Guatemala,
Haiti, México, Panama, Republica Dominicana,
Venezuela y la SEGIB. A nivel nacional el Sistema
Nacional de Educacién Musical es el encargado de
realizar las gestiones del programa.

7.1.2. Legislacion sobre el Sector Musica
en Costa Rica

El pais cuenta con leyes, decretos y reglamentos
institucionalizados que enmarcan el funcionamiento
del Sector MUsica, los cuales se detallan a continuacién.

7.1.2.1. Derechos de autor

La Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI) establece la proteccién de los derechos
de autor sobre sus obras literarias y artisticas,
considerando las producciones en el campo literario,
cientifico y artistico, independientemente del modo o
forma de expresion, tales como las obras draméticas
o dramético-musicales; las obras coreograficas y las
pantomimas y las composiciones musicales con o sin
letra (OMPI, 1979).

El derecho de autor, ademéas de estar consagrado en
la Convencién Universal de los Derechos Humanos
(Art. 27, 2), es un derecho de propiedad y debe
respetarse al igual que cualquier otro bien privado.
En Costa Rica, estos derechos estdn amparados por
la Ley N° 6683: Ley de Derechos de Autor y Derechos
Conexos. Dicha Ley protege las obras, interpretaciones
o ejecuciones y fonogramas de autores, artistas,
intérpretes o ejecutantes y productores de fonogramas
costarricenses, domiciliados o no en el territorio
nacional.

La tendencia organizativa en “el sectorindependiente”
de las artes musicales, se ha desarrollado en un marco
de derechos, concretamente los asociados con el
Derecho de Autor. Esta plataforma juridica ha dado
sustento a la conformacién de tres entidades de
gestion colectiva:

* LaAsociacionde Compositoresy Autores Musicales

64 Constituyen un estimulo econémico para el desarrollo de proyectos culturales que reconozcan, visibilicen y fortalezcan las distintas expresiones del Patrimonio Cultural Inmaterial, incluidos los del area

de musica. Este fondo, cuya convocatoria es anual, es gestionado por la Direccién de Cultura del MCJ.

A partir de los cambios aprobados en 2014 e implementados para los galardones de 2015, el Premio Nacional de Msica Carlos Enrique Vargas se divide en tres categorias: ejecucion musical, direccion
musical y composicion o arreglos musicales. Este reconocimiento es administrado por el Centro Nacional de la MUsica.
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de Costa Rica (ACAM), encargada de la gestién
de los derechos de los autores y los compositores
musicales costarricenses y extranjeros.

* La Asociaciéon de Intérpretes y Ejecutantes
Musicales de Costa Rica (AIE), responsable de la
gestion de los derechos conexos que tienen los
intérpretes y ejecutantes musicales costarricenses
y extranjeros.

* La Asociacién Costarricense de la Industria
Fonogréfica y Afines (FONOTICA), encargada de
la gestion de los derechos de los productores
fonogréficos, tanto nacionales como extranjeros,
que operan en el pais.

Estas entidades ofrecen el respaldo administrativo
y legal para hacer efectivo el cumplimiento de los
derechos de autor y conexos entre sus asociados.
Ademas, brindan beneficios relacionados con el
bienestar social y el desarrollo profesional de los
afiliados.

El Decimoctavo Informe del Estado de la Nacién (2012),
en su apartado sobre Produccién Cultural en Costa
Rica sostiene que, si bien dichas asociaciones han
jugado un rol proactivo producto de las regulaciones
establecidas en el Tratado de Libre Comercio con
Estados Unidos, estas no han rendido el resultado
esperado dado que, segin Monge (2011), mediante
el Decreto Ejecutivo N° 35536-MP del 19 de octubre
de 2009, se derogd el articulo 4 que facultaba a las
entidades gubernamentales para exigir el pago de los
derechos de autor y conexos a los establecimientos
comerciales y hoteles, como requisito para tramitar
permisos de funcionamiento o patentes en las
Municipalidades.

7.1.2.2. Espectaculos publicos en vivo

En relacion con la legislacion vigente para reglamentar
las actividades de espectaculos publicos, se encuentra
la Ley 7440: Ley de Espectaculos Plblicos, Materiales
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Audiovisuales e Impresos. Dicha ley regula, entre
otros aspectos, la valoracion de los contenidos de
Espectaculos Publicos, particularmente el cine y las
presentaciones en vivo; y su ejecucion esta a cargo
del Consejo Nacional de Espectaculos Publicos y de
la Comisién de Control y Calificacion.

Adicionalmente, el Reglamento para la Aplicacién del
Impuesto sobre Espectaculos Publicos creados por las
Leyes N° 3 del 14/12/1918 y N° 37 de 23/12/1943 y
reformas, indica en el articulo 2 en lo que respecta
a la Region Central del pais que son beneficiarios
de este impuesto: el Teatro Nacional, la Compafiia
Nacional de Teatro, el Museo de Arte Costarricense
y los programas juveniles de la Orquesta Sinfénica
Nacional, correspondiéndoles de la recaudacién de
este tributo una proporcién del 50 %, 30 %, 10 % y
10 % respectivamente. En las restantes regiones el
impuesto se pagara a favor de las Municipalidades,
las cuales destinarén el 50 % de esos ingresos para
programas culturalesy el 50 % restante para programas
deportivos en el respectivo cantén.

Asimismo, el articulo 4 establece que la Direccién
General de Tributacién actuard como Administracion
Tributaria de este impuesto y el Teatro Nacional
como dérgano auxiliar de la misma en la gestién de
fiscalizacion, administracién, recaudaciéon y distribucion
del Impuesto sobre Espectaculos Piblicos.

Segun sefala dicho reglamento, el monto a pagar por
concepto de este impuesto se calcula tomando como
base la totalidad de los ingresos brutos obtenidos en
cada presentacion del espectaculo gravado. La tarifa
para los espectaculos publicos de caracter escénico es
del 6 % en todo el pais.

Por otro lado, la Ley N° 6826: Ley de Impuesto
General sobre las Ventas, establece en su articulo 1°
un impuesto sobre el valor agregado en la venta de
mercancias y diversos servicios dentro de los cuales se
contempla un impuesto sobre el valor agregado en la
venta de mercancias y en la prestacion de los servicios
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de espectaculos publicos en general, excepto los
deportivos, teatros y cines, estos Ultimos cuando
exhiban peliculas para nifios.

En tanto el Ministerio de Economia, Industria y
Comercio (MEIC), con el fin de velar por el bienestar
de los consumidores, principalmente en caso de que
se cancele la actividad programada, establece que las
empresas que realicen espectaculos publicos deben
inscribirse en el MEIC y contar con su aprobacién
previo a la realizaciéon del evento. Para ello, se
realizaron modificaciones en el Reglamento de la
Ley N° 7472: Ley de Promocién de la Competencia y
Defensa Efectiva del Consumidor, en el cual se obliga
a las empresas de espectéaculos publicos a inscribirse
ante el MEIC y presentar un plan con detalles del lugar,
el artista, la cantidad de entradas y su precio. Ademas,
los bancos deberan retener el 100 % del monto de
entradas por preventa.

Por otro lado, la Direccion General de Aduanas
resolvié el dia 7 de junio de 2011, que para las
importaciones temporales de mercancias que ingresan
a territorio aduanero nacional con el propdsito de
ser utilizadas en espectaculos publicos de caracter
recreativo o deportivo, incluyendo las mercancias
necesarias para su mantenimiento, funcionamiento,
actuacién o transporte, se requiere la imagen que
reporta el sistema TICA (Tecnologia de Informacién
para el Control Aduanero) sobre la constancia del
patrocinador del evento que demuestre la inscripcion
de participacién del importador en dichos eventos.

7.1.3. Consumo de musica en Costa Rica
La Encuesta Nacional de Cultura 2016 indaga
aspectos relevantes sobre el consumo de mdusica en
el pais vinculados con musica grabada y asistencia a
conciertos o presentaciones de musica en vivo. Entre
sus principales resultados destacan:
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* EI51,0% dela poblacién de 5 afios y més, escucha
musica grabada.

* Entre la poblacién que escucha musica grabada,
destacan las personas de 12 a 17 afios, con un
67,3 %.

* Los tipos de musica mas escuchados entre
la poblacion de 12 afios y mas son: baladas,
romantica o pop (45,2 %), musica latina bailable
(28,1 %) y reggaetdn o reggae (19,4 %).

e El 14,9 % de la poblacién de 5 afos y méas asiste
al menos a un concierto o presentacién de musica
en vivo al afio, y en promedio lo hacen 3,4 veces.

7.2. Unidades de observacién

Las unidades de observaciéon son todas aquellas

empresas y establecimientos fisicos y juridicos que

realizan como actividad econémica las actividades
de grabacién y publicacién de grabaciones sonoras,

ventas al por menor de grabaciones musicales y

videogréficas en almacenes especializados, produccién

de presentaciones musicales en vivo y la interpretacion

y ejecucién musical (agrupaciones y solistas).

7.3. Directorio de

establecimientos

empresas y

Debido a la inexistencia de un Unico directorio dentro
del MCJ que identifique al universo de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos pertenecientes
al Sector Musica, se realizd una investigacién de
las diferentes fuentes que incluyen informacién al
respecto.

Como punto de partida se analizaron los registros que
albergan la Asociacién de Compositores y Autores
Musicales de Costa Rica (ACAM) y la Asociacion de
Intérpretes y Ejecutantes Musicales de Costa Rica

147



(AIE). También se consideraron diversas bases de
datos que se confeccionaron en distintos eventos de
convocatoria para el sector, el Sistema de Informaciéon
Cultural de Costa Rica (Sicultura), el Registro de
Variables Econémicas (REVEC) y la Direccion General
de Tributacién (DGT).

Ademas se llevd a cabo una busqueda exhaustiva en
diferentes medios, principalmente por internet, con el
fin de ubicar fuentes de informacién adicionales, para
contar con un directorio mas amplio.

En algunos casos se tuvo que confirmar la actividad de
la empresa o establecimiento y, de ser necesario, se
realizé la respectiva reclasificacion.

Posteriormente, se hizo el cruce de informacién para
crear un Unico directorio, posibilitando el mapeo de los
integrantes del Sector Musica, segln las actividades
productivas.

Las fuentes de informacion utilizadas
elaboracién del directorio fueron:

para la

Asociacion de Compositores y Autores Musicales
de Costa Rica (ACAM)

ACAM es una organizacién no gubernamental (ONG)
que vela por la promocién, defensa y gestion de los
derechos de autor que se generan cada vez que las
personas -fisicas y juridicas- utilizan obras musicales
con fines lucrativos o comerciales, ademas fomenta
la aplicacion y el respeto de los niveles juridicos de
proteccién vinculados con el uso de las obras musicales
que son propiedad de sus asociados y de los creadores
de musica afiliados a sociedades homdlogas en el
mundo a las que representa a través de convenios
de reciprocidad. Actualmente, ACAM posee en sus
registros cerca de 1 700 autores nacionales asociados
y mas de 16 000 obras musicales inscritas, asimismo
representa los derechos de més de tres millones de
autores en el mundo y posee un repertorio global de
mas de 30 millones de canciones.
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A partir de los registros de esta fuente de informacién
fue posible identificar en gran medida a los agentes
que conforman al sector.

Asociacion de Intérpretes y Ejecutantes Musicales
de Costa Rica (AIE)

AlIE es una entidad de gestion colectiva que gestiona
los derechos conexos que tienen tanto los intérpretes
y ejecutantes costarricenses  como
extranjeros, representados por medio de los contratos
de reciprocidad que ha suscrito con otras entidades
homodlogas. Dicha asociacién estd debidamente
autorizada por el Registro de Derechos de Autor y
Derechos Conexos de Costa Rica y se rige tanto por la
Ley de Asociaciones como por la Ley de Derechos de
Autor y Derechos Conexos N° 6683.

musicales

También a partir de los registros de esta fuente de
informacién fue posible identificar en gran medida a
los agentes que conforman al sector.

Otras bases de datos

Por medio de la consulta de registros de asistencia
a varios eventos vinculados con el Sector Musica, se
logré ubicar a diversos agentes del mismo.

Sistema de Informaciéon Cultural de Costa Rica
(Sicultura)

Sicultura es un sistema de informacién cultural que
forma parte de la Unidad de Cultura y Economia
del MCJ. Cuenta, entre otros componentes, con
un directorio artistico virtual. Este constituye una
plataforma de informacién y servicios que integra
registros de todas las regiones del pais por medio de
fichas que son completadas por agentes culturales.
Del Sicultura se obtuvo el registro de las personas
que disponian de ficha de informacién en el sistema
identificadas en la categoria de Musica.
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Registro de Variables Econémicas (REVEC)

Del REVEC, directorio perteneciente al Banco Central
de Costa Rica, se obtuvo el listado de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos que conciernen a
las actividades 5920, 4762 y 9000 segun la CIIU Rev.4.

Direcciéon General de Tributacién (DGT)

A partir de la DGT se obtuvo el listado de nombres
y razones sociales, asi como los nimeros de cédula
de las personas fisicas y juridicas correspondientes al
Sector Musica.

Una vez elaborado el Directorio de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos del Sector Musica
para el periodo 2010-2013, se procedié a contactar a
las fuentes de informacién monetaria y no monetaria.

7.4. Fuentes de informacion

Fuentes primarias

En primera instancia se contacto a personas con amplia
experiencia y conocimiento en el medio, con el fin de
conocer la realidad del Sector Musica costarricense e
identificar a los agentes que interactian en el mismo.
También fue necesario recurrir a los gremios que
agrupan a informantes como camaras y asociaciones.
El acercamiento sectorial se realiz6 mediante la
seleccion de una muestra en el Directorio de empresas
y establecimientos fisicos y juridicos del Sector Musica,

la cual se obtuvo aplicando a cada uno de los agentes
identificados segun actividad econdémica el método
de muestra minima con dos estratos®.

Para complementar la seleccién de las agrupaciones
musicales y los solistas se utilizé el método de criterio
de experto. En tal sentido, nuevamente se recurrié
a personas con gran trayectoria y conocimiento del
Sector Msica en el pafs.

A partir del acercamiento a las fuentes primarias, se
obtuvo informacién de ingresos, gastos y coeficientes
técnicos, la cual fue utilizada para los célculos de
indicadores monetarios y no monetarios del sector.

Direccién General de Tributacién (DGT)

La Direccidn General de Tributaciéon (DGT) es una
institucidn creada en 1917, inicialmente con el nombre
de Oficina de la Tributacién Directa. Representa una
dependencia del Ministerio de Hacienda encargada
de la administracion vy fiscalizacion general de los
tributos.

Para fines de la CSCCR, esta fuente de informacién
permitié identificar de manera agregadala “Renta Total
Bruta” y el “Total de Costos, Gastos y Deducciones
permitidos por ley” de las Declaraciones Juradas del
Impuesto sobre la Renta para el Sector Musica.

Las actividades econémicas consideradas dentro del
Sector Musica por cédigo tributario son las siguientes:

% |a técnica utilizada para calcular el tamafio de la muestra es el disefio de muestra minima con dos estratos, también conocida como técnica de Neyman, y consiste en determinar los

valores de nh (nimero de unidades que se extraen del h-ésimo estrato de la muestra) de forma tal que para un tamafio de muestra fijo igual a “n

u_n

la varianza de los estimadores sea

minima. Este método supone obtener un tamafio de muestra minimo para un nivel de precisién dado, dividiendo los elementos seleccionados de la muestra en dos estratos: uno auto

representado y otro aleatorio.
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Cuadro 7.2

Costa Rica: actividades econémicas del Sector Musica por cédigo,
segun el Registro Unico Tributario

Codigo Actividad econémica

221301 Edicion de grabaciones

223001 Reproduccion y edicion de disco flexible, duro o compacto

513708 Veenta al por mayor de discos compactos y otros dispositivos
de grabacion

523303 Discos, casetes y otros

911902 Discotecas (venta de discos, casete y otros)

921400 Actividades teatrales y musicales y otras actividades
artisticas

921402 Actividades musicales y artisticas (servicios)

924906 Grabacion de sonido (musica, etc.) en discos gramofénicos
y en cinta magnetofénica

924908 Espectaculos publicos en general excepto los deportivos y

el teatro

Fuente: Elaboracion del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de
datos de la DGT.

Una de las limitantes de esta fuente consiste en que
la informacién estadistica monetaria disponible no se
encuentra desglosada por producto, por lo que no
permite realizar el detalle necesario para la cuenta de
produccién, de manera que se utilizé Gnicamente el
dato agregado de la Renta Total Bruta como homéloga
al valor de la produccion.

Banco Central de Costa Rica (BCCR)

El Banco Central de Costa Rica es el ente encargado
de llevar las Cuentas Nacionales del pais, por lo que
pone a disposiciéon varios indicadores econdmicos,
entre ellos estructuras de costos pertenecientes a las
actividades econdmicas mencionadas anteriormente.

Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC)
El Instituto Nacional de Estadistica y Censos es el rector

del Sistema Estadistico Nacional (SEN) y coordina la
produccién estadistica del pais.
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Entre la informacién de interés generada por el INEC
se encuentra la cantidad de personas ocupadas en las
actividades econdémicas 5920, 4762 y 9000 de la CIIU
Rev. 4.

Registros Administrativos de la Caja Costarricense
de Seguro Social (CCSS)

Este registro pone a disposiciéon el nimero de

trabajadores 'y salario promedio segin sector
institucional  (Empresa privada, Cuenta propia,
Instituciones  auténomas, Gobierno, Convenios

especiales y Servicio doméstico) y rama de actividad.
Fiscalia de Espectaculos Piblicos

La Fiscalia de Espectaculos Publicos se encarga de la
recaudaciéon del Impuesto de Espectéaculos Publicos
(IEP) que se aplica a todo espectaculo publico,
diversiones y entretenimiento no gratuitos, que se
realicen en la Regién Central del pais, sean eventos
nacionales o internacionales y es administrada por el
Teatro Nacional de Costa Rica.

Para el caso del Sector Mdusica, la aplicacion de este
impuesto establece una tasa del 6 % sobre el ingreso
bruto de cada representacién de tipo musical.

La principal limitante de esta fuente radica en que no se
incluye la totalidad de presentaciones de tipo musical
del pais, pues la fiscalizacién de este impuesto fuera
de la Regién Central compete a las municipalidades.
Al no haber un Unico sistema de informacién que
comprenda la totalidad del impuesto recaudado a
nivel nacional, no es posible disponer del dato global
de los ingresos por taquilla. Sin embargo, fue factible
contar con datos agregados sobre las presentaciones
musicales llevadas a cabo en |la Regién Central durante
el periodo de interés.
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Asociacion de Compositores y Autores Musicales
de Costa Rica (ACAM)

De esta fuente de informacién se obtuvieron datos
agregados referentes a la cantidad de presentaciones
musicales en vivo realizadas en el pais, personas
asistentes y monto recaudado por la entidad por
concepto de derecho de autor para el periodo de
interés.

Monitoreo Tecnolégico (Monitec)

Monitoreo Tecnoldgico es una empresa costarricense,
creada en el afo 2000, que se dedica al monitoreo de
medios electrénicos mediante el uso de alta tecnologia
para generar reportes de toda la programacién musical
y publicitaria de un territorio. Esta empresa posee
un sistema de monitoreo digital con el cual captura,
digitaliza y procesa la informacién de diversos medios
(frecuencias de radio, televisién o cable TV) durante
las 24 horas del dia. De esta fuente de informacién
se recabaron registros de las canciones que fueron

7.5.1.
Cuadro 7.3

programadas y transmitidas en los medios radiofénicos
y televisivos del pais, segin la procedencia del artista
0 agrupacién musical.

7.5. Cuenta de produccién en términos
corrientes (colones)

Para la cuenta de produccién de las actividades
culturales, la produccién a precios corrientes se calculd
con base en la informacion estadistica segun actividad
proporcionada por la DGT.

A partir de la informacién suministrada por las fuentes
primarias y el BCCR se identificaron los coeficientes
técnicos para aplicar las estructuras de costos,
considerando el tamafio de la empresa y el subsector,
y de esta manera se obtuvo el desglose del consumo
intermedio (CI)¢’.

El valor agregado bruto se construyé por medio de la
diferencia entre la producciény el consumo intermedio
en corrientes.

Actividades de grabacién y publicacién de grabaciones sonoras (5920).

Costa Rica: cuenta de produccion de las actividades de grabacién y publicacion de grabaciones sonoras, 2010-2013

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura % 2011

Produccion 6.709,8 100,0 % 6.854,3
o i 449 ................. ; 18 W 1 300 .....
. Van : agreg ado b ruto ............... 25 649 ................. 38 2 % ............ e 243 .....

Estructura % 2012 Estructura % 2013* Estructura %
100,0%  6.839,6 100,0 % 74373 100,0 %

R 603 W 0267 ............. s 9 W 45056 ............. 606 s

R 397 % - 8129 ............. 41 . % ............ 29317 ............. 394 % .

* Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

57 Ver Anexo 1. Desglose y descripcion del consumo intermedio.
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7.5.2. Actividades de ventas al por menor de grabaciones musicales y videograficas en
almacenes especializados (4762).

Cuadro 7.4

Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de ventas al por menor de grabaciones musicales y videograficas en almacenes
especializados, 2010-2013

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013* Estructura %

Produccion 5.142,1 100,0 % 4.976,6 100,0 % 5.053,7 100,0 % 5.470,7  1000%
Co nsu mo |ntermed|o ................ 2 9838 ................. 580% 2 9552 ................. 594% ....... 29791 ............. 589 % ........... 3140 2 60.7°%
Valo ragregado bruto ............... 2 1 583 ................. 420% 2 0214 ................. 406 % ....... 20746 ............. 411% ........... 2030 5 ............. 393 % .

* Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

7.5.3. Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento (9000 (P)%2).

Cuadro 7.5

Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de produccién de presentaciones musicales en vivo, 2010-2013

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura % 201 Estructura % 2012 Estructura % 2013* Estructura %
Produccion 8.011,4 100,0 % 10.125,5 100,0%  12.756,9 100,0 % 12.017,2 100,0 %
o 55067687% ........... 69682 ................. 688%89645703%87672 ............. 730%
Vanragregadobruto ............... 25047313% ........... 31574 ................. 312%37925297%32500 ............. 270%

* Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

Cuadro 7.6

Costa Rica: cuenta de produccién de las actividades de interpretacién y ejecucién musical, 2010-2013

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura % 201 Estructura % 2012 Estructura % 2013* Estructura %
Produccion 8.615,1 100,0 % 9.788,8 100,0%  10.569,7 100,0 % 11.682,8 100,0 %
o 44012511% ........... . 7671 ................. 487%52041 ............. 492%60932 ............. 522%
Vanragregadobruto ............... 42139 ................. 489% ........... 50217 ................. 513%53657 508% 55896 ............. 478%

* Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

% Esta actividad se considera de manera parcial, ya que se toman en cuenta Unicamente aquellas actividades y productos que estén directamente relacionados con los servicios de produccion de
presentaciones musicales en vivo y la interpretacion y ejecucion musical realizada por agrupaciones musicales y solistas.
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Cuenta de generacion del ingreso

En el caso de la cuenta de generacidon del ingreso
se obtuvieron los salarios a partir de las estadisticas
del Seguro de Salud que tiene a disposicion la Caja
Costarricense de Seguro Social, en ellas se identifica
la cantidad de empleados y salario promedio por
actividad.

Con esta informacion se aplicé una estructura de
manera que se determinaran los demds componentes
de las remuneraciones totales (sueldos y salarios,
cargas sociales, otros ingresos de los trabajadores,
riesgos de trabajo y otros) de las actividades en
estudio. Los impuestos sobre la produccion y la
depreciacion se generaron por estructura del gasto.

Para el excedente de explotacion se descontaron del
monto identificado para el valor agregado bruto los
rubros contemplados en la cuenta de generacién del
ingreso (remuneraciones de los asalariados, impuestos
sobre la produccién, depreciacién y subvenciones).

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

7.6. Balance de oferta y utilizacion (BOU)
Debido a la disponibilidad de informacién, este
indicador se generd Unicamente para el producto
47610 que corresponde a discos, casetes y otros
dispositivos de musica grabada segun la Clasificacion
Central de Productos Rev. 2. En tal sentido, se extrajo
solo la produccién principal de la cuenta de producciéon
de la actividad de grabacién y publicacion de
grabaciones sonoras (5920). Los demdas componentes
de la oferta y demanda (comercio exterior, margenes
de comercio y transporte, impuesto al valor agregado
y consumo final de los hogares) se obtuvieron a partir
de las estadisticas del BCCR.

Por su parte, el consumo final de los hogares se estimé
por diferencia entre la oferta total y lo utilizado en los
demas destinos; ademas se contrastoé con lo reportado
por los hogares a partir de la Encuesta de Ingresos y
Gastos del 2004, ajustado por poblacién y precios en
los diferentes afos, resultando consistente.
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7.6.1.

Cuadro 7.7

Balance de oferta y utilizaciéon de discos, casetes y otros dispositivos de musica
grabada.

Costa Rica: BOU de discos, casetes y otros dispositivos de musica grabada, 2010-2013

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013 Estructura %
:T°f‘"°°'°“ apreclos 5.385,2 62,8 % 5.743,1 56,6%  6.007,6 58,0 % 6.184,1 58,6 %
SIS
Importaciones CIF 329,3 38% 1.356,1 134% 116338 1,2% 1.093,7 10,4 %
nyr?:s“:j rt‘ie comercio 2.154,1 251% 22973 26% 24031 232% 24736 234%
Impuesto al valor 7001 82% 746,6 74% 781,0 75% 8039 7,6%

agregado (IVA)

OFERTA TOTAL

APRECIOS DE 8.568,7 1000%  10.143,1 1000%  10.3555 1000%  10.5554 100,0 %

COMPRADOR
e

A PRECIOS DE 8.568,7 1000%  10.143,1 1000%  10.3555 1000%  10.5554 100,0 %

COMPRADOR

Consumo final de los

hogares a precios de 8.162,8 95,3 % 9.406,4 927% 102333 988%  10.403,7 98,6 %

comprador

Consumo final de los

hogares a precios 5.308,7 62,0 % 6.362,5 627%  7.0493 68,1 % 7.126,1 675%

basicos

Impuesto al valor 700,1 8,2 % 7466 74% 781,0 75% 803,9 7.6 %
agregado (VA)

?f:rzgsgftz decomercioy 5 54,1 25,1 % 2.297,3 26% 24031 232 % 24736 234 %

Exportaciones a 4059 47% 736,7 73% 122,2 12% 151,7 14%

precios de comprador

* Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

7.7. Gasto en cultura y su financiacién

A partir del BOU se identificaron los beneficiarios
dltimos del producto discos, casetes y otros
dispositivos de musica grabada, asi como quién esta
pagando (financiando) este gasto. Dicha informacién
se puede encontrar en la cuenta de “Gasto en cultura
y su financiacion”, la cual esta disponible en los sitios
web si.cultura.cr y beerfi.cr.
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En el Sector Musica, los principales beneficiarios son los
hogares que reciben y se benefician de ese producto
cultural. Desde la perspectiva del financiamiento
se determinan como agentes que financian dicho
producto a los demas agentes residentes (empresas).
El beneficiario de las exportaciones es el resto del
mundo, que adquiere y disfruta el producto cultural.
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7.8. Empleo

En el siguiente cuadro se muestra la cantidad de personas que laboran en el Sector Musica:

Cuadro 7.8

Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Musica segtn actividad econémica y subsector, 2010-2013

Descripcion

Actividades creativas,
artisticas y de
entretenimiento*

Produccion de
presentaciones
musicales en vivo

Interpretacion y
ejecucion musical

Actividades de
grabaciony
publicacion de
grabaciones sonoras

Ventas al por menor de
grabaciones musicales
y videograficas

en almacenes
especializados

Estructura %

77,0 %

Estructura %

73,7%

Estructura %

Total

100,0 %

100,0 %

100,0 %

* Esta actividad se considera de manera parcial, ya que se toman en cuenta Gnicamente aquellas actividades y productos que estén directamente relacionados con los

servicios de produccién de presentaciones musicales en vivo y la interpretacion y ejecucién musical realizada por agrupaciones musicales y solistas.

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del INEC.
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7.9. Otros indicadores no monetarios

Cuadro 7.9

Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector Musica, seguin actividad econémica principal y

subsector, 2010-2013

Actividad econémica 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013  Estructura %
Actividades creativas,
artisticas y de 658 88,0 % 705 88,6 % 742 89,0 % 772 89,1 %
emtretenimiento”
Interpretacion y 605 80,9 % 636 79,9 % 668 80,1 % 698 80,6 %
ejecuc'°n mUSIcaI ..........................................................................................................................................................
Agrupaciones an 543% 440 53% 465 %58% 492 %8%
Solistas .. o4 »8% 16 6% 203 2A3% 206 . 238%
Produccion de
presentaciones 53 71 % 69 8,7% 74 8,9 % 74 8,5%
mUSicaIes en Vivo ..............................................................................................................................................................
Actividades de
grabacién y 57 7,6 % 59 74% 60 2% 62 2%
publicacion de
grabaciones somoras
Ventas al por menor de
grabaciones musicales
y videograficas 33 4,4% 32 4,0 % 32 38% 32 3 7%
en almacenes
especializados
Total 748 100,0 % 796 100,0 % 834 100,0 % 866 100,0 %

* Esta actividad se considera de manera parcial, ya que se toman en cuenta tnicamente aquellas actividades y productos que estén directamente relacionados con los
servicios de produccién de presentaciones musicales en vivo y la interpretacion y ejecucién musical realizada por agrupaciones musicales y solistas.

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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Cuadro 7.10

Costa Rica: cantidad de proyectos beneficiados y monto otorgado para el Sector Musica seglin programa o fondo concursable, 2010-
2013

Programa o fondo que financia Afio Cantidad d_e _proyectos Monto otorgado en colones
beneficiados
2011 3 39.482.132,6
IBERORQUESTAS
2013 5 31.146.027,7
......................... 2000 A %do0000
PROARTES 2012 1 4.732.000,0
2013 2 23.595.000,0
. 2012 1 9.664.061,0
IBERMUSIC AS o
2013 7 13.395.503,2
2010 3 5.600.000,0

Becas Taller

2013 1 2.000.000,0

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del SINEM, PROARTES, Centro Nacional de la Musica y Direcciéon de Cultura
del MCJ.

Cuadro 7.11

Costa Rica: cantidad de personas de 5 afios y mas que asistieron a presentaciones musicales en vivo, 2011-2013
Descripcion 2011 2012 2013
Cantidad de personas 1.278.208 1.307.143 1.034.164

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de la ENC 2013.

Cuadro 7.12

Costa Rica: cantidad de presentaciones musicales en vivo realizadas en el pais por artistas o agrupaciones internacionales, 2011-2013

Procedencia 2011 2012 2013
Internacional 109 109 90

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de ACAM.
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Cuadro 7.13

Costa Rica: nimero de veces que se transmiten temas musicales seguin la procedencia del artista o agrupacién musical en diversos

medios de comunicacién®, 2011-2013

Procedencia del artista 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013 Estructura %

Internacional 912.222 94,7 % 1.043.013 93,8 % 1.486.057 94,7 %
Namonal ......................................... 5 081 7 ................. 53% .................. 69392 .............. 62% R 82462 ............. 53% .....

Total 963.039 100,0 % 1.112.405 100,0 % 1.568.519 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de Monitec.

69 Corresponde a los temas musicales transmitidos en frecuencias de radio, television o cable TV.

158

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA



Cuadro 7.14

Costa Rica: los 10 temas musicales nacionales mas escuchados en los diversos medios de comunicacién’®, 2010-2013

Ao N° Tema Intérprete
1 Despacito Escats
e ; 0 : q uem| amor ................................................................... Je nnlferLoa |za ................................
3 ........................................... Lo q ue me p|d as ............................................................... ManaJose Castlllo .............................
........ 4HquU|erodeC|rteAIonsoSohs&Leyenda
w0 5. .. Fnnsdodaesenpop)  losNawegantes
6 Recuérdame Erick Sanchez
7 ........................................... EI P adreNuestro ........................................................................ Kayros ......................................
S 8 ................................. LQu evas a h acer ; esta noche7 ............................................................. Ga wota .....................................
.................................................. Esunamorproh|b|doGaV|ota
............................................................. P oI||toA|eX|sJ|menez
1 Gira el mundo Percance

2011

10 En un solo dia (version latina)

Los Navegantes

Solo quiero que estés bien

2012

10 Dartelo en el aire

Xiomara

Marco Castro

1 Oportunidad

2013

10 El tiempo

Porpartes

Percance

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos de Monitec.

" Corresponde a los temas musicales transmitidos en frecuencias de radio, television o cable TV.
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SECTOR

PUBLICIDAD

Y SUBSECTOR
DISENO PUBLICITARIO




La cultura y la creatividad tienen un valor fundamental en la sociedad del siglo XXI, de los

contenidos y del conocimiento. La economia creativa, que incluye a las industrias culturales y

creativas, genera crecimiento econémico al mismo tiempo que promueve la inclusién social,

la diversidad cultural y el desarrollo integral. La publicidad forma parte de las industrias

creativas.

El Marco de Estadisticas Culturales de la UNESCO
(2009) incluye los Servicios de Publicidad y Arquitectura
en el Dominio de Disefio y Servicios Creativos, junto a
moda, disefio grafico, disefio interior y paisajismo. La
Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio
y Desarrollo (UNCTAD) identifica dentro del Grupo
de Creaciones Funcionales los Subgrupos de Disefo,
Nuevos Medios y Servicios Creativos, y en este
altimo incorpora a la Publicidad. Asimismo, el Banco
Interamericano de Desarrollo en el libro La Economia
Naranja (2013) la incluye en el grupo de Creaciones
Funcionales, Nuevos Medios y Software, junto a
Disefno, Software de contenidos, Agencias de noticias
y otros, Servicios de informacién y Moda. Por su parte,
el Manual de CSC del Convenio Andrés Bello ubica
a la Publicidad de manera transversal en los Sectores
Diseno, Editorial y Audiovisual.

Los mensajes publicitarios, siguiendo la definicion
de cultura del Manual del CAB, crean y transmiten
contenidos simbdlicos (ideas, valores, formas de very
vivir la vida), siendo el creativo dentro de las agencias
de publicidad el sujeto creador de estos mensajes.
Segun se establece en dicho Manual, desde la CSC
no se realizan juicios de valor, sino que se adopta una
posicion de neutralidad y objetividad; de esta manera,
las mediciones de la publicidad no realizan distincion
entre anuncios publicitarios “buenos” o “malos” y
consideran, tanto aquellos que tienen como objeto la
venta de productos o servicios (publicidad), como los
que promueven causas sociales, la cultura de paz, la
ecologia, entre otros (propaganda).

La publicidad cumple asi su funcién simbdlica desde

un sistema dual en el que se realiza una primera
interpretacion por parte del creador y también permite
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que la manifestacién adquiera sentido por parte de
quién la disfruta, es decir, todas aquellas personas que
le dan diferentes sentidos al anuncio, dependiendo y
al mismo tiempo influyendo en sus creencias, valores,
opiniones, usos y costumbres.

Para la medicion del Sector Audiovisual en la CSCCR,
el Equipo Técnico llevd a cabo un acercamiento a los
productores audiovisuales costarricenses, a quienes se
les consulté lainformacién requerida para la generacién
de datos del sector. Durante el proceso de consulta
estos solicitaron cuantificar y visibilizar el aporte de
la publicidad de manera independiente, dada su
importancia como actividad creativa y generadora
de ingresos a nivel nacional (que ademas posibilita la
produccién de otras actividades culturales).

El Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, teniendo
en cuenta la definicién funcional de cultura, las
posibilidades técnicas y las necesidades del pais,
llegd a la conclusion de que era importante medir y
visibilizar a la publicidad de manera independiente
e incluyé un sector adicional en el campo cultural,
coincidiendo con otros paises como Chile, Espafia,
Finlandia y Republica Checa.

Técnicamente, se optd por llevar a cabo el célculo
de la publicidad de manera separada de los demas
sectores, de forma tal que no afecte la posibilidad de
comparacion internacional con aquellos paises que
todavia no la miden.

Es asi que, en octubre del 2013, la CSCCR publica las

primeras mediciones del Sector Publicidad mostrando
datos para el periodo 2010-2012.
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Publicidad y Diseno Publicitario

Sin embargo, a partir de las recomendaciones técnicas
del equipo de trabajo a cargo de la segunda edicién
del manual metodolégico de CSC del CAB, se ha
incorporado el Subsector Disefio Publicitario dentro
del Sector Disefio. Debido a lo anterior y dada la
experiencia de otros paises que han desarrollado la
medicién de este subsector, el Equipo Técnico de la
CSCCR del MCJ y BCCR se propuso llevar a cabo un
ajuste en los resultados presentados para el Sector
Publicidad. Se decidié asi cumplir con el triple objetivo
de actualizar las mediciones del Sector Publicidad,
obtener datos especificos para el Subsector Disefio
Publicitario y mantener la comparabilidad y los
lineamientos metodoldgicos a nivel internacional.

La desagregacion del Sector Publicidad pretende
delimitar alin mas el campo cultural, mediante la
identificacién del proceso creativo en el contenido
simbdlico que origina la publicidad.

De manera que el presente documento expone la
actualizacién de los datos publicados para el Sector
Publicidad con la serie de afios 2010-2013, a la vez
que se muestran datos para el Subsector Disefio
Publicitario.

La medicidon del Sector Publicidad en el marco de
la construccion de la CSCCR se realiza a partir de la
Clasificacién Industrial Internacional Uniforme, ClIU
Rev. 4.

Cuadro 8.1

Costa Rica: actividad caracteristica del Sector Publicidad”

Clase CllU 4 Actividad caracteristica

7310 Publicidad

La actividad anterior comprende el suministro de
toda una gama de servicios publicitarios, tales como:
creacion, disefio, colocacién, alquiler y venta de

71 Vier Anexo 10. Actividades caracteristicas del Sector Publicidad segln CIIU Rev. 4.

tiempo y espacio en diversos medios de difusién para
anuncios de publicidad, asi como la realizacion de
campafias de comercializacion.

Apartirde lamedicion del Sector Publicidad fue posible
identificar el componente creativo que corresponde
al Subsector Disefio Publicitario, diferenciandolo de
Otras actividades de Publicidad”2.

Lo anterior se realizé mediante el proceso de consulta
a cargo del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y
BCCR hacia los agentes que componen al sector,
ademas de ajustes a la informacién publicada en las
primeras mediciones, lo cual permitié llevar a cabo
una adecuada medicion y actualizacion del Sector
Publicidad.

8.1. Caracterizacion del sector

La palabra publicidad proviene etimoldgicamente del
latin “publicare”, que a su vez proviene de “publicus”
y que significa “hacer de dominio publico algo”.

Segun la UNESCO, las industrias culturales vy
creativas se dedican a la produccién, reproduccion,
promocioén, difusion y comercializaciéon de bienes,
servicios y actividades de contenido cultural, artistico
o patrimonial, e incluyen a la publicidad y al disefio
grafico como parte relevante del proceso.

Dentro de las funciones de las empresas vy
establecimientos fisicos y juridicos que se dedican
a la actividad publicitaria es posible identificar a los
Departamentos Creativos, de Arte o Area de Disefio
Publicitario, los cuales ejecutan el proceso creativo de
la actividad, y hallan la razén de ser de los anuncios
publicitarios al transmitir de formas simbdlicas el
mensaje que desea transferir el cliente, siendo el
creativo dentro de las agencias de publicidad el
principal actor de esta labor. Seguidamente se
presenta el funcionamiento basico del sector:

72 Otras actividades de publicidad incluye las actividades de colocacion de anuncios de publicidad en los diferentes medios, alquiler y venta de tiempo y espacio en diversos medios de difusion, y la

realizacion de campanfas de comercializacion.
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Figura 11

Funcionamiento bésico del Sector Publicidad

CLIENTE > coMUNICACION

|

PUBLICITARIO

T ———
—} DE CUENTA — ESTRATEGI
T —— T

Director Creativo-
Director de Arte-Redactor

A < PRESUPUESTO

Programador/Informéatico-Publicista-
Social media-Disefiador gréfico-Otros

_} EN MEDIOS |- PUBLI

N

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, con la colaboracién de agentes del Sector Publicidad del pais.
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Publicidad y Diseno Publicitario

El origen de los proyectos publicitarios obedece a la
satisfaccién de las necesidades de comunicacién de
los clientes por medio de los agentes que intentan
fomentar el consumo de un producto o servicio a
través de un mensaje en los medios de comunicacién.

A partir de las necesidades de comunicacién, el
agente publicitario es quien posee las capacidades
técnicas para cumplir el objetivo de comunicacién
hacia los consumidores, desarrollando con ello el
proceso de creacién, produccién y colocacion de
los proyectos publicitarios. Este trabajo se desarrolla
generalmente en cuatro Departamentos: Estrategia,
Creativo, Desarrollo del Proyecto y Colocacion en
medios.

Cliente: es quien desarrolla y entrega al Ejecutivo
de Cuenta los antecedentes, objetivos o ideas
del proyecto o marca, asimismo informa sobre el
presupuesto disponible para la campafa. En ocasiones,
el cliente aporta el material para la postproduccién y
colocacion del producto, o bien el producto final para
su colocacion en medios.

Ejecutivo de Cuenta: sirve de intermediario entre
el cliente y la agencia. Debe coordinar junto con
el Departamento de Planeaciéon Estratégica vy
Presupuesto el andlisis y evaluacién del proyecto
a desarrollar. Asimismo, debe hacer entrega del
proyecto al Director creativo, quien bajo el concepto
estratégico aprobado debe desarrollar la creatividad
cumpliendo las guias de ejecucion, ya sea el desarrollo
de material publicitario, anuncio de televisién, pagina
web, entre otros.

Estrategia y presupuesto: el Departamento de
Estrategia estd compuesto por planners, mercadélogos
y relacionistas publicos, quienes se encargan de
elaborarlos planes de medios de lacampafia en funcion
de los datos, objetivos, presupuesto, calendario para
la elaboracién del proyecto o producto, estudios de
mercado, asi como elegir el momento adecuado para
plantear una accién comercial.
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Departamento Creativo: recibe el proyecto a
desarrollar, es el responsable de sistematizar la idea,
realizar el arte y disefio del proyecto (preproduccion,
produccién y postproduccién) que trasmitird el
mensaje basico de la campafia, apegada a la estrategia
y al objetivo planteados, creando un mensaje capaz
de expresar y transmitir el contenido simbdlico que
generara una reaccion del publico hacia el producto.

Desarrollo del proyecto: estd a cargo de un equipo
de trabajo multidisciplinario con profesionales
como disefiadores publicitarios y web, informaticos,
programadores, ingenieros, organizadores de eventos,
entre otros, y son quienes ejecutan las propuestas
del proyecto de acuerdo a la estrategia planteada al
cliente.

Produccién audiovisual: son aquellas empresas que
se dedican a producir material audiovisual y su servicio
puede llegar a ser un insumo que complementa la
produccién del producto publicitario.

Colocaciéon de medios: es el area encargada de
atender la difusion de la campafia publicitaria
para realizar la colocacién del producto en medios
como radio, televisién, periddicos, revistas, vallas
publicitarias, web, entre otros.

Publico: se refiere a los consumidores finales, personas
a las que van dirigidas las acciones y proyectos
publicitarios, este se define desde la etapa inicial del
proyecto.

Testeo: son aquellas empresas que cuantifican el
impacto de la publicidad en la poblacién, de manera
que indican si la publicidad fue eficaz o silogré cumplir
con el objetivo de la campana.

8.2. Unidades de observacién
Las unidades de observaciéon son todas aquellas
empresas y establecimientos fisicos y juridicos que
realizan como actividad econdémica principal el
suministro de servicios de publicidad.
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8.3. Directorio de

establecimientos

empresas y

Debido a la inexistencia de un Unico directorio dentro
del MCJ que identificara el universo de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos pertenecientes
al Sector Publicidad, se realizdé una investigacion de
las diferentes fuentes que incluyen informacién al
respecto.

Como punto de partida se analizaron los registros
que albergan la Comunidad de Empresas de
Comunicacién de Costa Rica (Comunidad), la Cdmara
de la Comunicacién Comercial (CAMCO), la Cémara
de Publicidad Exterior (CAPEX), el Registro de
Variables Econémicas (REVEC) y la Direccion General
de Tributacién (DGT).

Ademas se llevd a cabo una busqueda exhaustiva en
diferentes medios, principalmente por internet, con el
fin de ubicar fuentes de informacién adicionales, para
contar con un directorio mas amplio.

En algunos casos se tuvo que confirmar la actividad de
la empresa o establecimiento y, de ser necesario, se
realizé la respectiva reclasificacion.

Posteriormente, se hizo el cruce de informacién para
crear un Unico directorio, posibilitando el mapeo de
los integrantes del Sector Publicidad.

Las fuentes de informacion utilizadas
elaboracién del directorio fueron:

para la

Comunidad de Empresas de Comunicacion de
Costa Rica (Comunidad)

Representa laasociacién de empresas de comunicacion
de Costa Rica en las areas de publicidad, relaciones
publicas, digitales, centrales de medios y BTL’. Los
antecedentes de Comunidad se remontan a 1958, si
bien es hasta 2009 que comienza a conocerse con

este nombre. Su labor se fundamenta en estimular

la creatividad y promoverla como valor inspirador y
detonante de resultados positivos entre los asociados,
clientes y para el desarrollo de las organizaciones.

Comunidad posee un directorio de empresas de
comunicacién enfocadas en distintas categorias, de
las cuales solamente se tomd en consideraciéon a las
agencias de publicidad.

Camara de la Comunicacién Comercial (CAMCO)

La Cédmara de la Comunicacion Comercial se
conformé en agosto del ano 2000 y tiene como
objetivo resguardar y fortalecer a todos los actores
que ven en la actividad de la comunicacién comercial
un mecanismo de libre expresién y una actividad
gestora de la vida productiva nacional. De CAMCO se
consulté el directorio de empresas asociadas que se
dedican a la comunicacién comercial en el pafs.

Camara de Publicidad Exterior (CAPEX)

La Cdmara de Publicidad Exterior se cre6 en 1995,
con el fin de velar por los intereses de las empresas
de publicidad exterior en el pais. Esta fuente de
informacion aporto el listado de empresas registradas
en la actividad de publicidad exterior.

Registro de Variables Econémicas (REVEC)

Del REVEC, directorio perteneciente al Banco Central
de Costa Rica, se obtuvo el listado de empresas y
establecimientos fisicos y juridicos que conciernen a
la actividad 7310 segun la CIIU Rev. 4.

Direcciéon General de Tributacién (DGT)

A partir de la DGT se obtuvo el listado de nombres
y razones sociales, asi como los nimeros de cédula
de las personas fisicas y juridicas correspondientes al
Sector Publicidad.

SBTL (Below the line o Debajo de la linea): esta herramienta o técnica publicitaria se enfoca en formas de comunicacion no masivas para dirigirse a un target o segmento de mercado especifico.

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA
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Publicidad y Diseno Publicitario

Una vez elaborado el Directorio de empresas
y establecimientos fisicos y juridicos del Sector
Publicidad para el periodo 2010-2013, se procedié a
contactar a las fuentes de informacién monetaria y no
monetaria.

8.4. Fuentes de informacidn

Fuentes primarias

En primera instancia se contacté a personas con amplia
experiencia y conocimiento en el medio, con el fin de
conocer la realidad del Sector Publicidad costarricense
e identificar a los agentes que interacttian en el mismo.
También fue necesario recurrir a los gremios que
agrupan a informantes como cémaras y asociaciones.

El acercamiento sectorial se realizd mediante la
seleccion de una muestra en el Directorio de empresas
y establecimientos fisicos y juridicos del Sector
Publicidad, la cual se obtuvo aplicando a cada uno de
los agentes identificados segun actividad econdémica
el método de muestra minima con dos estratos’.

A partir del acercamiento a las fuentes primarias,
se determiné informacién de ingresos, gastos y
coeficientes técnicos, la cual fue utilizada para los
célculos de indicadores monetarios y no monetarios
del sector.

Direccién General de Tributacién (DGT)

La Direccidn General de Tributacion (DGT) es una
institucion creada en 1917, inicialmente con el nombre
de Oficina de la Tributacién Directa. Representa una
dependencia del Ministerio de Hacienda encargada de
la administracion y fiscalizacién general de los tributos.

Para fines de la CSCCR, esta fuente de informacién
permitié identificar de manera agregada la “Renta Total
Bruta” y el “Total de Costos, Gastos y Deducciones

permitidos por ley” de las Declaraciones Juradas del
Impuesto sobre la Renta para el Sector Publicidad.

Las actividades econdmicas consideradas dentro
del Sector Publicidad por cédigo tributario son las
siguientes:

Cuadro 8.2

Costa Rica: actividades econdmicas del Sector Publicidad por
cédigo, seguin el Registro Unico Tributario

Cédigo Actividad econémica

743000 Publicidad

743001 Servicios publicitarios

743002 Anuncios de propaganda (rétulos, mantas aire libre, etc.)

743003 Publicidad a través de la prensa y la tv

743004 Agencias de publicidad, asesoria publicitaria/servicio
profesional

743005 Alquiler de espacios publicitarios

743006 Publicidad a través de medios electronicos

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ, a partir de datos
de la DGT.

Una de las limitantes de esta fuente consiste en que
la informacién estadistica monetaria disponible no se
encuentra desglosada por producto, por lo que no
permite realizar el detalle necesario para la cuenta de
produccién, de manera que se utilizé Gnicamente el
dato agregado de la Renta Total Bruta como homéloga
al valor de la produccion.

Banco Central de Costa Rica (BCCR)

El Banco Central de Costa Rica es el ente encargado
de llevar las cuentas nacionales del pais, por lo que
pone a disposiciéon varios indicadores econdmicos,
entre ellos estructuras de costos pertenecientes a las
actividades econdmicas mencionadas anteriormente.

Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC)

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos es el
ente rector del Sistema Estadistico Nacional (SEN) y
coordina la produccién estadistica del pafs.

7 La técnica utilizada para calcular el tamafio de la muestra es el disefio de muestra minima con dos estratos, también conocida como técnica de Neyman, y consiste en determinar los valores de nh
(ntmero de unidades que se extraen del h-ésimo estrato de la muestra) de forma tal que para un tamafio de muestra fijo igual a “n” la varianza de los estimadores sea minima. Este método supone obtener
un tamafio de muestra minimo para un nivel de precision dado, dividiendo los elementos seleccionados de la muestra en dos estratos: uno auto representado y otro aleatorio.
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Entre la informacién de interés generada por el INEC
se encuentra la cantidad de personas ocupadas en la
actividad econémica 7310 de la CIIU Rev. 4.

Registros Administrativos de la Caja Costarricense
de Seguro Social (CCSS)

Este registro pone a disposicion el nimero de
trabajadores y salario promedio segun sector
institucional (Empresa privada, Cuenta propia,
Instituciones auténomas, Gobierno, Convenios
especiales y Servicio doméstico) y rama de
actividad.

8.5. Cuenta de produccion en términos
corrientes (colones)

Para la cuenta de produccién de las actividades
culturales, la produccion a precios corrientes se calculd

8.5.1. Actividades de Publicidad (7310).

Cuadro 8.3

con base en la informacion estadistica segun actividad
proporcionada por la DGT.

En el caso del Subsector Disefio Publicitario, esta se
obtuvo a partir de los datos contenidos en el Sector
Publicidad, de los cuales se extrajo el coeficiente
técnico que corresponde a las actividades de
disefio publicitario realizadas por las empresas y
establecimientos fisicos y juridicos del sector.

Desde la informacién suministrada por las fuentes
primarias y el BCCR se identificaron los coeficientes
técnicos para aplicar las estructuras de costos,
considerando el tamafio de la empresa y el subsector,
y de esta manera se obtuvo el desglose del consumo
intermedio (CI)’>.

El valor agregado bruto se construyé por medio de la
diferencia entre la produccién y el consumo intermedio
en corrientes.

Costa Rica: cuenta de produccién del Sector Publicidad, 2010-2013

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013* Estructura %
Produccion 278.377,3 100,0 % 309.640,9 100,0%  346.198,2 100,0 % 372.183,0  100,0 %
oo 95204 ................ 358% ....... 1240242 4444444444444444 401% ....... o 6885 . 392 v b 49821 44444444 390% .......
i ragreg o h 88569 ................ 642% ....... 1856167 4444444444444444 599% ....... 20 5098 : 608 W »” 72009 44444444 610% .......
* Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
8.5.2. Actividades de Diseno Publicitario.
Cuadro 8.4
Costa Rica: cuenta de produccién del Subsector Disefio Publicitario, 2010-2013
Millones de colones
Descripcion 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013* Estructura %
Produccion 71.839,3 100,0 % 67.358,6 100,0 % 78.156,0 100,0 % 97.011,6  100,0 %
Consum0|ntermed|o304597 ................ 424% ......... 275286 4444444444444444 409% ......... 314088 402% 378411 44444444 390% .......
Valoragregadobruto413796 ................ 576% ......... 398301 4444444444444444 591% ......... . 67473 598%591705 44444444 610% .......

* Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

75 \er Anexo 1: Desglose y descripcion del consumo intermedio.
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Publicidad y Diseno Publicitario

Cuenta de generacion del ingreso

En el caso de la cuenta de generacidon del ingreso
se obtuvieron los salarios a partir de las estadisticas
del Seguro de Salud que tiene a disposicion la Caja
Costarricense de Seguro Social, en ellas se identifica
la cantidad de empleados y salario promedio por
actividad.

Con esta informacion se aplicé una estructura de
manera que se determinaran los demds componentes
de las remuneraciones totales (sueldos y salarios,
cargas sociales, otros ingresos de los trabajadores,
riesgos de trabajo y otros) de las actividades en
estudio. Los impuestos sobre la produccion y la
depreciacion se generaron por estructura del gasto.

Cuadro 8.5

Para el excedente de explotacion se descontaron del
monto identificado para el valor agregado bruto los
rubros contemplados en la cuenta de generacién del
ingreso (remuneraciones de los asalariados, impuestos
sobre la produccién, depreciacién y subvenciones).
8.6. Balance de oferta y utilizacién (BOU)
Para el balance de oferta y utilizacién se consider? la
informacion de la produccién principal de la cuenta
de produccién del Sector Publicidad. Los datos de
exportaciones e importaciones se obtuvieron a partir
de las estadisticas de comercio exterior del Banco
Central de Costa Rica, y lo destinado al consumo
intermedio es estimado por la diferencia entre la
oferta total y lo exportado.

Costa Rica: BOU del Sector Publicidad, 2010-2013

Millones de colones

Descripcion 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura % 2013* Estructura %
:121:330“ de 271.765,3 858%  301.362,5 858%  339.501,0 858%  366.007,8 85,8 %
mportaciones 94738 30% 108055  30% 1882  30% 12791 30%
gfe“;:;g ?I'V‘S'“ 35.320,5 1M2% 394774 M2% 441468 1M2% 475810 1,2%

OFERTA TOTAL
A PRECIOS DE 316.568,6 1000%  351.045,1 1000%  395.576,0 100,0%  426.347,9 100,0 %
COMPRADOR

BB o
APRECIOS DE 316.568,6 1000%  351.045,1 1000%  395.576,0 100,0%  426.347,9 100,0 %
COMPRADOR
Consumo intermedio
a precios de 314.4188 993%  348.661,2 993%  392.889,7 993%  423.4525 99,3 %
comprador
gr‘:(‘j:;“;a'snltgg‘ed'° & 2790893 882% 3094841 882%  348.742,8 882% 3758715 88.2 %
gg‘r’:;:é‘;?l'\y:)'m 353205 2% 394774 2% 441468 2% 475810 1.2%
Exportaciones a 2.149,8 0,7 % 2.383,9 0,7 % 2.686,4 0,7 % 2.895,3 0,7 %

precios de comprador

* Datos preliminares.
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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8.7. Gasto en cultura y su financiacién

A partir del BOU se identificaron los beneficiarios
ualtimos de la publicidad, asi como quién estd pagando
(financiando) este gasto. Dicha informacién se puede
encontrar en la cuenta de “"Gasto en cultura y su
financiacion”, la cual esta disponible en los sitios web
si.cultura.cry becrfi.cr.

Los beneficiarios ultimos, es decir aquellos que
disfrutan los anuncios publicitarios, son los hogares,
gasto que es financiado por los demas agentes
residentes, es decir, por las empresas.

8.8. Empleo

En el siguiente cuadro se muestra la cantidad de
personas que laboran en el Sector Publicidad y en el
Subsector Disefio Publicitario:

Cuadro 8.6
Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Sector Publicidad, 2010-2013
Actividad econémica 2010 2011 2012 2013
Publicidad 6.821 7.209 8.151 7.944
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del INEC.
Cuadro 8.7
Costa Rica: cantidad de personas ocupadas en el Subsector Disefio Publicitario, 2010-2013
Actividad econémica 2010 2011 2012 2013
Disefio Publicitario 1.760 1.568 1.840 2.071
Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del INEC.
8.9. Otros indicadores no monetarios
Cuadro 8.8
Costa Rica: cantidad de empresas y establecimientos fisicos y juridicos del Sector Publicidad, 2010-2013
Actividad econémica 2010 2011 2012 2013
Publicidad 596 596 596 592

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.
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Publicidad y Diseno Publicitario

Cuadro 8.9
Costa Rica: cantidad de anuncios publicitarios por tipo de medio, 2010-2013
Tipo de Medio 2010 2011 2012 2013
Radio 2.126.143 2.274.378 2.332.391 2.374.596
e T i 72088
g, s e 0135
e w0 wes woas T amer
e ciaes T immes et o021
Total 5.364.347 5.562.321 5.967.759 6.080.117

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del BCCR.

Cuadro 8.10

Costa Rica: inversion publicitaria por tipo de medio, 2010-2013

Miles de colones

Tipo de Medio 2010 2011 2012 2013
Television 99.221.841 114.438.640 125.837.173 135.829.436

Otros medios 17.353.156 19.247.095 22.662.642 24.102.775
Total 229.136.963 262.356.219 289.407.171 313.461.145

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del BCCR.
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Otro indicador es el indice Mensual de servicios de
Publicidad que elabora el BCCR, el cual tiene de base
el afo 1991 y muestra el comportamiento o evolucién
de la actividad de servicios de publicidad en términos
de volumen del servicio producido y no en términos
monetarios.

La informacién mensual béasica para su construccion
se obtiene por medio de la contratacién de una
empresa externa, que recopila la inversién realizada
por los distintos medios, asi como el nimero de cufas
(unidades) publicitarias.

Cuadro 8.11

Los medios que se consideran en la elaboracién del
indice son:

Periddicos

Cines

Vallas publicitarias (movil, tapias, grafitis)
Radio

Revistas

Television

Costa Rica: indice Mensual de Servicios de Publicidad. Tasa de variacién media, 2010-2013

Descripcion 2010
Tasa de variacion media 21,71

2011 2012 2013
3,19 10,79 (0,62)

Fuente: Datos del Banco Central de Costa Rica.
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El presente apartado describe los principales resultados agregados de la Cuenta Satélite

de Cultura de Costa Rica, mostrando datos de los Sectores Artes Escénicas, Artes Visuales,

Audiovisual, Diseno, Editorial, Educacion Cultural y Artistica, Musica y Publicidad para el

periodo 2010-2012.

9.1. Valor agregado cultural

Cuadro 9.1

Costa Rica: valor agregado segun sector cultural, 2010-2012
Millones de colones

Sector 2010 Estructura % 2011 Estructura % 2012 Estructura %
Publicidad 178.856,9 421 % 185.616,7 38,7 % 210.509,8 39,7 %
Educamon Cu Itural y Art | Stlca ................................. 6 8 2943 ................ 161 % ............. 994093 ................ 207% ............ 1108721 2 09% .

Audlowsual ........................................................... 8 9 0568 ................ 210 % ............. 990781 ................ 207% ............ 10 1 9367 .............. 1 92% .

Ed|tor|al ............................................................... 3 ; 4000 .................. 88 % ............. 373765 .................. 78% — 25574 ............... 80% .

Dlseno ................................................................. 2 49088 .................. 59 % ............. 275273 .................. 57% 3 1 0983 ............... 59% .

Art es Vlsuales ...................................................... - 7900 .................. 30 % ............. 147563 .................. 31 . % .............. 1 6691 2 ............... 31 % .

. Musma ................................................................. 11 441 8 .................. 27 % ............. 129248 .................. 27 % .............. 140457 ............... 26 % .

ArtesEscemcasZ1979 .................. 05% ............... 2 4777 .................. 05% ............... 31264 ............... 06%
Total 424.946,4 100,0 % 479.166,8 100,0 % 530.837,6 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

Elindicador de valor agregado evidencia un crecimiento
sostenido durante el periodo 2010-2012, con un
crecimiento total registrado del 11 % en 2012 con
respecto al afio anterior. En el 2012, dicho indicador
supera los 530 000 millones de colones, cifra que
equivale a 1 056 millones de ddlares y corresponde al
2,3 % del PIB del pais.

Los sectores que muestran mayor crecimiento son Artes
Escénicas (26 %), Editorial (14 %), Artes Visuales, Disefio
y Publicidad (13 % cada uno). Por otra parte, la menor
tasa de crecimiento se registra en el Sector Audiovisual.
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En el Grafico 1 se identifica que el Sector Publicidad,
para ese mismo afio, es el que concentra el mayor
aporte en dicho indicador, ya que su participacion
ronda el 40 %, seguido de los Sectores Educacién
Cultural y Artistica y Audiovisual con contribuciones
del 21 %y 19 % respectivamente. Los menores aportes
se presentan en los Sectores Disefio, Artes Visuales,
Musica y Artes Escénicas, con cifras menores al 6 %.
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Grafico 1
Costa Rica: composicién porcentual del valor agregado segtin sector cultural, 2012
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Publicidad
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Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

9.2. Contextualizacion
Para contextualizar el valor agregado generado otras actividades econémicas de Costa Rica para el

por los sectores culturales a la economia nacional, afio 2012: call centers y otros servicios de apoyo a
se realiz6 una comparacién del valor agregado de empresas y la industria del software y la informatica.
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Cuadro 9.2

Costa Rica: Contribucién porcentual del valor agregado en el PIB segun sector cultural y actividad econémica, 2012

Sector / Actividad Porcentaje
Sectores culturales 23%
a Publicidad 0,9 %
B Educacion Cultural y Artistica 0,5%
ﬂ Audiovisual 04 %
g Editorial 0,2%
=
B\v\,' Disefio 0,1%
Artes Visuales 0,1%
ik Msica 0.1%
Artes Escénicas 0,0%
@ Call centers y otros servicios de apoyo a 239
empresas 0
g Industria del software y la informatica 1,6 %

Fuente: Elaboracion del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

Como se muestra en el cuadro, el aporte de los 8
sectores culturales medidos hasta el momento (2,3 %)
es similar a la contribucién que realizan en conjunto los

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

call centers y otros servicios de apoyo a empresas (2,3
%) y es superior al aporte de la industria del software y

la informética (1,6 %).
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9.3. Produccion cultural

Cuadro 9.3

Costa Rica: produccién segun sector cultural, 2010-2012

Millones de colones

2010
278.377,3

Sector
Publicidad

Estructura %
39,0 %

2011
309.640,9

2012
346.198,2

Estructura %
38,1 %

Estructura %
38,0 %

Artes Escénicas 9.126,1 ,

10.149,7 12.086,3 1,3 %

Total 713.173,4

100,0 %

814.790,2 100,0 % 907.617,2 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

El indicador de producciéon cultural (facturacién)
evidencia un crecimiento sostenido en el periodo
2010-2012. Al afio 2012 el valor de la produccién
cultural supera los 907 600 millones de colones, con
un crecimiento que ronda el 11 % respecto al dato del
afo anterior. Los mayores crecimientos se presentan
en los Sectores Artes Escénicas (19 %), Disefio (17 %) y
Artes Visuales (15 %), y el menor corresponde al Sector
Audiovisual (8 %).

El Sector Publicidad registra la mayor cantidad de
ingresos generados, pues su participacion es cercana
al 38 % del monto aportado, seguido por el Sector
Audiovisual, que contribuye con aproximadamente
el 25 %. Los Sectores Musica, Artes Visuales y Artes
Escénicas presentan participaciones inferiores al 5 %.
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En ese sentido, la produccién del Sector Publicidad
depende del Disefo Publicitario (23 %) y de las otras
actividades de publicidad (77 %), entendiendo estas
ultimas como las actividades de colocacién de anuncios
de publicidad en los diferentes medios, alquilery venta
de tiempo y espacio en diversos medios de difusion,
y la realizacién de campafias de comercializacion.
Por otra parte, la produccién del Sector Audiovisual
obedece en gran medida a la actividad econdémica
del servicio de televisiéon por suscripcion (64 %) y
a las de programacién y transmision de television,
programacién de radio y actividades de agencias de
noticias (22 %). El Sector Educacién Cultural y Artistica
también presenta una participacion significativa por
las actividades de educaciéon preescolar, primaria y
secundaria (77 %) y educacion superior y técnica (17 %),
ambas tanto de dependencia publica como privada.
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9.4. Comercio exterior

Cuadro 9.4

Costa Rica: comercio exterior segun sector cultural, 2010-2012

Millones de colones

Descripcion
Exportaciones

2010

2011

2012

Fuente: Elaboracion del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

El comercio exterior identificado para los sectores culturales se muestra deficitario, solamente para el afio 2010

el Sector Musica presenta una balanza comercial positiva.

CUENTA SATELITE DE CULTURA DE COSTA RICA

177



Resultados agregados

9.5. Empleo cultural

Cuadro 9.5

Costa Rica: personas ocupadas segtn sector cultural, 2010-2012

Sector 2010

Educacion Cultural y Artistica

Estructura %

Estructura %

35.739

100,0 %

100,0 % 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR, a partir de datos del INEC e informacién del MCJ.

El indicador de empleo cultural corresponde a la
cantidad de personas ocupadas en los sectores
culturales medidos hasta el momento y evidencia
un crecimiento sostenido durante el periodo 2010-
2012. Al afo 2012 se identifica un total de 40 501
personas ocupadas en actividades culturales, cifra que
presenta un crecimiento del 3 % respecto al dato del
afio anterior y equivale al 2,0 % del total de personas
ocupadas en el pais.

En cuanto a la participacion de los sectores
culturales, cerca del 78 % de esta poblacion se ubica
principalmente en los Sectores Publicidad, Audiovisual,
Educaciéon Cultural y Artistica y Artes Visuales, y con
cifras menores al 10 % los Sectores Editorial, Disefio,
Artes Escénicas y Musica.
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El Sector Educacion Cultural y Artistica presenta
una participacién significativa debido al aporte que
ejerce la ocupacién en la Educacién Formal registrada
en primaria, secundaria, superior y técnica (84 %),
asimismo el comportamiento que presenta el Sector
Publicidad coincide con el aporte del indicador de
produccién (facturacién), el cual depende del Disefio
Publicitario en un 23 % y de las otras actividades
de publicidad en 77 %. Por su parte las principales
actividades donde se ocupan las personas del Sector
Audiovisual corresponden al servicio de television por
suscripcion (47 %) y a la programacién y transmision
de television, programacion de radio y actividades de
agencias de noticias (41 %).
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2011 Estructura % 2012 Estructura %

9.6. Empresas culturales

Cuadro 9.6

Costa Rica: empresas y establecimientos fisicos y juridicos segun sector cultural, 2010-2012
Sector 2010 Estructura %
Educacion Cultural y Artistica 5.365

Editorial

Total

100,0 %

10.186 100,0 % 10.492 100,0 %

Fuente: Elaboracién del Equipo Técnico de la CSCCR del MCJ y BCCR.

Paraelafio 2012 seregistrauntotal de 10 492 empresas
y establecimientos fisicos y juridicos pertenecientes a
los ocho sectores culturales. Este indicador muestra
un crecimiento sostenido durante los afios 2010-2012,
creciendo un 3 % en 2012 con respecto al afo anterior.

Asimismo, la mayor participacién se ubica entre los
Sectores Educacion Cultural y Artistica, Artes Visuales,
Disefo y Musica, los cuales concentran cerca del 83 %
de esta cifra, mientras que los Sectores Publicidad,
Artes Escénicas, Audiovisual y Editorial presentan
participaciones menores al 6 %.

La participacion significativa del Sector Educacién
Cultural y Artistica se debe a que la mayor cantidad
de empresas y establecimientos fisicos y juridicos se
registra en la educacién formal (96 %) y en el Sector
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Artes Visuales el mayor aporte es realizado por las
actividades de producciéon de pintura, escultura,
grabado, dibujo y otras artes visuales (54 %).

Costa Rica reconoce que la cultura es un motor para
el crecimiento econdémico y los datos de la Cuenta
Satélite de Cultura lo confirman.

La informacién generada constituye el punto de
partida para la creaciéon de estimulos e incentivos
que potencien el crecimiento del sector creativo,
promoviendo la diversidad cultural costarricense.
Esto beneficia a toda la poblaciéon, porque la cultura
es fundamental para lograr el desarrollo integral,
sostenible y mas equitativo del pafs.

jLa cultura cuental
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ANEXOS



Anexo 1. Desglose y descripcién del consumo intermedio

Se realizd una estandarizacion de los rubros del consumo intermedio, identificAndose una apertura de 38
productos. Estos abarcan todos los productos que se generan en cada una de las actividades segin ClIU Rev. 4:

1.

Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca:
* Productos agropecuarios, de madera y maritimos.

Explotacion de minas y canteras:
* Piedra, arena, arcilla, sal, petréleo y gas natural, otros minerales metélicos, no metélicos y servicios de
apoyo.

Papel y productos de papel:

* Papel, cartén.

* Envases de papel y cartén.

* Otros articulos de papel y cartén.

Impresion y reproduccion de grabaciones:
* Impresidn y servicios relacionados con la impresion.
* Reproduccién de grabaciones.

Sustancias y productos quimicos:

* Sustancias quimicas basicas, abonos, plaguicidas y otros productos quimicos.
* Plasticos.

* Pinturas, barnices y productos de revestimiento similares, tintas de imprenta.
e Jabones, detergentes, perfumes, preparados de tocador.

Otras industrias manufactureras excepto reparacién e instalacién de maquinaria y equipo:

e Productos alimenticios, bebidas y tabaco.

* Productos textiles, de cuero y prendas de vestir.

* Productos de la refinacién de petréleo (gasolina, diésel, bunker).

* Productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales.

e Productos de madera y corcho.

® Productos minerales no metélicos.

* Metales, productos de metal (excepto maquinaria y equipo).

* Productos informéticos, de electrénica, de dptica y eléctricos.

* Materiales de oficina.

* Vehiculos automotores y otros equipos de transporte.

* Joyas, bisuteria, instrumentos de musica, deporte, juegos y juguetes e instrumentos médicos y
odontolégicos.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

188

Reparacion de ordenadores, efectos personales y enseres domésticos y reparacién y mantenimiento

de maquinaria y equipo:

* Reparacién de ordenadores, efectos personales y enseres domésticos y reparacion y mantenimiento
de maquinaria y equipo.

Energia eléctrica, gas, vapor y aire acondicionado, agua, evacuacion de aguas residuales y gestion
de desechos:

* Energia eléctrica, gas, vapor y aire acondicionado.

* Agua potable y alcantarillado.

e Servicios de recogida, tratamiento y eliminacién de desechos.

Construccién:

e Edificaciones residenciales.

e Edificaciones no residenciales.

e Carreteras y vias férreas.

* Proyectos de servicio publico y otras obras de ingenieria civil.

e Demoliciéon y preparacién de terrenos, instalaciones eléctricas y de fontaneria; instalacion, reparacion
y mantenimiento de edificaciones.

Comercio al por mayor y al por menor, reparacién de vehiculos automotores y motocicletas:
e Servicios de comercio.

Transporte y almacenamiento:

* Transporte de pasajeros por via maritima y terrestre.
* Transporte de carga.

* Parqueosy peajes.

e Servicios de mensajeria, courier.

* Servicios de almacenamiento y depésito.

Alojamiento y servicio de comida:
e Servicios de alojamiento (ej.: hoteles).
e Servicios de suministro de comidas (ej.: restaurantes).

Productos de edicién:
¢ Libros, periddicos, otros productos de la edicién (postales, calendarios), impresos y on line.
* Servicios de suscripcion a periddicos, revistas y otros productos de edicién.

Servicios de radio, de televisién, peliculas, videos y otros afines:
* Servicios de produccién, postproduccién, distribucion, exhibiciéon de productos audiovisuales.

e Servicios de grabacién y edicion de sonidos y montaje de disefios.

Servicios de telefonia:
e Teléfonos fijos y méviles.
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

Servicios de internet:
® Servicios de internet.

Otros servicios de telecomunicaciones:
* Servicio de television por suscripcion.

Servicios de informacién, programacién informatica, consultoria de informatica y actividades
conexas:

* Servicios de informética (soporte informético, disefio y desarrollo de aplicaciones, software).

e Servicios de agencias de noticias.

Servicios financieros y de seguros:
* Servicios de depositos, de préstamos, de inversion, de gestion de fondos, de cambio de divisas.
e Seguros (de vida, salud, entre otros).

Servicios inmobiliarios:
* Servicios de alquiler de viviendas.
* Servicios de alquiler de inmuebles no residenciales y otros servicios inmobiliarios.

Servicios juridicos y de contabilidad:
e Servicios juridicos.
e Servicios de contabilidad, consultoria fiscal y otros.

Servicios de oficinas principales y de consultoria de gestion:
* Servicios de consultoria de gestion de recursos humanos, financiera, estratégica, relaciones publicas.

Servicios de arquitectura e ingenieria y servicios conexos de consultoria técnica:
* Servicios de arquitectura e ingenieria y servicios conexos de consultoria técnica.

Servicios de investigacion cientifica y desarrollo:
e Servicios de investigacion y desarrollo en las ciencias, ingenierias, ciencias sociales, humanidades y
experimental.

Servicios de publicidad, provisiéon de espacios de publicidad y estudios de mercado:
* Servicios de publicidad, mercadeo y otros servicios de publicidad.
e Servicios de investigacion de mercados.

Otros servicios profesionales, cientificos y técnicos:
* Servicios de fotografia, disefio, traduccién e interpretacion, consultoria de seguridad y demas servicios
profesionales y técnicos.

Servicios veterinarios:
e Servicios veterinarios.
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28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.
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Servicios de alquiler y arrendamiento, excepto de propiedad intelectual:
e Alquiler de licencias, patentes y franquicias.

Arrendamiento de propiedad intelectual:
e Derechos de autor.

Servicios de agencias de viajes, operadores turisticos, servicios de reservas y actividades conexas:
* Servicios de reserva para transporte, alojamiento, boletos, guias y promocién de turismo.

Servicios de seguridad e investigacion:
* Servicios de investigacion.
* Servicios de seguridad, de carros blindados, proteccién.

Limpieza de edificios y cuidado del paisaje y mantenimiento:
* Servicio de limpieza general.

Servicios de agencias de empleo, administrativos y de apoyo de oficina y otras actividades de apoyo

a las empresas:

* Servicios de agencias de empleo y de dotacién de recursos humanos.

* Servicios de empaquetado, cobranza, centro de llamadas telefénicas, administrativos de oficina,
organizacion y ferias de asistencia.

Servicios de administracién publica y defensa, planes de seguridad social de afiliacién obligatoria:

* Administraciéon publica en general, regulacién de actividades de organismos, de la actividad
econdmica, servicios a la comunidad, relaciones exteriores, defensa.

* Mantenimiento del orden publico, seguridad y planes de seguridad social.

Enseifanza:
* Servicios de ensefianza.
¢ Capacitaciones.

Servicios de atencion de la salud humana y de asistencia social:
* Servicios médicos, odontolégicos, de enfermeria, asistencia social y hospitales.

Servicios artisticos, de entretenimiento y recreativos:
e Servicios artisticos y de entretenimiento.
* Servicios de bibliotecas, archivos, museos, juegos de azar, apuestas, deportivos y de esparcimiento.

Otros servicios:

e Afiliacion a asociaciones empresariales, religiosas, politicas.
* lavado y limpieza de productos, pelugueria y otros tratamientos de disefio, servicios flinebres.
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Anexo 2. Actividades caracteristicas del Sector Artes Escénicas segin CIIU Rev. 4

Con base en la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas (ClIU) Rev. 4,
y siguiendo los lineamientos establecidos en el Manual del CAB, las actividades econémicas que componen el
Sector Artes Escénicas son las siguientes:

9000(P)”¢ Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento:

Esta clase comprende la explotacién de instalaciones y la prestacion de servicios para atender a los intereses
culturales y de entretenimiento de los clientes. Abarca la produccion y promocién de espectaculos, actos o
exposiciones destinados al publico, y la participacién en ellos; y la aportaciéon de conocimientos y aptitudes
artisticos, creativos o técnicos para la creacion de productos artisticos y espectéaculos.

Se incluyen las siguientes actividades:

® Produccién de obras de teatro, conciertos, espectaculos operisticos o de danza y otras producciones
escénicas:

i. Actividades de grupos, circos o compafiias, orquestas o bandas.
ii. Actividades de artistas individuales, como escritores, directores, musicos, conferenciantes,
escendgrafos y constructores de decorados, etcétera.
e Gestidn de salas de conciertos, teatros y otras instalaciones similares.
¢ Actividades de escultores, pintores, dibujantes, grabadores, etcétera.
e Actividades de escritores de todo tipo; por ejemplo, de obras de ficcién, de obras técnicas, etcétera.
* Actividades de periodistas independientes.
® Restauracion de obras de arte, como cuadros, etcétera.

Se incluyen también las siguientes actividades:

* Actividades de productores o empresarios de espectaculos artisticos en vivo, aporten o no ellos
mismos las instalaciones correspondientes.

7 Para efectos de la CSCCR esta actividad se considera de manera parcial, ya que se toman en cuenta tnicamente aquellas actividades y productos que estén directamente relacionados con los servicios de
produccion para presentaciones de teatro, danza, circo, cuentacuentos y ofras artes escénicas, interpretadas por artistas individuales y agrupaciones.
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Anexo 3. Actividades caracteristicas del Sector Artes Visuales segin CIIU Rev. 4

Con base en la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas (ClIU) Rev. 4,
y siguiendo los lineamientos establecidos en el Manual del CAB, las actividades econdémicas que componen el
Sector Artes Visuales son las siguientes:

7420 Actividades de fotografia:
Esta clase comprende las siguientes actividades:
* Produccién fotografica comercial y para usuarios no comerciales:
i. Realizacién de retratos fotograficos para pasaportes, actos académicos, bodas, etcétera.
ii. Fotografias para anuncios comerciales, para editoriales y para actividades relacionadas con la
moda, los bienes raices o el turismo.
iii. Fotografia aérea.
iv. Filmacién en video de acontecimientos: bodas, reuniones, etcétera.
* Procesamiento de peliculas:
i. Revelado, impresion y ampliacion de fotografias y peliculas de los clientes.
ii. Laboratorios de revelado de peliculas e impresion de fotografias.
iii. Tiendas de revelado rapido (que no formen parte de comercios de venta al por menor de cdmaras).
iv. Montaje de diapositivas.
v. Copia, restauracion y retoque de negativo de fotografias.
e Actividades de fotégrafos de prensa.
Se incluyen también las siguientes actividades:
*  Microfilmacién de documentos.
9000 (P)”? Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento:
Esta clase comprende la explotacién de instalaciones y la prestacion de servicios para atender a los intereses
culturales y de entretenimiento de los clientes. Abarca la produccién y promocién de espectaculos, actos o
exposiciones destinados al publico, y la participacion en ellos; y la aportaciéon de conocimientos y aptitudes

artisticos, creativos o técnicos para la creacién de productos artisticos y espectéaculos.

Se incluyen las siguientes actividades:

77 Para efectos de la CSCCR esta actividad se considera de manera parcial, ya que se toman en cuenta Uinicamente aquellas actividades y productos que estén directamente relacionados con la produccion
de pintura, escultura, grabado, dibujo y otras artes visuales.
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* Produccién de obras de teatro, conciertos, espectaculos operisticos o de danza y otras producciones
escénicas:

i. Actividades de grupos, circos o compafiias, orquestas o bandas.
ii. Actividades de artistas individuales, como escritores, directores, musicos, conferenciantes,
escendgrafos y constructores de decorados, etcétera.

e Gestion de salas de conciertos, teatros y otras instalaciones similares.
* Actividades de escultores, pintores, dibujantes, grabadores, etcétera.
* Actividades de escritores de todo tipo; por ejemplo, de obras de ficcién, de obras técnicas, etcétera.
¢ Actividades de periodistas independientes.
e Restauracién de obras de arte, como cuadros, etcétera.
Se incluyen también las siguientes actividades:

* Actividades de productores o empresarios de espectéaculos artisticos en vivo, aporten o no ellos mismos
las instalaciones correspondientes.

Anexo 4. Actividades caracteristicas del Sector Audiovisual segiin CIIlU Rev. 4

Con base en la Clasificaciéon Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas (ClIU) Rev.
4, y siguiendo los lineamientos de en el Manual del CAB, las actividades econdémicas que componen el Sector
Audiovisual son las siguientes:

5911 Produccién de peliculas cinematograficas, videos y programas de television:

Esta clase comprende la actividad de produccion de peliculas cinematograficas, videos, y programas o anuncios
de television.

5912 Postproduccion de peliculas cinematograficas, videos y programas de television:

Esta clase comprende las siguientes actividades:
* Actividades de postproducciéon, como:
i. Edicion, rotulacion, subtitulado, créditos.
ii. Subtitulado para sordos.
iii. Gréficos, animacién y efectos especiales producidos por ordenador.

iv. Transferencia de pelicula a cinta.

* Actividades de laboratorios cinematogréficos y de laboratorios especiales para peliculas de animacion.
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* Revelado y procesamiento de peliculas cinematograficas.

* Reproduccién de peliculas cinematogréficas para su distribucién en cines.

5913 Distribucién de peliculas cinematograficas, videos y programas de television:

Comprende la distribucion de peliculas, cintas de video, DVD y productos similares a cines, cadenas y emisoras
de televisién y exhibidores.

Se incluye también la adquisicién de los derechos de distribucion de peliculas, cintas de video y DVD.

5914 Exhibicién de peliculas cinematograficas y cintas de video:

Esta clase comprende las siguientes actividades:

e Exhibicién de peliculas cinematograficas y cintas de video en cines, al aire libre o en otros locales de
proyeccion.

e Actividades de cineclubes.
6010 Transmisiones de radio:
Esta clase comprende las siguientes actividades:

* Emisién de senales de audiofrecuencia a través de estudios e instalaciones de emisién de radio para
la transmision de programas sonoros al publico, a entidades afiliadas o a suscriptores.

Se incluyen también las siguientes actividades:

* Actividades de cadenas de radio, es decir, la reunién de programas sonoros y su transmision a los
afiliados o suscriptores por el aire, por cable o por satélite.

* Transmisiones de radio por internet (estaciones de radio por internet).

e Transmisién de datos integrada con transmisiones de radio.

6020 Programacion y transmisiones de television:
Esta clase comprende las siguientes actividades:

* Creacién de la programacion completa de canales de television con componentes comprados
(peliculas, documentales, etcétera), componentes de produccién propia (por ejemplo, noticias locales,
informacidén en directo) o una combinacidén de ambas modalidades.

Esa programaciéon completa puede ser transmitida por la unidad productora o por terceros, como compaifiias de
cable o de television por satélite. La programacion puede ser de caracter general o especializada (por ejemplo

formatos limitados, como programas de noticias, de deportes, educativos o dirigidos a la juventud), de libre
acceso para todos los usuarios o de distribucion por suscripcién.
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Se incluyen también las siguientes actividades:

e Programacion de canales de video a la carta.
e Transmisién de datos integrada con emisiones de television.

6110 Telecomunicaciones alambricas (P)”8
Esta clase comprende las siguientes actividades:

* Explotacién, mantenimiento o facilitacién del acceso a servicios de transmision de voz, datos, texto,
sonido y video utilizando una infraestructura de telecomunicaciones aldmbricas, como:

i. Explotacién y mantenimiento de sistemas de conmutacion y transmision para suministrar servicios
de comunicaciones de punto a punto por lineas aldmbricas, por microondas o por una combinacién
de lineas aldmbricas y conexiones por satélite.

ii. Explotacion de sistemas de distribucion por cable (por ejemplo para la distribucién de datos y
sefiales de television).

iii. Suministro de servicios de telégrafo y otros servicios de comunicaciones no vocales utilizando
infraestructura propia.

Las instalaciones de transmision que realizan esas actividades pueden utilizar una Unica tecnologia o una
combinacién de tecnologias.

Se incluyen también las siguientes actividades:

* Compra de derechos de acceso y de capacidad de red a los propietarios y operadores de redes y
utilizacién de esa capacidad para suministrar servicios de telecomunicaciones a empresas y hogares.

* Suministro de acceso a internet por los operadores de la infraestructura de telecomunicaciones
aldmbricas.

6120 Telecomunicaciones inalambricas (P)”?
Esta clase comprende las siguientes actividades:

* Explotaciéon, mantenimiento o facilitacion del acceso a servicios de transmisiéon de voz, datos, texto,
sonido y video utilizando una infraestructura de telecomunicaciones inalambricas.

* Mantenimiento y explotacién de redes de radio busqueda y de telefonia moévil y otras redes de
telecomunicaciones inalambricas.

78 Para esta actividad unicamente se toma en consideracion el servicio de television por suscripcion.
™ Para esta actividad unicamente se toma en consideracion el servicio de television por suscripcion.
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Los servicios de transmision proporcionan transmision omnidireccional por las ondas y pueden utilizar tanto una
Unica tecnologia como una combinacién de tecnologias.

Se incluyen también las siguientes actividades:
* Compra de derechos de acceso y de capacidad de red a los propietarios y operadores de redes y
utilizacion de esa capacidad para suministrar servicios de telecomunicaciones inaldmbricas (excepto

los de telecomunicaciones por satélite) a empresas y hogares.

* Suministro de acceso a internet por los operadores de la infraestructura de telecomunicaciones
inaldmbricas.

6130 Telecomunicaciones por satélite (P)°
Esta clase comprende las siguientes actividades:

* Explotacion, mantenimiento o facilitacion del acceso a servicios de transmisién de voz, datos, texto,
sonido y video utilizando una infraestructura de telecomunicaciones por satélite.

* Transmisién a los consumidores por sistemas de comunicacion directa por satélite de programas
visuales, sonoros o de texto recibidos de redes de cable o estaciones de televisién o cadenas de radio
locales (las unidades clasificadas en esa clase no producen por lo general material de programacion).

Se incluyen también las siguientes actividades:

* Suministro de acceso a internet por el operador de la infraestructura de telecomunicaciones por
satélite.

6391 Actividades de agencias de noticias:

Esta clase comprende las actividades de consorcios y agencias de noticias que suministran noticias, fotografias y
articulos periodisticos a los medios de difusion.

Anexo 5. Actividades caracteristicas del Sector Diseiio segin CIIU Rev. 4
Con base en la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdmicas (CIIU) Rev. 4, y

siguiendo los lineamientos del Manual del CAB, las actividades econémicas que componen el Sector Disefio son
las siguientes:

8 parg esta actividad Gnicamente se toma en consideracion el servicio de television por suscripcion.
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7110 (P)®" Actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de asesoramiento técnico:

Esta clase comprende la prestacion de servicios de arquitectura, servicios de ingenieria, servicios de dibujo de
planos, servicios de inspeccién de edificios y servicios de inspeccion de edificios y servicios de prospeccion y de
cartografia y servicios similares.

Se incluyen las siguientes actividades:
¢ Actividades de consultoria de arquitectura:

i. Disefno de edificios y dibujo de planos de construccion.
ii. Planificacion urbanay arquitectura paisajista.

e Disefo de ingenieria (es decir, aplicacion de las leyes fisicas y de los principios de ingenieria al disefio
de méquinas, materiales, instrumentos, estructuras, procesos y sistemas) y actividades de consultoria
relativas a:

i.  Maquinaria, procesos y plantas industriales.

ii. Proyectos de ingenieria civil, hidraulica y de tréfico.

iii. Proyectos de ordenacién hidrica.

iv. Elaboracién y realizacion de proyectos de ingenieria eléctrica y electrénica, ingenieria de minas,
ingenieria quimica, mecénica, industrial y de sistemas, ingenieria especializada en sistemas de
seguridad.

v. Actividades de gestion de proyectos relacionadas con la construccion.

¢ Elaboracion de proyectos de ingenieria especializada en sistemas de acondicionamiento de aire,
refrigeracion, saneamiento, control de la contaminacién, acondicionamiento acustico, etcétera.

e Estudios geofisicos, geoldgicos y sismogréficos.
e Servicios geodésicos.
i. Actividades de agrimensura.
ii. Estudios hidrolégicos.
iii. Estudios de subsuelo.
iv. Actividades cartograficas y de informacién espacial.
7410 Actividades especializadas de disefio:

Esta clase comprende las siguientes actividades:

* Disefio de telas, prendas de vestir, calzado, joyas, muebles y otros articulos de decoracién interior y de
moda, asi como de otros efectos personales y enseres domésticos.

8" Para efectos de la CSCCR esta actividad se considera de manera parcial, abarcandose Unicamente las actividades de consultoria de arquitectura.
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* Disefoindustrial, esdecir, creaciény desarrollo de disefiosy especificaciones que optimizan la utilizacién,
el valor y la apariencia de productos, incluidos la determinacion de los materiales, la construccién, el
mecanismo, la forma, el color y el acabado del producto, teniendo en cuenta las caracteristicas y
necesidades humanas y consideraciones relacionadas con la seguridad, el atractivo en el mercado, la
eficiencia en la produccién, la distribucién y la utilizacién, y la facilidad de mantenimiento.

e Actividades de disefiadores graficos.

e Actividades de decoradores de interiores.
Anexo 6. Actividades caracteristicas del Sector Editorial segiin CIIlU Rev. 4
Con base en la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas (ClIU) Rev. 4,
y siguiendo los lineamientos establecidos en el Manual del CAB, las actividades econémicas que componen el
Sector Editorial son las siguientes:

5811 Edicion de libros:

Esta clase comprende la edicién de libros impresos, en formato electrénico (CD, pantalla electrénica, etc.), en
grabacién sonora o por internet.

Se incluyen las siguientes actividades:

e Ediciéon de libros, folletos, volantes y publicaciones similares, incluida la edicién de diccionarios y
enciclopedias.

* Ediciéon de atlas, mapas y planos.

e Edicién de libros en grabacion sonora.

¢ Edicién de enciclopedias, etcétera, en CD-ROM.
5813 Edicién de periddicos, revistas y otras publicaciones periédicas:
Esta clase comprende las siguientes actividades:

¢ Ediciéon de periddicos, incluidos periddicos publicitarios.

e Edicion de revistas y otras publicaciones periddicas, incluida la edicién de la programacién de radio y
television.
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La edicién puede realizarse en forma impresa o electrénica, incluso por internet.

5819 Otras actividades de edicién:
Esta clase comprende las siguientes actividades:
e Edicion (incluso en linea) de:

i. Catélogos.

ii. Fotos, grabados y tarjetas postales.

iii. Tarjetas de felicitacion.

iv. Impresos.

v. Carteles, reproducciones de obras de arte.
vi. Materiales publicitarios.

vii. Otros materiales impresos.

. Edicién en linea de estadisticas u otros tipos de informacion.

Anexo 7. Actividades caracteristicas del Sector Educacién Cultural y Artistica segin ClIU
Rev. 4

Con base en la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas (ClIU) Rev. 4,
y siguiendo los lineamientos establecidos en el Manual del CAB, las actividades econémicas que componen el
Sector Educacién Cultural y Artistica son las siguientes:

8542 Enseianza cultural:

Esta clase comprende las actividades de formacién artistica, teatral y musical. Las unidades que imparten este
tipo de formacién pueden denominarse “escuelas”, “estudios”, “academias”, “clases”, etc. Ofrecen formacién
estructurada, principalmente para fines recreativos, de aficién o de desarrollo personal, pero esa formacién no
conduce a la obtencién de un diploma profesional ni de un titulo de licenciado o graduado.

Se incluyen las siguientes actividades:

e Clases de piano y otras actividades de formacién musical.
¢ Formacién artistica.

e Escuelas y academias de baile.

* Escuelas de teatro (excepto las académicas).

* Escuelas de artes interpretativas (excepto las académicas).

* Escuelas de fotografia (excepto las académicas).
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Anexo 8. Carreras universitarias dentro del Sector Educacion Cultural y Artistica en Costa Rica

Carreras universitarias dentro del Sector Educacién Cultural y Artistica en Costa Rica.
* Animacién digital
* Arquitectura
* Arquitectura y urbanismo
* Arte escénico
® Arte y comunicacién visual
* Artes
* Artes draméticas
* Artes plasticas
e Bellas artes
e Danza
¢ Disefio de modas
¢ Disefio de productos
¢ Disefio del espacio comercial
¢ Disefio del espacio interno
e Disefio grafico
¢ Disefio industrial
e Disefio interior
* Disefo plastico
¢ Disefo publicitario
e Disefio y decoraciéon de interiores
* Estudio del disefio, del espacio, el producto y la imagen
* Fotografia
* Musica
e Publicidad

¢ Videojuegos
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Anexo 9. Actividades caracteristicas del Sector Musica segiin CIIU Rev. 4

Con base en la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas (ClIU) Rev. 4,
y siguiendo los lineamientos establecidos en el Manual del CAB, las actividades econémicas que componen el
Sector Msica son las siguientes:

5920 Actividades de grabacion de sonido y edicién de musica:

Esta clase comprende las siguientes actividades:

e Produccién de grabaciones matrices originales de sonido, como cintas magnetofénicas, CD.

* Actividades de servicios de grabacién de sonido en estudio o en otros lugares, incluida la produccién
de programas de radio grabados (es decir, no emitidos en directo), bandas sonoras de peliculas
cinematogréficas, grabaciones de sonido para programas de television, etcétera.

e Edicidon de musica, es decir, actividades de:

i.  Adquisicidn y registro de los derechos de autor de composiciones musicales.
ii. Promocién, autorizacion y utilizaciéon de esas composiciones en grabaciones, en la radio, en la
television, en peliculas, en interpretaciones en vivo, en medios impresos y en otros medios.

iii. Distribucién de grabaciones de sonido a mayoristas o minoristas o directamente al piblico.

Las unidades que se dedican a estas actividades pueden ser titulares de los derechos de propiedad o actuar como
administradoras de los derechos de propiedad en nombre de los titulares.

Se incluyen también las siguientes actividades:
* Edicién de libros de musica y partituras.

4762 Venta al por menor de grabaciones de misica y de video en comercios especializados:

Esta clase comprende las siguientes actividades:
* Venta al por menor de discos de vinilo, cintas magnetofénicas, discos compactos y casetes de musica.
* Venta al por menor de cintas de video y DVD.

Se incluyen también las siguientes actividades:

* Venta al por menor de cintas y discos virgenes.
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9000 (P)®2 Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento:

Esta clase comprende la explotacién de instalaciones y la prestacion de servicios para atender a los intereses
culturales y de entretenimiento de los clientes. Abarca la produccién y promocién de espectaculos, actos o
exposiciones destinados al publico, y la participacion en ellos; y la aportaciéon de conocimientos y aptitudes
artisticos, creativos o técnicos para la creacién de productos artisticos y espectéaculos.

Se incluyen las siguientes actividades:

* Producciéon de obras de teatro, conciertos, espectaculos operisticos o de danza y otras producciones
escénicas:

i. Actividades de grupos, circos o companias, orquestas o bandas.
ii. Actividades de artistas individuales, como escritores, directores, musicos, conferenciantes,
escendgrafos y constructores de decorados, etcétera.
e Gestion de salas de conciertos, teatros y otras instalaciones similares.
* Actividades de escultores, pintores, dibujantes, grabadores, etcétera.
* Actividades de escritores de todo tipo; por ejemplo, de obras de ficcién, de obras técnicas, etcétera.
¢ Actividades de periodistas independientes.
e Restauracidon de obras de arte, como cuadros, etcétera.

Se incluyen también las siguientes actividades:

* Actividades de productores o empresarios de espectaculos artisticos en vivo, aporten o no ellos
mismos las instalaciones correspondientes.

Anexo 10. Actividades caracteristicas del Sector Publicidad segiin CIIlU Rev. 4

Con base en la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdémicas (CIIU) Rev. 4,
y siguiendo los lineamientos establecidos en el Manual del CAB, las actividades econémicas que componen el
Sector Publicidad son las siguientes:

7310 Publicidad:
Esta clase comprende el suministro de toda una gama de servicios de publicidad (mediante recursos propios o

por subcontratacién), incluidos servicios de asesoramiento, servicios creativos, produccién de material publicitario
y utilizacion de los medios de difusion.

8 para efectos de la CSCCR esta actividad se considera de manera parcial, ya que se toman en cuenta Unicamente aquellas actividades y productos que estén directamente relacionados con los servicios
de produccion de presentaciones musicales en vivo y la interpretacion y ejecucion musical realizada por agrupaciones musicales y solistas.
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Se incluyen las siguientes actividades:

e Creacidn y realizacién de campanas publicitarias:

i. Creacién e insercién de anuncios en periddicos, revistas, programas de radio y de television,
internet y otros medios de difusion.

ii. Creacidn y colocacion de anuncios de publicidad al aire libre, por ejemplo, mediante carteles,
tableros, boletines y carteleras, decoracién de escaparates, disefio de salas de exhibicion,
colocaciéon de anuncios en automéviles y autobuses, entre otros.

iii. Representacion de medios de difusion interesados en la obtencién de anuncios.

iv. Publicidad aérea.

v. Distribucién y entrega de materiales o muestras de publicidad.

vi. Alquiler de espacios de publicidad en vallas publicitarias, entre otros.

vii. Creacion de puestos y otras estructuras y lugares de exhibicion.

* Realizacién de campanas de comercializacion y otros servicios de publicidad dirigidos a atraer y retener
clientes:

i.  Promocién de productos.

ii. Comercializacidn en el punto de venta.
iii. Publicidad directa por correo.

iv. Consultoria de comercializacion.

Anexo 11. Glosario

* Precio basico: el precio basico es la cantidad que recibe el productor del comprador por una unidad del
bien o servicio producido. Se debe excluir cualquier impuesto que grave la produccién (impuestos sobre
los productos) y debe excluir las subvenciones a la producciéon que recibe el productor. Ademas, excluye
los gastos de transporte facturados separadamente por el productor.

* Precio de comprador: el precio de comprador es la cantidad pagada por el comprador por una unidad de
produccién menos los impuestos facturados por el vendedor, pero deducibles por el comprador. Debe ser
igual al precio de productor més los costos de transporte y los mérgenes comerciales sobre los productos
que no se facturan separadamente.

* Precio de productor: el precio de productor es el precio basico més los impuestos sobre la produccién
facturados al comprador menos las subvenciones recibidas del gobierno por el producto.

¢ Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU): la ClIU tiene por finalidad establecer una clasificacion
uniforme de las actividades econémicas productivas. Su propdsito principal es ofrecer un conjunto de
categorias de actividades que se pueda utilizar para la reunién y difusién de datos estadisticos de acuerdo
con esas actividades.

* Consumo intermedio: el consumo intermedio incluye los bienes y servicios que son utilizados como
insumos en el proceso productivo.
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* Cuenta de produccién: la cuenta de produccién presenta la valoracion de las actividades productivas e
incluye tanto el valor de la produccién de los productos producidos como sus costos de produccién. Es a
partir de las cuentas de produccién que es posible establecer el ingreso primario en el proceso productivo
y que se distribuye a los agentes involucrados bajo la forma de salarios (remuneracién al factor trabajo);
excedente bruto de explotacién (remuneracion al factor capital), ingreso mixto (para los que aportan al
mismo tiempo trabajo y capital) y la apropiacién de la autoridad publica directamente desde el proceso
de produccién (impuestos a la produccién) y las interrelaciones con las otras actividades por medio del
consumo de bienes y servicios producidas por ellas.

La cuenta de produccién tiene como objetivo medir la produccién, el consumo intermedio y finalmente
el valor agregado bruto de cada actividad econdémica. La suma del valor agregado bruto generado por
todas las actividades econdémicas en la economia nacional es el Producto Interno Bruto. Las cuentas de
produccién se confeccionan para los establecimientos y las industrias, asi como para las unidades y los
sectores institucionales.

¢ Equilibrios de Oferta y Utilizacion: los equilibrios se realizan por producto, es decir, para cada producto
en particular se determina una oferta identificando qué parte se origina en el mercado interno (produccién)
y qué parte proviene del exterior (importaciones). Ademas, se describe la utilizacién o destino final de esa
oferta, la cual puede ser consumo final de los hogares o del gobierno general, Formacién Bruta de Capital
Fijo (FBKF), consumo intermedio de otras industrias o bien exportaciones.

® Producto Interno Bruto (PIB): el Producto Interno Bruto es la suma de los valores monetarios de los bienes
y servicios finales producidos por un pais en un lapso determinado (trimestre, afio). El PIB es el agregado
mas importante derivado de la cuenta de produccién, el cual refleja el conjunto de la produccién de una
economia. El PIB es por tanto la suma del valor agregado bruto (total de produccién menos el consumo
intermedio) generado por las diferentes actividades econdémicas en una nacién. Su medicién se puede
realizar también mediante varios métodos:

- Método de la produccioén: para calcular el valor agregado se resta del valor de la produccién el de los
bienes y servicios de consumo intermedio.

- Método del ingreso: sumando los pagos a los factores de produccion; es decir, la remuneracién de los
asalariados, el excedente bruto de explotacién (previsiones por concepto de consumo de capital fijo
y utilidades de las empresas derivadas del proceso productivo, entre los principales componentes) y
los impuestos y subvenciones a la produccién y los productos recibidos o pagados por el gobierno.

- Método del gasto: se procede a sumar el valor de las erogaciones ejecutadas por el gobierno general
para adquirir bienes y servicios y por el pago a los factores de produccién; los gastos de consumo
final realizados por los hogares; la inversion efectuada durante el periodo por todos los sectores
institucionales en nuevas construcciones, adquisiciones de maquinaria y equipo y la variaciéon de
existencias (cambios registrados durante el periodo en el nivel de inventarios de las empresas) y el
valor de los bienes y servicios vendidos al exterior (exportaciones), de este monto se procede a deducir
el valor de las importaciones de bienes y servicios realizadas por el pais, toda vez que estan incluidas
en los gastos de consumo y en la formacién bruta de capital (inversién), asi como en el valor de los
bienes y servicios finales producidos por las industrias locales que adquieren insumos en el exterior.
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Sistema de Cuentas Nacionales: el Sistema de Cuentas Nacionales (SCN) es un conjunto coherente,
sisteméatico e integrado de cuentas macroeconémicas, balances y cuadros basados en conceptos,
definiciones, clasificaciones y reglas contables aceptados internacionalmente.

Las Cuentas Nacionales: constituyen un sistema integrado de informacién macroeconémica que permite
disponer de datos de la estructura econdémica del pais, los cuales son fiables y comparables a nivel
internacional. Los diferentes informes e indicadores elaborados proporcionan insumos necesarios para
la toma de decisiones de politica econémica que le corresponden ejecutar al BCCR. Asimismo, son de
gran utilidad para académicos, estudiantes, empresas consultoras nacionales o extranjeras y organismos
internacionales (Fondo Monetario Internacional, Banco Mundial, Comisién Econémica para América Latina y
el Caribe, Consejo Monetario Centroamericano, entre otros) a los cuales se les hacen llegar periédicamente
las estadisticas generadas.

Valor agregado: se define como el valor de la produccion menos el valor del consumo intermedio. El valor
agregado corresponde al valor aportado por cada establecimiento o actividad en la cadena de conformacién
del valor de los bienes y servicios producidos. El valor terminal de un bien o servicio involucra el valor
del trabajo de los distintos agentes econdémicos y los insumos y capital que lo hicieron posible. El valor
agregado no se puede observar directamente, sino que es un saldo contable que resulta de la diferencia
entre el valor de la produccién del bien o servicio y el valor de los insumos de un establecimiento o de una
actividad. El valor agregado mide el valor adicional creado por el proceso de produccién.

Cultura: son todas aquellas actividades humanas y productos cuya razén de ser consiste en crear, expresar,
interpretar, conservar y transmitir contenidos simbdlicos.

Productos caracteristicos: son aquellos productos culturales cuya razén de ser consiste en crear, expresar,
interpretar, conservar y transmitir contenidos simbdlicos.

Actividades caracteristicas: aquellas actividades cuyo resultado de produccién sean productos
caracteristicos.

Productos conexos propiamente dichos: son aquellos productos cuyo valor de produccién representa
poco dentro del valor total de la produccién de las actividades que los producen de manera tipica, pero
que claramente tienen la caracteristica de ser culturales.

Productos auxiliares: son productos que no generan contenidos simbdlicos ni sirven de insumo para los
mismos, pero hacen posible la transmisién de dichos contenidos, siendo este su uso exclusivo.

Productos interdependientes: abarcan los productos utilizados como insumos o bienes de capital por los
productores culturales. Su razén de existir es principalmente para servir como insumo para la produccion
cultural.
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