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TERMINOS DE REFERENCIA

Nombre del Cargo / contratacion

DIFUSION DE LA AGENDA POR LA CONMEMORACION DEL BICENTENARIO DE LA
BATALLA DE PICHINCHA EN LAS PRINCIPALES RADIOS CON COBERTURA EN EL
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO Y SUS ALREDEDORES.

1. INFORMACION PRELIMINAR

1. Antecedentes

EI GAD del Distrito Metropolitano de Quito en el marco de sus atribuciones y competencias,
tiene por misién contribuir al conocimiento, valoracion y disfrute del patrimonio, las
memorias y las distintas manifestaciones artisticas y culturales, y la generacion, acceso e
intercambio de conocimientos, a través de la circulacidn de servicios artisticos y culturales
principalmente en los espacios que conforman la Red Metropolitana de Cultura, tales
como: centros culturales, museos, teatros, entre otros, bajo criterios de inclusion,
participacion, equidad, identidad, diversidad e interculturalidad, transparencia y legalidad.
Bajo este contexto, la Secretaria de Cultura, como ente rector de las politicas publicas en
materia de cultura del DMQ, tiene por objetivo estratégico el planificar y dirigir una gestion
cultural incluyente y participativa orientada a la preservacién, conservacion, proteccioén y
mantenimiento del patrimonio cultural material e inmaterial; asi como proteger la
diversidad cultural e impulsar la produccidn, difusién, acceso y disfrute de bienes y
servicios culturales, para construir una identidad quitefia basada en la interculturalidad y
contribuir al ejercicio pleno de los derechos culturales, mediante la construccién de una
agenda cultural metropolitana, a través de la participacion de actores/gestores/productores
independientes, como una forma de democratizacién cultural tendiente a mejorar la
calidad de vida de los ciudadanos y el acceso a mayores oportunidades para todos.

Este 2022 se cumplen 200 afios de la ‘Batalla de Pichincha’ y para conmemorarlo, el
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito desplegara una gran agenda de eventos
artisticos, culturales, académicos y de infraestructura, en una estrecha relacién entre la
ciudadania, instituciones municipales y Gobierno Nacional.

El alcalde del Distrito Metropolitano de Quito, Santiago Guarderas, mediante Resolucion
Nro. AQ 017-2021 del 20 de octubre de 2021, creé el Comité Ejecutivo Bicentenario que
sera el encargado de proponer las lineas de accién bajo las cuales se desarrollara y
ejecutara este proyecto.

El Comité Ejecutivo Bicentenario instituird, ademas, la politica publica que permitira
dinamizar actividades y desarrollar curadurias para promover investigaciones y
publicaciones; poner en valor el patrimonio relacionado con el proceso independentista, la
Batalla de Pichicha y la conmemoracidn de su Bicentenario.

Con fecha 22 de diciembre de 2021 se suscribié el Convenio de Cooperacién Técnica
Interinstitucional entre la Secretaria de Cultura del Municipio del Distrito Metropolitano de
Quito y la Organizacion de Estados Iberoamericanos para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura (OEI), cuyo objeto es “establecer vinculos técnicos colaborativos que permitan
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desarrollar procesos y actividades culturales, artisticas y académicas en el marco de la
conmemoracion del Bicentenario de la Batalla de Pichincha con el fin de fomentar espacios
de didlogo y reflexidn critica, reactivar los ciclos culturales del DMQ, mejorar y potenciar las
infraestructuras culturales y artisticas del DMQ y fortalecer la institucionalidad de la
Secretaria de Cultura para bien del sector cultural y artistico.”

En el marco del convenio en mencidn, se acordé entre las partes desarrollar un eje de
“Reactivacion de los ciclos culturales”, en el que se contempla, como una de sus
actividades, las “puestas en escena en los espacios publicos del Distrito Metropolitano de
Quito”. Con respecto a esta actividad las acciones y compromisos de la OEl son los
siguientes: “Establecer la metodologia y lineas programaticas para la puesta en escena de
los espacios publicos del DMQ. Asistencia Técnica para la puesta en valor de la creacion y
apropiacioén de la marca Bicentenario para generar vinculos comunitarios.”

2. Justificacion

Los eventos artisticos, culturales y académicos enmarcados en la Agenda del Bicentenario,
en un contexto particular posterior a la pandemia, estan dirigidos a la ciudadania en general
tanto nacional como extranjera, tomando en consideracion la reactivacién del sector
cultural y de esta manera contribuir de manera directa e indirecta a las necesidades
econdémicas y sociales del Distrito.

Segln el perfil del Proyecto Programacion Artistica, Cultural y Académica para la
Celebracidn del Afio Bicentenario, se considera como su poblacién demandante potencial
a todas y todos los habitantes de Quito, que — segtin la proyeccidn del Instituto Nacional de
Estadistica y Censos- INEC (2017)- suman un total de 2'781.641 personas.

En el marco de la diversidad hay que considerar que el DMQ recibe anualmente un nimero
de turistas nacionales e internacionales que llegan a hacer uso de los distintos servicios
culturales de la ciudad. Las cifras de la Empresa Metropolitana de Turismo dejan ver que a
la ciudad de Quito arribaron en el afio 2019 un total de 684.390 turistas no residentes,
desde distintos paises, principalmente Estados Unidos, Colombia, Espafia, México,
Alemania, Canada, Peru y Reino Unido (Empresa Publica Metropolitana de Gestién de
Destino Turistico- Quito Turismo, 2021). No obstante, por motivos de la pandemia del
COVID 19 el numero de turistas se redujo considerablemente, cayendo en el 2020 a
190.417 (Empresa Publica Metropolitana de Gestion de Destino Turistico- Quito Turismo,
2021).

En cuanto a los turistas nacionales, un estudio realizado por la Universidad Central del
Ecuador y la Empresa Quito Turismo con base en la aplicacion de 1995 encuestas, reveld
que “la mitad de los visitantes [al DMQ] provienen de provincias de la Sierra cercanas:
Imbabura (15%), Tungurahua (12%) y Cotopaxi (10%)” (Universidad Central del Ecuador;
Empresa Publica Metropolitana de Gestién de Destino Turistico- Quito Turismo, 2020, pag.
8). El informe arrojé que el porcentaje mas alto de los visitantes nacionales encuestados
corresponde a las edades entre 26 y 35 afos (33,1%), seguido por los menores de 25 afios
(26,9%) y los que se encuentran entre los 36 y 45 afios (19,5%) (Universidad Central del
Ecuador; Empresa Publica Metropolitana de Gestion de Destino Turistico- Quito Turismo,
2020, pag. 9). Asi mismo, las cifras denotan que en su mayoria los visitantes nacionales son
de género masculino (54%).
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Los datos de turistas nacionales e internacionales que visitan anualmente el DMQ
manifiestan que el proyecto Bicentenario debe contemplar dentro de su oferta cultural las
condiciones necesarias para atender a este grupo que se suma a los que habitan en la
ciudad.

Como guia de la gestién del Proyecto Programacion Artistica, Cultural y Académica para la
Celebracién del Afio Bicentenario, se propone que todas las actividades de la programacion
conmemorativa respondan a la democratizacion de la cultural. Con base en esta
perspectiva, se contempla que el proyecto tenga una la localizacidén diversa y una cobertura
distrital; que abarque y active el espacio publico en los territorios urbanos y rurales del
Distrito Metropolitano de Quito; y promueva la participacion y disfrute de todas las
actividades por parte de las personas que habitan en el Distrito Metropolitano de Quito,
promoviendo la reactivacion de las actividades econdmicas alrededor de las practicas y
manifestaciones artisticas, culturales e interculturales.

Para alcanzar los objetivos y publicos propuestos dentro del perfil del proyecto, la
Coordinacidn se debe asegurar la oportuna difusién y promocién de la Agenda Bicentenaria
a desarrollarse a lo largo de todo el afio, con mensajes claros y creativos, difundidos a través
de los canales que permitan llegar a los publicos objetivo de cada evento y conmemorar de
esta manera el Bicentenario.

El ejecutar un plan de comunicacidn integral para la Conmemoracién del Bicentenario,
permitira al Municipio del DMQ llegar con informacién relevante y de alto impacto a la
ciudadania sobre el proceso histérico independentista y las connotaciones en la
construccidn colectiva de la identidad nacional.

Dentro del ambito cultural, artistico y académico se hace cada vez mas evidente la
necesidad de desarrollar estrategias comunicacionales como una herramienta de difusidn
y marketing con los publicos objetivos. Es asi que, desde una perspectiva de comunicacién
estratégica, los canales de difusién masiva y directa permitirdn maximizar la eficiencia de
la inversidn realizada en la puesta en escena de la agenda Bicentenaria.

La comunicacién acertada y permanente a lo largo del afio bicentenario, permitira
mantener el interés de los publicos objetivos, sobre los eventos que se desarrollaran
alrededor de la conmemoracién de la gesta libertaria.

Al tratarse de una celebracién a llevarse a cabo en el Distrito Metropolitano de Quito, se ha
establecido que la campafia debe tener un énfasis especifico en el territorio del DMQ; a lo
cual, por criterio de la Secretaria de Comunicacién del Municipio del Distrito Metropolitano
de Quito, se ha considerado aumentar el alcance a nivel regional (sierra), de acuerdo con
el Memorando Nro. GADDMQ-SECOM-2022-0489-M del 14 de abril de 2022, suscrito por
la Secretaria de Comunicacién, Doris Olmos, en el que se indica: “me permito manifestar
que para lograr alto impacto en medios radiales se debe tomar en cuenta a Radios con
mayor cobertura es decir no solo con alcance local sino hasta regional.”

' Al respecto de la democracia cultural, se hace referencia a la importancia y necesidad de
dotar vias de acceso que garanticen la participacion colectiva, de ello, Maria Fernanda
Jaramillo en el ensayo Democratizacién y democracia cultural menciona “los procesos de
democratizaciéon se afianzan en tres puntos clave: descentralizacion, la participacion y el
acceso, elementos que conforman desde lo institucional el marco democratico en términos
culturales y, que permiten entender a la cultura como el lugar para la reivindicacion”
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Debido a la diversidad de eventos contemplados en la agenda y la desconcentracién
prevista a lo largo y ancho de toda la ciudad para realizarlos, es imprescindible desarrollar
productos y estrategias de difusién a través de medios tradicionales de comunicacion,
como la radio, y una segmentacion especifica en el ambito digital. En este caso, para la
pauta en medios tradicionales se ha considerado la radio frente a otros medios como la tv,
debido por el alcance y el nivel de penetracidn, sobre todo en zonas rurales, ademas de ser
mayor es mas econdémico tanto en la produccién (ya que no se requiere mas que produccion
de audio) cuanto en la pauta propiamente dicha.

2. INFORMACION TECNICA

e Obijetivos de la Contratacion
1. General

Difusidn de la agenda por la Conmemoracion del Bicentenario de la Batalla de Pichincha,
en las principales radios con cobertura en la regidn sierra, con especial énfasis en el Distrito
Metropolitano de Quito y sus alrededores.

2. Especificos

e Desarrollar un estudio previo de consumo de medios radiales del grupo objetivo, a partir
de indices de audiencia y alcance en la sierra ecuatoriana, con especial énfasis en el
Distrito Metropolitano de Quito.

e Desarrollar e implementar un plan de medios para radio, sobre la base del analisis del
consumo de medios del grupo objetivo y de la estrategia integral de medios, en el que
se definan los objetivos cuantitativos y cualitativos, asi como la distribucién del
presupuesto.

e Disefiar y elaborar cufias radiales de alto impacto, que permitan llegar de manera
asertiva al grupo objetivo previsto para esta campafa.

3. Productos esperados

La contratacidon sera por productos, los mismos que se describen a continuacion:

Productos Descripcion Plazo

P1: Estudio| Entrega de un documento que contenga un estudio previo |3 dias posteriores

previo de consumo de medios radiales en Quito. Este andlisis se | a la suscripcién
basara en indices de audiencia oficial y cobertura en el del contrato.

Distrito Metropolitano de Quito y provincias aledafias de
acuerdo con el Memorando Nro. GADDMQ-SECOM-2022-
0489-M del 14 de abril de 2022, suscrito por la Secretaria
de Comunicacion.
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P2: Flow De
Medios

Entrega de un documento que contenga el plan de medios
mensual y anual para las diferentes radios de cobertura
regional, con especial impacto en el Distrito Metropolitano de
Quito.

El plan debe responder al estudio previo de consumo y contar
con al menos 6000 impactos en radios, con cobertura
regional, con especial impacto en el DMQ y provincias
aledanias, sin perjuicio de que el medio tenga cobertura
nacional. El plan debe contener las siguientes caracteristicas:

e Segmentacion general: 18+

e Contemplar al menos dos radios con una audiencia igual o
superior a 9500 impactos.

e Para target clase alta: incluir al menos dos radios con una
audiencia igual o superior a 2000 impactos.

e Para target clase alta /media: incluir al menos dos radios
con una audiencia igual o superior a 10000 impactos.

e Para target clase media/ baja: incluir al menos dos radios
con una audiencia igual o superior a 16000 impactos.

Incluir pauta que contemple programas y radios con audiencia
dirigida a amas de casa, con audiencia general igual o superior
a 2000 impactos.

Incluir pauta en al menos dos radios de alto impacto en las
parroquias rurales del Distrito Metropolitano de Quito.

Incluir pauta en al menos dos programas de género opinién/
noticieros.

Incluir pauta en programas/radios de género cultura.

El plan de medios mensual sera aprobado mes a mes en
coordinacidn directa con el administrador del contrato y la
Secretaria de Cultura, a fin de optimizar el presupuesto acorde
a la agenda Bicentenaria y los meses en los que se requiera
mayor o menor impacto en la campana.

La Secretaria de Cultura, a través de la Coordinacién del
Proyecto Bicentenario, podra solicitar ajustes al plan acorde a
las necesidades institucionales y de difusion.

Se debera
entregar:

Flow general: 5
dias posteriores a
la entrega del
estudio.

Flow mensual: 5
dias previos al
inicio de pauta.

P3: Cuiias
radiales
(Entrega en

Produccién y post produccién de 16 cufias radiales de 30
segundos de duracién.

2 cufas
mensuales
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CDylink Elaboracion de guién: El proveedor debera trabajar en
electrénico |conjunto con la unidad bicentenaria y el responsable de
de cada cufia [comunicacidén de la Secretaria de Cultura.

producida).
Produccién, Edicién y Post produccion final: El proveedor|
debera producir, editar y post-producir las cufias radiales a
difundirse a través del plan de medios, acorde a las
siguientes consideraciones:
e Grabacién en estudio
e Musica de archivo
e Efectos especiales SFX
e Edicidn
e Mezcla
e Masterizacion
e Locucién profesional elegida por el administrador del
contrato acorde a un catadlogo presentado por el
contratista.
e Copiaen CD yvinculo electrénico
P4: Pautaje ¢ Informe mensual de cumplimiento de pauta emitido | 5 dias laborables
En Radio por el contratista, mismo que debera contener el posteriores al

alcance de la audiencia y nimero de impactos. pautaje mensual

e CDconrespaldo de grabacidn aleatoria de la
transmisién de las cufias.

e Certificado emitido por las radios que contenga el
numero de impactos pautados en el medio de
comunicaciony el tiempo de ejecucion de la pauta.

P5: Informe |Entrega de informe final de lo actuado durante el tiempode | Alos 20 dias

Final de contratacion que incluya cumplimiento de objetivos y posteriores de la
Actividades [conclusiones y recomendaciones. finalizacion de la
campafa

comunicacional.

4. Actividadesy cronograma
Algunas de las actividades que deben realizar son:

1. Desarrollar un plan de medios y pauta que se ajuste al calendario, asi como de una
optimizacidon del presupuesto de la presente contratacion.

2. Asistir, conforme se lo requiera, a reuniones de validacién de informacién con el equipo de
la Coordinacidn Técnica del Proyecto Bicentenario 2022 y de la SECU.

3. Entregar los productos descritos en los tiempos previstos por la Coordinacion Técnica del
Proyecto Bicentenario 2022, SECU y administrador/a de contrato, conforme a los plazos
estipulados en el contrato a firmarse.

Cronograma:
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Productos entregables M1 M2 M3 M4 |M5 | M6 M7 M8

P1: Estudio previo

P2: Flow de medios

P3: Cuiias radiales

P4: Pautaje en radios

P5: Informe Final de
Actividades

5. Modalidad de trabajo propuesta

El contratista debera realizar sus actividades desde su propio lugar de trabajo, siempre en
coordinacion con el equipo de Coordinacién Técnica del Proyecto Bicentenario 2022 y la
SECU, quienes participaran de forma permanente en la definicién, entregay revision de los
productos. La coordinacion de trabajo sera a través de reuniones presenciales o virtuales,
segun se requiera.

La Coordinaciéon del Proyecto Bicentenario en conjunto con la Coordinaciéon de
Comunicacion de la Secretaria de Cultura, proveera la informaciéon necesaria para la
generacion de contenidos.

La Coordinaciéon del Proyecto Bicentenario en conjunto con la Coordinaciéon de
Comunicacion de la Secretaria de Cultura proveera la informaciéon necesaria para la
elaboracidn de las cufias radiales.

La elaboracién y aprobacion de las cufias se realizara directamente con la Coordinacién de
Comunicacion de la Secretaria de Cultura, en conjunto con la Coordinacién del Proyecto
Bicentenario.

La coordinacion y aprobacion de la pauta se realizara directamente con la Coordinacién de
Comunicacion de la Secretaria de Cultura, en conjunto con la Coordinacién del Proyecto
Bicentenario.

El contratista del servicio debera nombrar un/a ejecutivo /a de cuentas que mantenga una
relacion directa con la Secretaria de Cultura.

El contratista del servicio solicitara la autorizacién escrita a la Coordinacién del Proyecto
Bicentenario, previo a realizar cualquier modificacién en la pauta y plan de medios general
y mensual.

6. Perfil requerido

Podran participar las personas naturales y juridicas domiciliadas en Ecuador, con al menos
5 afios de experiencia en el mercado (contado antes de la fecha de cierre de este proceso),
que demuestre idoneidad como agencia publicidad y/o comunicaciones.
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Para el presente proceso los proponentes acreditaran experiencia como prestador de
servicios de comunicacién en uno o mas contratos en ejecucion o finalizados; suscritos con
entidades publicas o privadas; cuya sumatoria de los valores sea igual o superior al
presupuesto oficial del presente proceso; y su objeto y alcance se encuentre relacionado
con la prestacion de servicios de agencia de publicidad y/o planeacién de medios.

Se debera contar en con un ejecutivo/a de cuenta o planeador/a de medios con experiencia
de al menos 5 afios en negociacion de pauta en medios de comunicacion (radio, TV y
prensa).

Los proponentes deberan presentar copia simple de las certificaciones, y/o contratos o
convenios para acreditar su experiencia. Las certificaciones, contratos o convenios deben
estar expedidas por la entidad contratante.

Si la propuesta se presenta por un consorcio o unién temporal, este debe cumplir con la
experiencia solicitada en todos y cada uno de los contratos presentados; en todo caso,
cualquiera de los integrantes de la persona plural podré aportar la experiencia.

La experiencia habilitante en el caso de los consorcios o uniones temporales sera la

sumatoria de las experiencias de los integrantes que la tengan y sus integrantes deben
acreditar entre ellos uno o mas contratos.

El proponente para certificar la experiencia lo puede hacer con alguna de las dos opciones
siguientes:

e Anexar copia de los contratos o convenio que le permitan a la entidad identificar el
objeto, actividades desarrolladas en el contrato, valor final y la debida ejecucién.

e Anexar certificaciones que le permitan a la entidad identificar el objeto, actividades
desarrolladas en el contrato, valor final o ejecutado a la fecha.

En caso de que el valor del contrato o convenio sea mensual, el postulante debera realizar
el calculo multiplicando el valor mensual por los meses de duracidn del contrato o convenio,
con las debidas fuentes de verificacion.

En todos los casos, el contratista debera demostrar capacitad econdmica, financiera,
técnicay profesional para el desarrollo de la presente consultoria.

3. DURACION, HONORARIOS Y FORMA DE PAGO

1. Duracion

El plazo para la presente contratacion es de 8 meses a partir de la firma del contrato.
2. Honorarios

El valor maximo presupuestado para esta contratacién es de USD 99.000,00 (noventa y
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Unidos de América), incluido IVA. (Neto:

Productos % de pago Plazo

P1: Estudio previo 5% Luego de haber recibido a conformidad el
producto 1, alos 5 dias de suscrito el
contrato.

P2: Flow de medios 20% Luego de haber recibido a conformidad el
producto, alos 3 dias de entregado el estudio
previo.

P3: Cuiias radiales 20% Pago bimensual, incluido en el pago de pauta
de medios.

P4: Pautaje en radio 40% Pago bimensual hasta culminar el contrato.

P5: Informe Final de lo 15% Pago a los 20 dias de finalizada la campafa,

actuado luego de haber recibido el informe final.

El pago se realizara hasta los 10 dias luego de la aprobacién del informe y recepcionde la

correspondiente factura.

4. Impuestos

Para efectos tributarios se debe considerar que la oficina en el Ecuador de la
Organizaciéon de Estados Iberoamericanos para la Educacién la Ciencia y la Cultura,
por su caracter de Organismo Internacional, no realiza retenciéon de impuestos. Es

responsabilidad del contratante realizar
correspondiente.

5. Requisitos para la firma del contrato:

Persona Natural:

el pago de impuestos a la institucién

Certificado de antecedentes penales o equivalente expedido recientemente por una

autoridad judicial o administrativa del pais de establecimiento de la persona.

Formato OEI de Declaracién responsable de criterios de exclusidn y criterios de

a) Copia de documento de identidad
b) Hoja de vida
c) Certificacidn de cuenta bancaria
d)
e) Copia del Registro Unico de Contribuyente
f) Formato OEl para transferencia
g)
seleccién
h) Copia de factura vacia.

Persona Juridica:

a) RUC

b)

Escritura o contrato de constitucion de la empresa, incluyendo nombramiento del
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representante legal y estatutos de la sociedad,

c) Certificado actualizado (6 meses) de la situacion registral en el Registro Mercantil) o
en el Registro de la Superintendencia de Compaiiias.
d) Declaracion del responsable de no estar incurso en prohibicidon de contratar, que

incluird la manifestacion de hallarse al corriente del cumplimiento de las obligaciones
tributarias y con la Seguridad Social impuestas por las disposiciones vigentes.

e) Certificado de antecedentes penales o equivalente expedido recientemente por una
autoridad judicial o administrativa del pais de establecimiento de la persona.

f) Hoja de vida completa de la empresa y de quien se establecerd como la persona
responsable de la contratacion.

g) Certificacion de cuenta bancaria.

h) Formato OEl para transferencia.

6. Confidencialidad y Proteccién de datos

Los tratamientos de datos de caracter personal deberan respetar en su integridad el
Reglamento (UE) 2016/679 del Parlamento Europeo y del Consejo de 27 de abril de 2016,
relativo a la proteccion de las personas fisicas y la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre,
de Proteccion de Datos Personales y Garantia de los Derechos Digitales. Le informamos
que los datos personales a los que la Organizacion de Estados Iberoamericanos para la
Educacién, Ciencia y Cultura (OEl) pueda tener acceso en la tramitacién de este
procedimiento seran tratados con la finalidad de verificar la capacidad de obrar de los
candidatos y la acreditacion de los criterios de adjudicacion del personal adscrito a la
ejecucion del contrato. Los datos personales del adjudicatario seran publicados en nuestra
web: https://oei.int/contrataciones por criterios de transparencia en la contratacion, este
tratamiento es necesario y usted consiente el mismo.

Los datos personales de los candidatos no adjudicatarios seran conservados por la
Organizacién de Estados Iberoamericanos para la Educacion, Ciencia y Cultura (OEI) por
motivos de auditorias sobre los procesos de contratacion.

Los datos objeto del tratamiento no seran cedidos a terceros o a proveedores externos,salvo lo
establecido por la legislacién vigente. La base legitima del tratamiento en cuestién sera la
ejecucién del contrato mercantil. La Organizacion de Estados Iberoamericanos para la
Educacién, Ciencia y Cultura (OEl) conservara los datos mientras tenga lugar la relacién
contractual entre las partes, conservandose bloqueados los datos posteriormente por el tiempo
minimo que exige la legislacion vigente para depurar posibles responsabilidadesderivadas del
tratamiento.

En la medida en que las prestaciones y el cumplimiento de la presente licitacién impliquenun
acceso del adjudicatario a datos de caracter personal de cuyo tratamiento sea responsable
la Organizacién de Estados Iberoamericanos para la Educacién, Ciencia y Cultura (OEI),
aquel tendra la condicién de encargado de tratamiento, debiendo firmarse en estos un contrato
de encargado de tratamiento de conformidad con el art. 28 del Reglamento Europeo de
Proteccion de datos que facilitara el responsable del tratamiento. En consecuencia, cuando
finalice la prestacion contractual los datos de cardcter personal deberdn ser destruidos o
devueltos a la Organizacion de Estados Iberoamericanos para la Educacion, Cienciay Cultura
(OED).
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Le anunciamos que puede ejercer sus derechos de acceso, rectificacién, cancelacion,
oposicion, portabilidad y limitaciéon del tratamiento de sus datos dirigiéndose a la
Organizacion de Estados Iberoamericanos para la Educacién, Ciencia y Cultura (OEI) en C/Bravo
Murillo, 38. 28015 Madrid o a proteccion.datos@oei.int, acompafiando copia de su DNI
acreditando debidamente su identidad. En cualquier situacidn, Ud. tiene derecho apresentar
una reclamacion ante la Agencia Espafiola de Proteccion de Datos (AEPD).

7. Derechos de titulo:

Los insumos y productos objeto del contrato son absolutamente confidenciales y de
propiedad exclusiva de la SECU y OEl, por lo cual bajo ningliin concepto insumos y los
productos construidos bajo esta contratacion seran entregados a personas no autorizadas.

8. Administracion del contrato

La Administracion del contrato estard a cargo de la OEl que serd responsable de tomartodas
las medidas necesarias para la adecuada ejecucién del mismo, con estricto cumplimiento
de sus clausulas, cronogramas, plazos y costos previstos.

La supervision del trabajo técnico estara a cargo del coordinador del proyecto Bicentenario de la
Secretaria de Cultura del Distrito Metropolitano de Quito, quien remitira a la OEl y alcontratista
adjudicado la comunicaciéon formal de conformidad de los productos entregados, para la
correspondiente gestidn de los pagos segln contrato.

4. INFORMACION PARA PROPUESTAS ‘

Para presentar propuestas a la presente convocatoria sera necesario inscribirse en el registro
de consultoresindividualesy firmas consultoras de laOEl, accediendo al formulario disponibleen
el siguiente enlace: https:/proveedores.oei.es/

1. Consultas, observacionesy solicitud de aclaraciones

Los interesados en participar en esta convocatoria podran formular consultas y
aclaraciones sobre el contenido del presente documento Unicamente a:
contrataciones.ecu@oei.int . La OEIl dara respuesta por medio de su web en el casillero
correspondiente a esta convocatoria sin identificar el origen de la consulta.

De igual forma y de acuerdo con los plazos establecidos, se publicara mediante Acta de
Adjudicacidn el resultado de las evaluaciones y se informara mediante correo electrénico.

2. Forma de presentacion de postulaciones

Las propuestas se receptaran en formato electrénico, en un solo mensaje con el asunto:
“Propuesta COT/ECU/028/2022". Cada archivo incluido debe estar caratulado con el titulo
del contenido, segln el siguiente detalle:
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Archivo 1: hoja de vida de la persona natural o presentacidn de la persona juridica, que incluya
certificados que acrediten la experiencia solicitada en la presenta contratacion.

Archivo 2: Propuesta Técnica, donde se incluya las actividades propuestas que permita la
correcta optimizacién de presupuesto y alcance solicitado.

Archivo 3: Propuesta Econdmica.

La direccion de correo electronico habilitada para recibir las ofertas es
contrataciones.ecu@oei.int Se deben adjuntar los archivos en formato PDF.

3. Plazos considerados dentro del proceso de seleccion:
En todos los casos la hora limite es 24h00 de Ecuador:

e Plazo para la presentacion de ofertas: Desde el 27 de abril hasta el 06 de mayo de
2022

e Aclaracion de dudas: Hasta el 29 de abril de 2022

e Adjudicacion provisional: 10 de mayo de 2022

e Plazo para presentar reclamaciones: hasta el 13 de mayo de 2022

e Notificacion de adjudicacién definitiva: 16 de mayo de 2022

e Firma del contrato: 3 dias laborales posteriores a la adjudicacién definitiva

4. Método de evaluacién y calificacién de propuestas

El Organo de Contratacién nombrarad una Comisién de Adquisiciones responsable de la
apertura del expediente, del archivo y evaluacién de las propuestas estara formado por tres
miembros:

e Dos miembros del drea técnica de OEl Ecuador.
e Unmiembrodel drea de Administracion de OEIl Ecuador, que actuara de secretario.
e Untécnicode la Secretaria de Cultura del Distrito Metropolitano de Quito.

La Comisidon sélo evaluard aquellas postulaciones entregadas conforme a los requisitos de
formatoy plazos de presentacién recogidos en el presente documento.

Se realizara la apertura de las propuestas y se comprobara si se ha recibido la
documentacién completa, sobre lo cual la Comisién podra requerir subsanaciones.

Sisolo se recibiera una oferta, para que ésta pueda ser adjudicada tendra que obtener como
minimo 80 puntos. En este mismo sentido, si el/los oferente/s no hubiera mejorado la oferta
econdmica en relacién al precio publicado en la presente convocatoria, la puntuacion
obtenida por ese concepto sera cero, es decir, no sera de aplicacién la férmula de la
propuesta econdmica, puesto que no existen otros oferentes para realizar la evaluacion
comparativa.

En caso de empate, se dirimira en base al valor agregado que se haya incluido o en base a
la mayor experiencia o diferenciacién que conlleve el mayor beneficio para el servicio.
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El criterio de adjudicacién se efectuara a la propuesta econédmicamente mas ventajosa y
ésta resultara de una ponderacidn entre la calidad técnica, curricular y el precio de las
ofertas con arreglo a una clave de reparto de 70/30:

VALORACION PROPUESTA TECNICA (100 puntos equivalentes a un coeficiente de
0.70):

Cada evaluador de la Comisién de Adquisiciones asignara una puntuacién entre O y 100
puntos, y se calculara la media aritmética obtenida de la puntuacidén otorgada por cada
evaluador. Aquellos candidatos que obtengan una media inferior a 80 puntos quedaran
automaticamente excluidos del proceso por no obtener la conformidad minima exigida.

La puntuacidn técnica se hallard mediante la siguiente férmula:

PT = (Puntuacién media de la oferta técnica que se esta valorando / puntuaciéon media dela
mejor oferta técnica) x 100.

PT = Puntuacién técnica

FACTOR DE < CRITERIO PUNTAJE
EVALUACION SIS S SG PUNTUACION | MAXIMO
L - Al menos 5 afios: 5
Experiencia de al menos 5 afios como
agencia publicidad y/o pts 10 pts
L Mas de 10 afios: )
comunicaciones.
10 pts
Experiencia como prestador de
servicios de comunicacién en al menos
dos contratos en ejecucion o
finalizados; suscritos con entidades Al menos dos
Experiencia en publicas o prlva_ldas; cuya su_matorla de |contratos: 5 pts
. los valores sea igual o superior al 10 pts.
contrataciones e
similares presupuesto oficial del presente Mas de dos
proceso; y su objeto y alcance se contratos: 10 pts
encuentre relacionado con la
prestacion de servicios de agencia de
publicidad y/o planeacién de medios.
Ejecutivo/a de cuenta o planeador/a de ~
) L Al menos 5 afos:
medios con experiencia de al menos 5 5 pts
afos en negociacion de pauta en P's. ~ 10 pts.
. S . Mas de 5 afios: 10
medios de comunicacion (radio, TVy ts
prensa). P
Numero de
Impactos propuestos en pauta impactos 25 pts.
propuestos
Plan de medios con al menos dos radios
con una audiencia igual o superior a Audienciaigual o 10 pts.
9500. superior a 9500.
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horlipied
Ndmero de
Plan de medios que incluya 2 radios para Irr;égiz(s:tcc:);ne{]ar ot
target clase alta, con una audiencia igual clase alta g 5 pts.
o superior a 2000. catay
audiencia igual o
superior a 2000.
Ndmero de 5 pts.
Plan de medios que incluya 2 radios para |mpactos en
Propuesta . radios con target
L target clase alta /media con una .
técnica A . clase alta/media'y
audiencia igual o superior a 10000. R
audiencia igual o
superior a 10000.
Numero de 5 pts.
Plan de medios que incluya 2 radios para Ir:c?iiztggne:ar ot
target clase media/ baja, con una aree
A . clase media/bajay
audiencia igual o superior a 16000. .
audiencia igual o
superior a 16000.
Numero de 5 pts.
impactos en
Plan de medios que contemple radios con target
programas y radios con audiencia dirigida | dirigida a amas de
a amas de casa, con audiencia general casa, con
igual o superior a 2000. audiencia general
igual o superior a
2000.
Numero de 5 pts.
Plan de medios que incluya 2 radios de Ir?é)i?)ztcc:)cfneglto
alto impacto en las parroquias rurales del impacto en
Distrito Metropolitano de Quito. P .
parroquias rurales
del DMQ.
Ndmero de
Plan de medios que incluya al menos dos 'Tgar:;zsge 5 pts
programas de género opinidn/ noticieros. p, g P1s.
género de
opinién/noticieros.
Numero de
Pauta en programas/radios de género impactos en 5 pis
cultura. programas de P1s.
género de cultura.
TOTAL 100 pts.

VALORACION ECONOMICA (100 puntos equivalentes a un coeficiente de 0.30):

Para la valoracién de la propuesta econdmica, se considerara la siguiente férmula:

VE=(POE/PQV)x 100

VE = Valoracién econémica
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POE = Precio de la oferta mas econdémica.
POV = Precio de la oferta que se esta valorando.

PONDERACION FINAL

Para obtener la puntuacion final se procedera a ponderar las puntuaciones resultantes de
aplicar la férmula de la puntuacién técnicay la férmula de la puntuacién econdémica:

PTx70% + PEx30% =PF
PT= puntuacion técnica
PE=puntuacién econdémica
PF=puntuacion final

El resultado de las evaluaciones y adjudicacién, seran comunicadas de acuerdo con los
plazos previstos en el apartado D.3. mediante correo electrdnico a los participantes de la
convocatoria.

5. Intervencién técnica y seguimiento del contrato

La supervisién del trabajo técnico estara a cargo del comunicador del Proyecto, quien a su
vez reporta al Coordinador del convenio Bicentenario para que realice la aprobacion y
validacion de informes presentados por el/la proveedor/a, asi como la elaboracién de
informes dirigidos a la OEI, tendientes a suscripciones de actas de entrega recepcién de los
servicios y solicitud de pagos.

El seguimientoy gestion de los aspectos administrativos y econémicos del contrato estaran
a cargo de la Oficina de la OEI en Ecuador.

6. Causas para declarar desierto el Proceso de contratacion

e Cuando ninguna de las ofertas satisface el objetivo de la convocatoria.

e Cuando presentado un tnico oferente y requerido para que presente documentacién adicional
aclaratoria o subsanaciones, éste no la hubiera presentado en el plazo establecido parala
misma.

¢ Cuando ninguna de las ofertas cumple con todos los requisitos y exigenciasespecificadas
enlosTDR.

e Cuando la totalidad de las ofertas supere el presupuesto estimado para dicha
contratacion.

e Cuando ajuicio de la OEl no sea conveniente.

En Quito, a 27 de abril de 2022

Oficina Nacional Ecuador
Organizacién Estados Iberoamericanos.



